TECHNINĖ SPECIFIKACIJA
	Perkamos reklamos paslaugos, skirtos Lietuvos sveikatos mokslų universiteto studijų programų pristatymui. 
	Pirkimas skaidomas į septynias pirkimo objekto dalis.
1 pirkimo objekto dalis. Reklama lauko ekranuose (sankryžose)
	Eil. Nr.
	Objektas
	Parametro reikšmė
	Tiekėjo siūloma charakteristika
(Pildo tiekėjas)

	1.
	Lauko reklama
	Tiekėjas turi pasiūlyti reklamos transliavimą ACM arba LED arba lygiaverčiuose ekranuose.
	_________ (įrašyti) ekranas.


	
	
	Ekranai turi būti Kauno mieste, didžiausius automobilių ir pėsčiųjų srautus generuojančiose sankryžose (ne mažiau kaip šiose dvejuose sankryžose: Birštono g. ir K. Mindaugo pr., Birštono g. ir Getrūdos g.)
	Ekranai Kauno mieste, didžiausius automobilių ir pėsčiųjų srautus bus generuojančiose sankryžose:
1. __________________ (įrašyti siūlomą sankryžą)
2. __________________ (įrašyti siūlomą sankryžą)

	
	
	Ekrano dydis – ne mažesnis kaip kaip 18 m2
	Ekrano dydis – ____ (įrašyti) m2

	
	
	Rezoliucija – ne prastesnė kaip Full HD arba lygiavertė
	Rezoliucija - ____ (įrašyti) 


	
	
	Minimalus parodymų skaičius: 3750 kartai/1 savaitė 
	Parodymų skaičius ____ (įrašyti) kartai/1 savaitė

	
	
	Vienos reklamos video trukmė – ne trumpesnė negu 10 s ir rodymo dažnumas ne rečiau kaip kas 2 minutes.
	Vienos reklamos video trukmė ____ (įrašyti) ir rodymo dažnumas ____ (įrašyti)

	
	
	Bendras minimalus OTS turi būti: 500 000
	Bendras OTS yra:  _______ (įrašyti)



	Reklama skaitmeniniuose lauko reklamos plotuose tiekėjo pasiūlytuose ekranuose Kauno mieste turi būti aktyvi preliminariai 2025-06-02 iki 2025-06-15 (imtinai) laikotarpiu.
Į bendrą pasiūlymo sumą turi būti įskaityta reklamos transliavimas Tiekėjo pasiūlytuose ekranuose, Užsakovo pageidaujamu laikotarpiu. Reklamos turinį (maketus ir video medžiagą) lauko reklamai pateikia perkančioji organizacija. Tiekėjas turi užtikrinti reklamos turinio publikavimą per 5 dienas nuo medžiagos pateikimo (nuo perkančiosios organizacijos užsakymo).
2 pirkimo objekto dalis. Reklama autobusų stotelėse 
	Eil. Nr.
	Objektas
	Parametro reikšmė
	Tiekėjo siūloma charakteristika
(Pildo tiekėjas)

	1
	Reklama autobusų stotelėse
	Tiekėjas turi pasiūlyti plotą reklamai ne mažiau kaip 15 autobusų stotelių Kauno miesto šiose vietose: Kuršių g.22, Baltų pr. 5, Vaidoto g. 11, K. Baršausko g. 20, Savanorių pr. 350, Savanorių pr. 66, Kovo 11-osios g. 84, Kovo 11-osios g. 58, P. Lukšio g. 60, Eivenių g. 2, K. Petrausko g. 43, Šauklių g. (prie Jonavos g. 3), Karaliaus Mindaugo pr. 8, K. Donelaičio g. 71, Vytauto pr. 49.
	Siūlome plotą reklamai šiose _________ (išvardinti ne mažiau 15 stotelių) Kauno mieste


	
	
	Reklama turi būti apšviesta tamsiuoju paros metu.
	Reklama bus apšviečiama tamsiuoju paros metu.


Maketus, su tiksliais išmatavimais perkančioji organizacija pateikia tiekėjui. Planuojama eksponuoti 7 rūšių maketai. Plakatų rūšių išdėstymo schema bus pateikta perkančiosios organizacijos.
Tiekėjas pagal perkančiosios organizacijos pateiktus maketus pagamina reklaminius plakatus ir patalpina techninėje specifikacijoje nurodytose stotelėse. 
Reklama autobusų stotelėse Kauno mieste turi būti aktyvi preliminariai 2025-04-14 iki 2025-05-18 (imtinai) laikotarpiu.
Į bendrą pasiūlymo sumą turi būti įskaityti reklamos objektų spaudos kaina, eksponavimui reikalingos medžiagos, detalės, reklamos plotų nuomos kaina,  pakabinimo ir nukabinimo kaina, visi Paslaugų teikėjo mokami mokesčiai, mokėjimai, Paslaugų suteikimo tiesioginės ir netiesioginės išlaidos. Tiekėjas turi  užtikrinti reklamos turinio publikavimą per 5 dienas nuo medžiagos pateikimo (nuo perkančiosios organizacijos užsakymo).
3 pirkimo objekto dalis. Reklama ekranuose
Reklaminių ekranų paslaugos komplektą sudaro:
	Eil. Nr.
	Objektas
	Parametro reikšmė
	Tiekėjo siūloma charakteristika
(Pildo tiekėjas)

	1.
	Reklaminiai ekranai 
	Tiekėjas turi pasiūlyti ne mažiau kaip 16 ekranų reklamai visose šiose Kauno miesto gatvėse: Laisvės alėja, Pilies žiedas, A. Mickevičiaus g., Vytauto pr., K. Donelaičio g, Kęstučio g., Karaliaus Mindaugo pr.
	Siūloma ___ (įrašyti) ekranų skaičių 
___________________________ (išvardinti gatves) Kauno mieste


	
	
	Reklamos video trukmė – ne trumpesnė 10 s
	Reklamos video trukmė ____ (įrašyti) s

	
	
	Reklama turi būti rodoma ne rečiau kas 2 minutes
	Reklama bus rodoma kas __ (įrašyti) minutes


	
	
	Ekrano dydis (reklamuojamo ploto) – ne mažesnis kaip 1,9 m2
	Ekrano dydis (reklamuojamo ploto) – ____ (įrašyti) m2

	
	
	Rezoliucija – ne prastesnė kaip Full HD arba lygiavertė
	Rezoliucija - ____ (įrašyti) 



Reklama skaitmeniniuose lauko reklamos plotuose tiekėjo pasiūlytuose ekranuose Kauno mieste turi būti aktyvi preliminariai 2025-05-19 iki 2025-06-01 (imtinai) laikotarpiu. 
Reklamos turinį (maketus ir video medžiagą) reklaminiams ekranams pateikia perkančioji organizacija. Tiekėjas turi  užtikrinti reklamos turinio publikavimą per 5 dienas nuo medžiagos pateikimo (nuo perkančiosios organizacijos užsakymo).

4 pirkimo objekto dalis. Reklama socialiniuose tinkluose (Facebook, Instagram ir TikTOK)
1. Tiekėjas turi pasiūlyti reklamą socialiniuose tinkluose Facebook, Instragram ir TikTOK. 
2. Reklamos turinį (parengtą medžiagą „post‘ą“, video medžiagą) socialiniams tinklams pateikia perkančioji organizacija. 
3. Minimali socialinių tinklų įrašo reklamos suma – 50,00 Eur. Minimalus įrašo reklamos pasiekiamumas (angl. reach) - 8 000 vartotojų, kurie atitinka Užsakovo pateiktus tikslinės auditorijos kriterijus. Intensyviausias reklamos laikotarpis: balandžio - liepos mėn.
4. Per 1 darbo dieną nuo perkančiosios organizacijos pateikto poreikio Tiekėjas turi aktyvuoti reklamą Facebook ir Instagram ir TikTOK kanaluose tiek Lietuvos, tiek užsienio rinkose pagal Perkančiosios organizacijos pateiktų tikslinių grupių požymius ir reikalavimus (pateiktą įgyvendinimo planą). Pagal poreikį Perkančioji organizacija bet kuriuo metu, vykstant reklaminei kampanijai, gali paprašyti pakeisti tikslines grupes.
5. Per 1 darbo dieną nuo Perkančiosios organizacijos pateikto poreikio Tiekėjas turi aktyvuoti reklamą Facebook ir Instagram ir TikTOK kanaluose tiksliai pagal Perkančiosios organizacijos pateiktą įgyvendinimo planą.
6. Tiekėjas turi nuolat vykdyti rezultatų analizę (įrašų pasiekiamumą, parodymų, peržiūrų kiekį bei įsitraukimo rodiklį) ir kas savaitę (pirmadieniais, jei pirmadienis ne darbo diena – kitą darbo dieną) pateikti ataskaitą Perkančiajai organizacijai. Perkančioji organizacija gali pateikti argumentuotas pastabas dėl rezultatų analizės. Tokiu atveju Tiekėjas turi atsižvelgti į pastabas ir 3 d. d. pateikia pataisymus/atsakymus
7. Už sutarties vykdymą atsakingas tiekėjo asmuo turės pasirašyti konfidencialumo dokumentą.

5 pirkimo objekto dalis. Reklama Google Ads 
1. Paslaugą sudaro:
1.1. Paieškos raktinių žodžių tyrimas ir analizė iš svetainės www.lsmu.lt.
1.2. Reklamos kampanijos parengimas  pagal su Perkančiąja organizacija suderintus raktinius žodžius.
1.3. Perkančioji organizacija pateikia vizualinį turinį (baneriai).
1.4. Rodikliai paslaugai – vidutinė paspaudimo kaina ne didesnė negu 0,14 Eur, paieškos kampanijų CTR ne mažiau - 14%, Display (baneriai) CTR ne mažau  ~ 1 %;
1.5. Preliminarus paslaugos teikimo laikotarpis – nuo 2025-05-01 iki 2025-08-31.
1.6. Per 1 darbo dieną nuo Perkančiosios organizacijos pateikto poreikio Tiekėjas privalo paleisti reklamą Google Ads kanaluose tiksliai pagal Perkančiosios organizacijos pateiktų tikslinių grupių požymius ir reikalavimus.
1.7.  Google Ads kampanijų optimizacija (kokybės balo gerinimas, ROI didinimas). Paslaugų teikėjas paslaugos vykdymo metu teikia rekomendacijas kampanijos optimizavimui ir efektyvumui. Ataskaitų teikimas kas 1 savaitę (apimantis rezultatų analizę, srauto duomenis, konversijų rodiklius ir rekomendacijas), pateikiant ir bendrą mėnesio ataskaitą. Perkančioji organizacija gali pateikti argumentuotas pastabas dėl įgyvendinamų veiksmų. Tokiu atveju Tiekėjas turi atsižvelgti į pastabas ir per 1-2 d. d. pakoreguoti Google Ads kampanijos planą.
1.8. Pasibaigus kampanijai tiekėjas teikia rekomendacijas sekančių metų kampanijai. 
1.9. Visi Google Ads kampanijų rezultatai (ataskaitos, surinkti duomenys ir kt.) priklauso Perkančiajai organizacijai.
6 pirkimo objekto dalis. Reklama elektroniniame dienyne TAMO.lt
	Nr.
	
	Reikalavimai 
	Specifikacija
	Pozicija, segmentas

	1.
	Reklaminiai skydeliai 1

	Išskirtinė pozicija: užsakytą laikotarpį rodoma tik vienintelio užsakovo reklama, kuri yra matoma visiems vartotojams
	C1 desktop– 1920x1080 px dydžio, svoris iki 200 kb, reikalingas HEX (fono spalvos) kodas, aktyvi nuoroda;  mobile – 320x250 px dydžio, svoris iki 100 kb, reikalinga aktyvi nuoroda.
	C1 (statinė)

	2.
	Reklaminiai skydeliai 2

	Tikslinė grupė: 11-12 klasių moksleiviai ir jų tėvai.
Išskirtinė pozicija: matoma vartotojui iškart prisijungus Desktop ir mobile aplinkose, pozicija matoma pirmame sistemos puslapyje.
	B1 desktop 940x570 px dydis, svoris iki 200 kb, formatas .jpg, reikalinga aktyvi nuoroda; mobile - 320x250 px dydis, svoris iki 100 kb, formatas .jpg, reikalinga aktyvi nuoroda.
	B1 (statinė)


Pastaba: Reklaminiai skydelių (banerių) maketus Paslaugos teikėjui pateikia Perkančioji organizacija ne vėliau kaip likus 1 savaitei iki projekto paskelbimo elektroninio dienyno platformoje. 
Paslaugą sudaro:
1. Užsakovo pateiktų reklaminių skydelių (banerių) paskelbimas elektroninio dienyno platformoje.
2. Reklaminiai skydeliai (baneriai) privalo nukreipti platformos vartotojųs į www.lsmu.lt tinklalapį. Tikslią nuorodą pateikia Perkančioji organizacija kartu su banerių maketais likus 1 sav. iki reklamos paleidimo.
3. Po kiekvieno reklaminio etapo įvykdymo, Paslaugos teikėjas privalo pateikti reklamos kampanijos ataskaitą, kurioje būtų matoma statistika (paspaudimai, reklamos skydelių parodymų kiekis).
4. Preliminarūs paslaugos teikimo laikotarpiai:
4.1. Reklaminiai skydeliai 1 –  nuo 2025-03-24 iki 2025-03-30 ir nuo 2025-09-08 iki 2025-09-14
4.2. Reklaminiai skydeliai 2 – nuo 2025-04-14 iki 2025-05-11 (paslauga nebus teikiama moksleivių atostogų metu, t. y. nuo 2025-04-21 iki 2025-04-27) 

7 pirkimo objekto dalis. Reklama elektroniniame dienyne Manodienynas.lt

	Nr.
	
	Reikalavimai 
	Specifikacija
	Pozicija, segmentas

	1.
	Reklamos skydeliai 1
	Išskirtinė pozicija: užsakytą laikotarpį rodoma tik vienintelio užsakovo reklama, matoma visiems vartotojams Desktop ir mobile aplinkose.
	Statinė: Desktop + Mobile 1246x744 (A1): JPG, PNG, iki 200KB, 

	A1 (statinė)

	2.
	Reklamos skydeliai 2
	Tikslinė grupė 11-12 kl. Mokiniai ir tėvai. Užsakytą laikotarpį rodoma ne mažiau kaip 105 000 parodymų.
	Standard/Overlay: Desktop 1200x90+ Mobile Sticky line 320x70 (B7)
	B7 (mokama už parodymus)

	3.
	Reklamos skydeliai 3
	Tikslinė grupė 11-12 kl. mokiniai, tėvai. Užsakytą laikotarpį rodoma ne mažiau kaip 217 000  parodymų.
	Standard: Desktop 1000x200 (B1) Mobile 300x250 (M1+M2)
	B1, M1, M2 (mokama už parodymus)

	4.
	Reklamos skydeliai 4
	Tikslinė grupė  11-12 kl. mokiniai, tėvai. Užsakytą laikotarpį rodoma ne mažiau kaip 173 100 parodymų.
	Overlay: Desktop 1350x745-responsive (B6): JPG, PNG, iki 200KB", Mobile FULL SCREEN 760x1270, Mobile Brandmark 300x250 (M3)"
	B6, M3 (mokama už parodymus)


Pastaba: Reklaminiai skydelių (banerių) maketus Paslaugos teikėjui pateikia Perkančioji organizacija ne vėliau kaip likus 1 savaitei iki projekto paskelbimo elektroninio dienyno platformoje. 
Paslaugą sudaro:
1. Užsakovo pateiktų reklaminių skydelių (banerių) paskelbimas elektroninio dienyno platformoje.
2. Reklaminiai skydeliai (baneriai) privalo nukreipti platformos vartotojųs į www.lsmu.lt tinklalapį. Tikslią nuorodą pateikia Perkančioji organizacija kartu su banerių maketais likus 1 sav. iki reklamos paleidimo.
3. Po kiekvieno reklaminio etapo įvykdymo, Paslaugos teikėjas privalo pateikti reklamos kampanijos ataskaitą, kurioje būtų matoma statistika (paspaudimai, reklamos skydelių parodymų kiekis).
4. Preliminarūs paslaugos teikimo laikotarpiai ir parodymų skaičiai:
4.1. Reklaminiai skydeliai 1 –  nuo 2025-03-24 iki 2025-03-30; nuo 2025-04-14 iki 2024-04-20; nuo 2025-04-28 iki 2025-05-04 ir nuo 2025-09-08 iki 2025-09-14
4.2. Reklaminiai skydeliai 2 –  nuo 2025-03-17 iki 2025-03-30; nuo 2025-04-14 iki 2025-05-11  (paslauga nebus teikiama moksleivių atostogų metu, t. y. nuo 2025-04-21 iki 2025-04-27). Preliminarus parodymų skaičius – 105 000.
4.3. Reklaminiai skydeliai 3 – preliminarus parodymų skaičius – 217 000
4.4. Reklaminiai skydeliai 4 – preliminarus parodymų skaičius –173 100



