RINKOS KONSULTACIJOS APIBENDRINIMAS

REKLAMOS PASLAUGU PIRKIMAS

1. BENDRA INFORMACIJA

1.1. Lietuvos sveikatos moksly universitetas (LSMU) suinteresuotus dalyvius kvieté sudalyvauti rinkos

konsultacijoje dél reklamos paslaugy pirkimo.

1.2. Rinkos konsultacija paskelbta ir vykdoma VieSyjy pirkimy jstatymo (VP]) 27 str. 1 d. 1 p. bei
Viesyjy pirkimy tarnybos direktoriaus 2017-06-19 jsakymo Nr. 1S-91 | Dél Informacijos vieSinimo
Centringje vieSyjy pirkimy informacinéje sistemoje tvarkos apraso patvirtinimo” (aktualios redakcijos)

V skyriuje nustatyta tvarka.

1.3. Rinkos konsultacija paskelbta 2025-02-13". Terminas tickéjams pareiksti susidoméjimg ir dalyvauti

rinkos konsultacijoje buvo iki 2025-02-19 14:00 val. Lietuvos laiku.

1.4. Rinkos konsultacija buvo vykdoma vienu etapu, t. y. — LSMU kvieté rinkos dalyvius rastu atsakyti

i kartu su Pirkimo dokumentais pateiktg klausimynga.

1.5. Rinkos konsultacijoje dalyvavo ir atsakymus su pastabomis bei jzvalgomis pateiké 7 dalyviai.

' CVP IS Nr. 1193600, prieiga: https://viesiejipirkimai.lt/epps/pmc/viewPmec.do?resourceld=1193600




2. ATSAKYMAI I DALYVIU KOMENTARUS

1 lentelé

Eil. Klausimas 1 tiekéjas 2 tiekéjas 3 tiekéjas 4 tiekéjas 5 tiekéjas 6 tiekéjas 7 tiekéjas PO pastebéjimai

Nr.

1. Ar pirkimo | Nuomoné 4-ai ir 5-ai Tiekéjas yra Pirkimo Sitilome papildyti Salygos yra per Taip Dél 1 tiekéjo nuomonés 5
dokumentuose | pirkimo objekto dalims: | elektronininio dienyno dokumentuose | pirkimo objekta 8 daug optimistinés pirkimo objekto daliai -
nurodyti Soc. tinkly atveju mato manodienynas.lt nurodyti dalimi — suplanuoti | ir nepamatuotos, mato vnt. netinkamumo, PO
reikalavimai ir | vienetas yra soc. tinkly atstovas ir dalyvaus 7 reikalavimai ir | ir skirti léSas kalbant apie 4, 5 neatsizvelgia.
salygos yra | vieno jraso reklama, aiSku | pirkimo objekto dalies salygos yra papildant pirkimo dalis kuriose
i§samios, del kiekiy ir paskirstymo »Reklama aiskios. techning svarstytume Dél 1 tiekéjo sitilymo 5
konkrecios ir | tarp platformy. Taciau elektroniniame dienyne specifikacija dalyvauti. pirkimo objekto daliai -
aiskios? Google Ads atveju mato Manodienynas.It* Objektas : Vaizdo iSskaidyti bendra
Jeigu ne, | vienetas — reklamos pirkime. klipo transliacijos paspaudimo kaing, PO
nurodykite ménuo, kas néra jprasta Kauno m. vie$ojo atsizvelgia ir nutaria
kurios  vietos | Google Ads reklaminéms transporto pakoreguoti techning
neissamios, kampanijoms. [prasta ekranuose . specifikacija.
nekonkrecios stebéti srautg ir Parametro
ar neaiskios? | orientuotis j paspaudimus reiksmeé: Tiekéjas Dél bendros kainos —
Prasome (paspaudimy kiekis), turi pasitlyti ,,visiskai skirtingi
pateikti juolab kad yra numatyta reklamos reklaminiy kampanijy tipai®,
argumentuotas | paspaudimo kaina. Kitas transliavima atkreipiame démesj, kad
pastabas ir | pastebéjimas — nurodyta viesojo transporto kiekviena pozicija
pasitilymus. bendra paspaudimo kaina, ekranuose Kauno ikainojama pagal 1 vieneta,

taciau yra atskiri CTR
reikalavimai paieskos ir
Display kampanijoms.
Cia yra du visiskai
skirtingi reklaminiy
kampanijy tipai, kuriy
rodikliai labai skiriasi,
tame tarpe ir kalbant apie

mieste ne maziau
kaip 500 ekrany,
minimalus vaizdo
klipo parodymy
skaicius 45000 per
dieng,vaizdo klipo
trukmé 10 s. ir
parodymai ne

o pats kiekis yra
preliminarus, t. y. perkama
pagal poreikj ir mokama
pagal 1 vieneto pasitlytg
ikainj, kol iSperkama
maksimali suplanuota 1ésy
suma. Bendra palyginamoji




paspaudimy kainas. Taip
pat néra numatyta, kokia
dalis srauto turéty buti i$
paieskos, kokia i8
Display. Papildomai —
kadangi baneriai
pateikiami perkanciosios
organizacijos, paslaugos
teikéjas neturi jtakos jy
turiniui, o tai gali turéti
jtakos CTR rodikliams,
kurios paslaugos teikéjas
negali numatyti. Todél
Display kampanijoms
reikalaujamas rodiklis
CTR dydziui galéty buti
nepasiektas nesant
paslaugy tiekéjo kaltes.
Todél rekomenduojama
atsisakyti CTR ir nurodyti
pageidaujamas
paspaudimy kainas,
kiekius atskirai Google
paieskai ir Display tinklui
arba nurodyti
pageidaujamus
paspaudimy kiekius, bet
nesiristi prie kainos. Nes
ji bus skirtinga
priklausomai nuo
produkto. Galima
jsivardinti, kad
paspaudimo kaina gali
skirtis, pvz. £20%, nes

maziau kaip 90
karty viename
ekrane per dieng.
Preliminariai
aktyvi reklama
viesojo transporto
ekranuose 30 dieny
laikotarpiu ~2025-
05-19-2025-06-17
dienomis. 8
pirkimo daliai
skiriama minimali
suma 2772,00 Eur
be PVM

kaina yra skirta tik tiekéjy
pasitilymams palyginti.

4 tiekéjo sitilymas —
reklamos transliacijos
Kauno m. vieSojo transporto
ekranuose. Pirkimo objekto
reikalinguma ir poreikj
apsprendZia pati perkancioji
organizacija, todél Sio
pirkimo objekto
nejtraukimas j pirkimg
neapriboja tiekéjy
konkurencijos, kadangi Siuo
pirkimu reklamos vie$ajame
transporte neperkame.




paslaugos Google Ads
perkamos aukcionu ir
kainos gali buti tiek

mazesnés, tiek didesnés.

Ar
Perkanciosios
organizacijos
pirkimui
suplanuota
skirti 1&sy
suma:

I pirkimo
objekto dalis:
skiriama
minimali suma
—2 000,00 Eur
be PVM, o
maksimali - 3
000,00 Eur be
PVM;

2 pirkimo
objekto dalis:
skiriama
minimali suma
—2 000,00 Eur
be PVM, o
maksimali - 3
000,00 Eur be
PVM;

3 pirkimo
objekto dalis:
skiriama
minimali suma

Taip, 4 ir 5 pirkimo
objekto dalims 1ésy
pakaks.

7 pirkimo objekto daliai
suplanuota skirti 168y
suma yra pakankama,
bet kalbant apie
paslaugas ir jy kiekius,
uz minimalig suma jy
bus galima jsigyti
daugiau nei pasitilyme,
specifikacijoje nurodyti
preliminarts kiekiai.
Pirkimo salygy
dokumento dalyje ,,7
pirkimo objekto dalis:
Reklama
elektroniniame dienyne
Manodienynas.1t* eil.nr.
2-3 (baneris2-baneris4)
nurodyti kiekiai bus
didesni nei pasitilymo
formoje pateikiami
preliminarts kiekiai, o
techninéje specikacijoje
nurodyta, kad Sie
kiekiai yra ,,ne maziau
nei”, tad viskas
tvarkoje. Tik galésime
didinti bitent $iy eiluciy
reklamos parodymy
kiekius. Jeigu

Taip, I pirkimo
objekto daliai
skiriama
pakankama 1éSy
suma.

4 pirkimo
objekto dalis:
skiriama minimali
suma — 10 000,00
Eur be PVM, o
maksimali - 13
000,00 Eur be
PVM;

Suma tinkama.

5 pirkimo
objekto dalis:
skiriama minimali
suma — 3 000,00
Eur be PVM, o
maksimali - 6
500,00 Eur be
PVM;

1. Vidutiné
Google
paspaudimo kaina
(CPC)-<0,14
EUR

* Jei jprasta
Google vidutiné
CPC prasideda
nuo 0,21 EUR, tai
siekti 0,14 EUR
gali biiti per daug
optimistiska, ypaé

2 pirkimo
objekto dalis
ir jam
skiriama suma
yra
nepakankama
norimam
savaiciy ir
reklaminiy
plokstumy
kiekiui
iSpildyti.
Norint
iSpildyti visg
pasitilyma
suma bty -
4125.00eur.

Pakankama

2 tiekéjo klausimas dél
didesnio kiekio sitilymo
negu numatyta pirkimo
salygose — pirkimo objektui
pasirinkta fiksuoto jkainio
kainodara, todél nurodytas
kiekis yra preliminarus.
Didesnio kiekio nurodyti
nereikia, kadangi bus
perkama pagal poreikj ir
mokama pagal 1 vieneto
pasitilytg jkainj, kol
iSperkama maksimali
suplanuota 1éSy suma.

5 tiekéjo pastaba: PO i§
atlikto rinkos tyrimo mato,
kad suplanuota suma 5
pirkimo objekto daliai yra
pakankama.

6 tickéjo pastaba, dél per
mazos suplanuotos sumos 2
pirkimo daliai: PO
atsizvelgia j 6 tiekéjo
pastabg ir padidina 2
pirkimo objekto daliai skirtg
maksimalig suma.




— 7 800,00 Eur
be PVM, o
maksimali - 8
400,00 Eur be
PVM;

4 pirkimo
objekto dalis:
skiriama
minimali suma
— 10 000,00
Eur be PVM, o
maksimali - 13
000,00 Eur be
PVM;

5 pirkimo
objekto dalis:
skiriama
minimali suma
— 3 000,00 Eur
be PVM, o
maksimali - 6
500,00 Eur be
PVM;

6 pirkimo
objekto dalis:
skiriama
minimali suma
— 3 000,00 Eur
be PVM, o
maksimali — 6
000,00 Eur be
PVM;

7 pirkimo
objekto dalis:

techninéje
specifikacijoje atsirasty
dar viena savaité
komunikacijai statin¢je
pozicijoje (Reklamos
skydeliai 1; Eil.nr.1,
Baneris1)
manodienynas.lt (pvz.
05.05-11 (savaité) arba
09 15-21 (savaite))
nurodytame pirkimo
objekto

sumy rézyje jmanoma
turéti dar vieng savaite
reklamai - 5 savaites,
vietoje 4 savaiciy. Ar
pakoreguosite
specifikacija? Ar galime
sitilyti didesnius kiekius
nei nurodyta (Reklamos
skydeliai 1; Eil.nr.1,
Baneris1)?

konkurencingose
niSose. Paieskos
kampanijy CTR —
> 14% < Labai
geras rezultatas!
Vidutinis Google
Ads paieskos
kampanijy CTR
dazniausiai
svyruoja tarp 3—
6%, 0 14% yra per
aukstas rodiklis.
Rekomenduojama:
minimali suma —
10 000,00 Eur be
PVM, o
maksimali - 13
000,00 Eur be
PVM.




skiriama
minimali suma
- 12 500,00
Eur be PVM, o
maksimali - 15
000,00 Eur be
PVM.

yra
pakankama?

Ar  pasirinkti

Informacija apie mato

Stulpelyje ,,Vieneto

I$ Techninés

Rekomenduodiau

2 tiekéjo pastaba dél ,,Mato

objekty mato | vienetus pateikiama kaina“ bus pateikiama 1 | specifikacijos isitraukti ir $iuos vnt.““ 7 pirkimo objekto
vienetai yra | atsakant j kitus klausimus. | tiikst. reklamos suprantama, vienetus: daliai: perkancioji
tinkami? Jei ne, parodymy kaina (CPM). | kad I pirkimo Parodymai organizacija atsizvelgé |
pateikite Galite tai patikslinti. objektas: du (Impressions) tickéjo pastabg ir patikslino
siilymus. Skaiciavimo pvz.: ekranai, mato vnt. j ,,parodymy
eilutés 1.2. baneris 2 kuriuose vaizdo skaicius (tiukstanciais)*
nurodytas reklamos klipas bus
parodymy kiekis rodomas po 2 3 tiek¢jo klausimas: reklama
dalinamas i§ 1000 (105 savaites. dvejuose lauko ekranuose
000 (nurodytas bus rodoma dvi savaites.
reklamos parodymy
kiekis) / 1000 = 105 1 5 tiekéjo sitilyma ,jtraukti
tikst. parodymy), ir Siuos vienetus: Parodymai
padauginamas i§ misy (Impressions) “ PO
suteikiamos 1000 neatsizvelgia.
parodymy kainos (105 *
misy teikiama 1000
parodymy kaina).
Bendras Nuomon¢ 4-ai pirkimo 7 pirkimo objekto Taip, terminai I Taip aiskds. Tinkama Aiskis 1 tiekéjo klausimas: 4
paslaugy objekto daliai (reclama dalyje nurodyti terminai | pirkimo objekto| kampanijy pirkimo dalyje numatyti
teikimo soc. tinkluose): Neaiskus | aiSkds. dalies yra data nuo kiekiai yra preliminarts,
terminas — 24 | apibréZzimas aiskas: 2 antradienio. perkancioji organizacija
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ménesiai. ,Intensyviausias reklamos savaites (2025- paslaugas uzsakys pagal
Atskiri laikotarpis: balandzio — 06-02 —2025- poreikj, taciau nurodoma,
paslaugy liepos mén.“. Kiek 06-15) kad ,,Intensyviausias
teikimo skiriasi aktyvumas reklamos laikotarpis:
terminai palyginus su likusia 24 balandzio — liepos mén.*, tai
(preliminarios | mén. laikotarpio dalimi. reiskia, kad §iuo laikotarpiu
datos) nurodyti | Kiek vienety numatoma yra didziausias paslaugy
techninéje aktyviu laikotarpiu, poreikis.

specifikacijoje. | palyginus su likusiu? Tai

Ar terminai yra | gali turéti jtakos bendram

pakankami, pageidaujamy rodikliy

konkrettis ir | pasiekimui.

aiskiis?

Jeigu ne,

nurodykite

kurios  vietos

neissamios,

nekonkrecios

ar neaiskios?

PraSome

pateikti

argumentuotas

pastabas ir

pasitilymus.

Ar  techniné | Nuomon¢ 4-ai pirkimo Taip, viskas aisku. 1-o0s dalies [zvelgiame Taip. Aiski 1 tiekéjo sitilymas dél 4
specifikacija objekto daliai (reclama techninéje konkurencijos pirkimo objekto dalies

yra soc. tinkluose): I§ specifikacijoje | ribojima. Sitillome | papildymo nauja eilute, PO
pakankamai pateiktos informacijos yra netikslumai | techning nusprendé neatsizvelgti j §j
iSsami, gaunasi, jog soc. tinkluose ir ribojantys specifikacija sitilymg ir pirkti techninéje

konkreti ir aiski
bei neribojanti
konkurencijos?
Jeigu ne,

planuojama naudoti tik
vieng reklamos formg —
soc. tinkly jrasy reklama.
Paprastai efektyvesnis

konkurencijg: -
nurodytos dvi
konkrecios
vietos Kaune,

jtraukti vaizdo
klipo transliacijas
Kauno m. viesojo

specifikacijoje numatyta
pirkimo objekta — soc. tinkly
jrasy reklama.




nurodykite
kurios  vietos
neissamios,
nekonkrecios,
neaiskios,
nepagrjstos ar
ribojancios
konkurencijg?
Prasome
pateikti
argumentuotas
pastabas.

biina keliy skirtingy
reklamos formy derinimas
ir kartu su jrasy reklama
galima biity leisti jprastus
skelbimus (image ads
arba video ads) arba
Stories, skirtus generuoti
srautg j svetaing. Tokiu
atveju biity
rekomenduojama
nusimatyti papildomag
eilutg Sioms priemonéms.
Cia galéty bati bendra
Jasy priémimo
kampanijos vizualioji
medZiaga su aktyvia
nuoroda ar pan. Mato
vienetu sitiloma pasitelkti
paspaudimus.

kurios
priklauso vienai
imonei ,,KB
Katos grupé®.
Kaip
pasirinkimo
kriterijus
nurodytas $iy
viety
automobiliy ir
pésciyjy srautai
ir OTS. Pagal §j
punkta
konkurso jau
nereikia skelbti,
nes laimétoju
gali biti tik Siy
dviejy ekrany
viety
savininkas.
Apribojama
konkurencija
nes kity viety
negalima
sitlyti, ar tai
bty ekranas
prie PLC
AKROPOLIS,
ar PLC MEGA,
kur yra didelis
automobiliy ir
pésciyjy srautas
(virs 400 000
per savaitg). -

transporo
ekranuose

3 tiek&jo nuomoné, kad
nurodydami stendus-ekranus
ribojame konkurencija,
taciau PO atkreipia démes;,
kad tiekéjas pirkime gali
dalyvauti remdamasis kity
ikio subjekty pajégumais,
kaip nurodyta pirkimo
salygose.

4 tiekéjo nuomong, sitilomos
reklamos transliacijos
Kauno m. vieSojo transporto
ekranuose. Pirkimo objekto
reikalingumg ir poreikj
apsprendzia pati perkancioji
organizacija, todél Sio
pirkimo objekto
nejtraukimas j pirkima
neapriboja tiekéjy
konkurencijos, kadangi §iuo
pirkimu reklamos vieSajame
transporte neperkame.




jeigu klipas
rodomas
kiekviena
valandg nuo 6
iki 23 val. (ne
reciau kaip kas
2 min.)
minimalus
parodymy
skaiCius yra
3570 (dienos
parodymy
skai¢ius — 510),
o ne nurodytas
3750.

Ar planuojate

dalyvauti
Siame pirkime?
Jeigu ne,
prasome
nurodyti
priezastj kodel.

Taip, Tiekéjas planuoja
dalyvauti dvejose pirkimo
dalyse: - ,,4 pirkimo
objekto dalis. Reklama
socialiniuose tinkluose
(Facebook, Instagram ir
TikTok)*; - ,,5 pirkimo
objekto dalis. Reklama
Google Ads*.

Taip, planuojame

Taip,
planuojame
dalyvauti I
pirkimo objekto
dalyje

Taip

Taip

Jei turite kity
pastaby ar
pasitlymy,
nurodykite
juos.

Kilo klausimas dél
Kvalifikacijos atitikties
deklaracijoje nurodyty
kvalifikacijos reikalavimy
tiekéjui. Klausimas: - Ar
konkurso laiméjimo
atveju pateikiamame
reklamos paslaugy
sutarCiy sarase, reikia

Kilo neaiskumy dél
Kvalifikacijos atitikties
deklaracijoje nurodyty
kvalifikacijos
reikalavimy tiekéjui -
,,Tiekéjas per
paskutinius 3 (trejus)
metus iki pasitilymo
pateikimo termino

Papildyti techning
specifikacijg

Google reklamai
nusimatyti
bendrinius

raktinius ZodZius.

1 tiekéjo klausimas:
Tiekéjas dalyvaudamas
pirkime turi atitikti
nustatytus Kvalifikacijos
reikalavimus, t. y. turi bati
tinkamai jvykdgs bent 1
(vieng) reklamos paslaugy
teikimo sutartj, kurios verté
biity ne mazesné kaip 50
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nurodyti reklamos
paslaugy sutartis, pagal
kurias teikéme reklamos
paslaugas <iStrintas
tiekéjo pavadinimas>?

pabaigos yra arba per
laikg nuo tiekéjo
jregistravimo dienos
(jeigu tiekéjas vykdé
veiklg trumpiau nei 3
(trejus) metus) yra
tinkamai jvykdes bent 1
(vieng) reklamos
paslaugy teikimo
sutartj, kurios verté bty
ne mazesné kaip 50
proc. pirkimo objekto
daliai suplanuotos
maksimalios vertés.“ 7
pirkimo objekto daliai
skiriama minimali suma
—12 500,00 Eur be
PVM, o maksimali - 15
000,00 Eur be PVM.
Esame jgyvending
desimtis reklamos
kampanijy
manodienynas.lt, bet
uzsakymai daznai
atliekami ir per media
partnerius. Turime
bendras sutartis su
partneriais, pagal kurias
igyvendinamos
desimtys prekés zenkly
kampanijy uzsakymuy,
bet neturime konkreciy
sutar¢iy kalbant tik apie
manodienynas.lt -

proc. pirkimo objekto daliai
suplanuotos maksimalios
vertes.

2 tiekéjo klausimai:
Tiekéjas dalyvaudamas
pirkime, kvalifikacijos
reikalavimams atitikti, gali
pasitelkti ikio subjektus,
kuriy pajégumais remtysi,
taip kaip numatyta pirkimo
salygose.

Jei buvo vykdytos reklamos
paslaugos, taciau nebuvo
sudaryta rasytiné sutartis,
tai, kad paslaugos buvo
ivykdytos tinkamai, rodo
uzsakovo sumokéta sgskaita
ir atlikty darby aktas.

Ar ,,Ivykdyty sutaréiy
sarasas“ bus
konfidencialus? — tai néra
konfidenciali informacija.

Ar kvalifikacijos
reikalavimy atitikimui
biitina pateikti sutarciy
sarasa? — taip kaip nurodyta
pirkimo sqlygos.

Jeigu sutar¢iy neturime (tik
uzsakymus), tai galbiit
galéty biti pateikiamas
kampanijy sgrasas, su
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turime reklamos
uzsakymus (media
planus), reklamos
kampanijy ataskaitas,
saskaitas. Konkreciy
uzsakovy atveju, daznai
turime uzsakymus,
patvirtintus tinklelius,
ataskaitas, saskaitas, bet
ne visada sutartis, kai
uzsakymai turi juriding
galig, kaip ir sutartys.
Konkretus pavyzdys, tai
dvi vieno prekés zenklo
kampanijos
manodienynas.lt,
vykusios skirtingais
periodais rudenj.
Uzsakymas vyko per
media partnerius. Buvo
dvi kampanijos, du
uzsakymai (media
planai-tinkleliai), turime
ataskaitas, dvi saskaitas,
suma atitikty
maksimalios vertés
50%, bet konkrecios
sutarties néra. Tad
prasytume patikslinti:
Kadangi uzsakovams
teikiame skaitmeninés
reklamos paslaugas,
planuojame skaitmening
reklamg ne tik

periodais, sumomis uz
paslaugas (vertés), prekés
Zenklo, kurio reklamos
kampanija buvo vykdoma
pavadinimu? — turi biiti
pateikiamas uzpildytas
[vvkdyty sutarciy sqrasas
tiekéjo kvalifikacijos
reikalavimy atitikciai
irodyti.

Ar reikalavima atitikty
suminé skirtingy prekés
zenkly kampanijy
manodienynas.lt suma (tuo
atveju, jeigu neturime vienos
sutarties ar vienos
kampanijos su uzsakymu
(bet be sutarties), kurio
bendra verté atitinka 50
proc. 7 objekto daliai
suplanuotos maksimalios
verte? — I sutarties verté turi
biiti ne mazesné kaip 50
proc. pirkimo objekto daliai
suplanuotos maksimalios
vertes.

Ar gali reikéti pateikti kokig
nors papildoma informacija
atitikimui Siems
reikalavimams? —
perkancioji organizacija
vertindama pasiilymus
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elektroniniame dienyne
manodienynas.lt, galbiit
Sios salygos atitikimui
pakakty informacijos
apie sutartis, kuriy
pagrindu buvo teiktos
apskritai skaitmeninés
reklamos paslaugos, bet
nebitinai
manodienynas.lt? Ar
,»Ivykdyty sutarCiy
sarasas‘“ bus
konfidencialus?

Ar kvalifikacijos
reikalavimy atitikimui
butina pateikti sutaréiy
sarasg? Jeigu sutarciy
neturime (tik
uzsakymus), tai galbit
galéty biiti pateikiamas
kampanijy sgrasas, su
periodais, sumomis uz
paslaugas (vertés),
prekeés zenklo, kurio
reklamos kampanija
buvo vykdoma
pavadinimu? Ar
reikalavima atitikty
suminé skirtingy prekés
zenkly kampanijy
manodienynas.lt suma
(tuo atveju, jeigu
neturime vienos
sutarties ar vienos

visada pasilieka teise prasyti
tiekéjo informacijos, jei kyla
klausimy dél pasiilymo ir/ar
pateikty dokumenty.

Perkancioji organizacija
nevieSina duomeny, kurie
yra laikomi konfidencialiais.

5 tiekéjo pastaba: Google
reklamai nusimatyti
bendrinius raktinius zodZius.
PO techningje
specifikacijoje numatytas
vienas i$§ paslaugos
suteikimo punkty Nr. 1.2.
,, Reklamos kampanijos
parengimas pagal su
Perkancigja organizacija
suderintus raktinius
ZodZius.
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kampanijos su
uzsakymu (bet be
sutarties), kurio bendra
verté atitinka 50 proc. 7
objekto daliai
suplanuotos
maksimalios verte?
Pavyzdziui, trys
skirtingy uzsakovy
kampanijos, kuriy
bendra verté atitinka
pageiduajamos vertés
salyga? Ar gali reikéti
pateikti kokig nors
papildoma informacija
atitikimui Siems
reikalavimams?
Pavyzdziui reklamos
kampanijy ataskaitas?
Ta gali riboti
konfidencialumo
susitarimai su
partneriais.

Jei Rinkos
konsultacijos
dalyviai teikia
konfidencialius
duomenis  ir
informacija,
turi aiskiai
pazyméti, kuria
informacija
laiko

Konfidencialiy
duomeny
pazyméjimas
yra aiSkus.
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konfidencialia
dél jos
komercinés
(gamybinés)
paslapties.

3. ISVADOS
3.1.Rinkos konsultacijoje dalyvavo 7 dalyviai.

3.2.Rinkos konsultacijos metu buvo pasiektas konsultacijos tikslas: dalyviai supazindinti su pirkimo dokumentais ir pateiké atsakymus, pasitilymus,

pastabas.
3.3.Perkancioji organizacija j dalyviy pateiktas pastabas bei pasitilymus dél techninés specifikacijos atsizvelgia i§ dalies.

3.4.Rinkos konsultacija yra uzbaigiama.
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