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Tiekéjams 2025-03-12

DEL ,KURYBINES AGENTUROSPASLAUGOS INTEGRUOTOS RINKODAROS IR
KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOMS IGYVENDINTI® PROJEKTO KONKURSO ATSAKYMU I
KLAUSIMUS

1 KLAUSIMAS:

Techninéje specifikacijoje minima, kad Tiekéjas turi pateikti ,, dviejy rinkodaros veiksmy ,,PR
stunt™ 3.6.9. arba ISpléstiniy koncepty sukiirimg ir jgyvendinima pagal 3.6.1. punkte nurodytus reikalavimus®.
Prasome detalizuoti, ka turite galvoje sakydami ,.dviejy rinkodariniy veiksmy ,,PR stunt ... sukiirimg ir
igyvendinimg“? Ar turima galvoje dviejy alternatyviniy kiirybiniy linijy sukiirima? Nes, vadovaujantis punkty
3.6.1 ir 3.6.9 apraSymais turi biti pateikiamos ne maziau kaip trys jzvalgomis paremtos alternatyvos. PraSome
patikslinti, kiek alternatyviy linijy turime pateikti uzduoties jgyvendinime?

2 KLAUSIMAS:

Vienoje tech. specifikacijos dalyje sakoma, kad idéjas reikia pateikti, kaip sakoma punkte 3.6.1,
kuris sako: ,.Ispléstinio (4 ir daugiau media kanaly) kampanijos ar veiksmo koncepto sukiirimas reiskia, kad
klientui pateikiama ne maziau trijy jzvalgomis pagristy koncepty, paremty auditorijy analize ir pasaulinémis
tendencijomis, su komunikacijos strategijomis, pagrindzian¢iomis tiksly pasiekimg, Zinutémis angly/lictuviy
kalba, bei turinio idéjomis, pvz. VieSyjy rysiy jvykio apraSymas (“PR stunt®), video scenarijai, baneriy ar lauko
stendy maketai, unikaliis sprendimai specifiniams kanalams, suvenyrai, renginiai, etc.). Pasitlyti
veiksmai/produktai/idéjos turi geriausiai atliepti TA poreikius bei nuosekliai vystyti Vilniaus komunikacinj
koncepta ir yra tinkami numatytiems sklaidos kanalams, kaip pvz. YouTube, TikTok ar kitems soc. medijos ar
tradiciniams kanalams®. O véliau praSoma: ,,Dviejy rinkodaros veiksmy ,,PR stunt 3.6.9. arba I$pléstiniy
koncepty sukirimas ir jgyvendinimas pagal 3.6.1. punkte nurodytus reikalavimus. Koncepto jzvalgoms sukurti
kirybos agentiira turéty naudoti profesionalius, tarptautinius trendus analizuojancius duomenis, neapsiribojant
klijento pateiktais auditorijy tyrimais®. Taigi vienur prasoma trijy idéjy, o uzduotyje - “Briefe” praSoma dviejy
idéjy - kuris variantas tikslus?

1-2 ATSAKYMAIL:

Konkurso uzduotyje nurodyta: ,, Tiekéjas turi pateikti dviejy rinkodaros veiksmy ,,PR stunt“ 3.6.9.
arba I$pléstiniy koncepty sukiirimg ir jgyvendinima pagal 3.6.1. punkte nurodytus reikalavimus®. Tai reiskia, kad
galima pateikti 2 PR stunt, arba 2 kampanijy idéjas, arba 1 PR stunt+1 kampanijos idéja.

3 KLAUSIMAS:
Ar sekate Vilniaus paminéjimus vietinéje Vokietijos ir Jungtinés Karalystés ziniasklaidoje, jei taip,
gal galétuméte pasidalinti monitoringu?

3 ATSAKYMAS:
Monitoringg sekame per platforma Meltwater https://www.meltwater.com/en/. Kad
susidarytuméte iSsamy vaizda, turite naudoti §j ar kitg panaSy jrankj. Monitoringu pasidalinti negalime.

4 KLAUSIMAS:
Jisy ziniomis, ar §ig vasarg nusimato naujy skrydziy j Vilniy i$ tiksliniy rinky? Kokie jie?
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4 ATSAKYMAS:

Visi skrydziai skelbiami https://www.vilnius-airport.It/It/pries-skrydi/skrydziu-
informacija/krypciu-zemelapis. Kol kas neturime informacijos apie naujus pavasario-vasaros skrydzius, jie bus
skelbiami kovo gale.

5 KLAUSIMAS:
Ar esate bendradarbiave su Vokietijos ir/arba Jungtinés Karalystés nuomonés lyderiais, Zinomais
zmonémis? Jei taip, su kokiais?

5 ATSAKYMAS:

Nuolat bendradarbiaujame su nuomonés formuotojais, juos pasitelkiame, atsizvelgdami i rodiklius,
efektyvuma, kainas. Expectation VS Reality kampanjos metu bendradarbiauta su Londone gyvenanciu kominku
Evaldu Karosu, kuris sukiir¢ kampanijai 4 itin sékmingus komiskus "stand up" video Tik Tok platformai..
Vokietijoje Vilniaus vieSinimui buvo pasitelktas garsus ,,Sisi* serialo aktorius Jannik Schiimann, turintis 365
tukst. IG sekéjy. Aktorius savo interviu bei socialiniuose tinkluose dalinosi savo pozityviais jspiidZiais apie
Vilniy. Vokietijoje bendradarbiaujama su zurnaliste Denise Snieguole Wachter, ji darbuojasi Stern, kur raso
GASTRO tema. Jei planuojate sitlyti bendradarbiauti su nuomonés lyderiais, sitllome jsivertinti jy
bendradarbiavimo kainas.

6 KLAUSIMAS:
Ar galétuméte paaiskinti pagrindinius kampanijos tikslus? Ar siekiate skatinti bendra turizma,
verslo investicijas ar palaikyti atskirus objektus ir verslus Vilniuje ir aplink jj?

6 ATSAKYMAS:
Perkancioji organizacija praso vadovautis pirkimo salygomis ir konkurso uzduotimi.

7 KLAUSIMAS:
Kokie konkretiis KPI ar sekmés rodikliai bus naudojami kampanijos efektyvumui vertinti?

7 ATSAKYMAS:
Perkancioji organizacija praSo vadovautis pirkimo salygomis ir konkurso uzduotimi.

8 KLAUSIMAS:
Ar $is jsitraukimas orientuotas j vieng kampanija, ar tai yra ilgalaikés partnerystés su keliais etapais
dalis?

8 ATSAKYMAS:
Kampanija turi buti pakartojama.

9 KLAUSIMAS:
Ar yra kokiy nors esamy miesto pozicionavimo teiginiy, tyrimy jzvalgy ar kiirybiniy istekliy, kurie
turéty vadovauti miisy pozitiriui?

9 ATSAKYMAS:

Vilniaus komunikacijos konceptas — Vilnius: netikétai nuostabus. Konceptas yra pagrjstas jzvalga,
kad zmonés kelia didelius lukescius vietovéms, kur ketina praleisti atostogas. Bet nuvykus, daznai nusiviliama,
ypac populiariose vietovése. Vilnius tuo tarpu yra kitoks: atvykstantys zmonés Vilniui turi Zemus likescius, todél
atvykus, biina pozityviai nustebinti. Mes reklamuojame Vilniy, kad jis yra kitoks, nei daugelis mano.
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10 KLAUSIMAS:

Kas yra pagrindiné kampanijos tiksliné auditorija? Ar siekiate pritraukti vietinius keliautojus,
tarptautinius turistus, verslo investuotojus ar kelis segmentus? Ar yra konkre¢iy geografiniy rinky, j kurias
norétuméte sutelkti démesj (regioninés, Europos ar pasaulinés)?

11 KLAUSIMAS:
Ar atlikote kokius nors neseniai atliktus auditorijos tyrimus ar rinkos studijas, kurias turétume
itraukti j savo strategija?

12 KLAUSIMAS:
Be kiirybinés idéjos, kokiy papildomy paslaugy tikités i§ agenttiros? Ar jums reikia teksty raSymo,
dizaino, strategijos, medijos pirkimo ar kity paslaugy?

10-12 ATSAKYMAI:
Perkancioji organizacija praso vadovautis pirkimo saglygomis ir konkurso uzduotimi.

13 KLAUSIMAS:
Kokiais formatais jums reikés kiirybinés krypties? Ar $i kampanija apims OOH medijg, TV,
mokama socialing medija, organing socialing medija, skaitmening reklama ar kitus kanalus?

13 ATSAKYMAS:

Medijos kanalai parenkami, atsizvelgiant j idé€ja. Idéjos esmé apibrézia kanalus, kuriais
efektyviausia ja komunikuoti. [prastai miisy kampanijoms naudojami skaitmeninés reklamos kanalai, soc. medija,
taip pat naudojami ATL kanalai, kaip reklama lauko stenduose, radijuje.

14 KLAUSIMAS:

Ar medijos pirkimas ir vietos nustatymas bus valdomi viduje, ar turétume teikti medijos strategijos
ir pirkimo paslaugas kaip dalj miisy pasitilymo?

14 ATSAKYMAS:
Medijos strategija ir paslaugy pirkimas néra pasitlymo dalis, tai biity medijos agentiiros
atsakomybé.

15 KLAUSIMAS:
Ar kampanija turéty integruoti partnerystes su influenceriais, vietiniais verslais ar tarptautinémis
kelioniy platformomis?

15 ATSAKYMAS:
Tikslas yra didinti Vilniaus zinomuma, todél kanalai renkami tokie, kurie efektyviausiai padéty
siekti tikslo.

16 KLAUSIMAS:
Ar galétuméte pasidalinti numatomu biudzeto diapazonu kiirybiniam vystymui ir kampanijos
vykdymui?

16 ATSAKYMAS:
Perkancioji organizacija praso vadovautis pirkimo salygomis ir konkurso uzduotimi.

17 KLAUSIMAS:
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Uzduotyje minimas aplinkos poveikis — ar tvarumas turéty atsispindéti kiirybinéje koncepcijoje?

17 ATSAKYMAS:
Perkancioji organizacija praso vadovautis pirkimo salygomis ir konkurso uzduotimi. Daugiau
informacijos apie Vilniaus tvarumg galite rasti ¢ia: https://zaliasvilnius.lt/

18 KLAUSIMAS:
Ar visi dokumentai turi biiti pateikti viena kalba, tai yra, ar viskas turi biiti pateikta LT kalba, ar
pavyzdziui, kiirybiniy idéjy prezentacija gali biiti angly kalba, o kiti - lietuviskai?

18 ATSAKYMAS:
Prasome vadovautis Pirkimo sglygy 60 punktu.

Skyriaus vadoveé U™ Monika Krik3¢ike
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