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[bookmark: _Hlk187652237]SPEKTAKLIO DARŽELINUKAMS IR PRADINIŲ KLASIŲ MOKSLEIVIAMS SUKŪRIMO IR JO GASTROLIŲ PO LIETUVĄ PASLAUGŲ 
TECHNINĖ SPECIFIKACIJA

I. BENDROJI INFORMACIJA

Perkančioji organizacija
Lietuvos Respublikos aplinkos ministerijos Aplinkos projektų valdymo agentūra (toliau – Perkančioji organizacija, Agentūra).

Pirkimo poreikis
Pirkimas vykdomas įgyvendinant projektą Nr. 01-015-P-001 „Atliekų prevencijos viešinimas“ (toliau – Projektas), finansuojamas Sanglaudos fondo lėšomis.

Paslaugų teikimo laikotarpis: 36 mėn. nuo sutarties įsigaliojimo dienos.  

Esama situacija ir tikslai:
Antrinis atliekų panaudojimas (žiediškumas) Lietuvoje šiandien gerokai atsilieka nuo Europos Sąjungos  vidurkio, ir siekia vos 4 proc. (ES vidurkis – 11,7 proc.). Maisto švaistymo problematika šalyje taip pat išlieka itin aktuali, o pastarųjų metų tendencijos nerodo pozityvių pokyčių visuomenės elgsenoje. Aplinkos apsaugos agentūros ir Regioninių atliekų tvarkymo centrų atliktų mišrių komunalinių atliekų sudėties tyrimų duomenimis, šalyje susidarančių maisto atliekų kiekis kasmet auga. Jei 2016 m. 1 gyventojui teko beveik 35 kg maisto atliekų, tai 2021 m. – 40,1 kg.
Pagrindinės maisto švaistymo priežastys: 
1.	nepakankamas apsipirkimo ir patiekalų planavimas;
2.	apsipirkimo aplinka (pvz., tokie reklaminiai šūkiai kaip: „Pirk vieną ir gauk antrą nemokamai!“ skatina impulsyviai pirkti per daug);
3.	neteisingai suprantamas maisto produktų žymėjimas „geriausia iki“ ir „tinka vartoti iki“, todėl tinkami vartoti produktai išmetami;
4.	nepakankami maisto produktų naudojimo ir patiekalų gamybos įgūdžiai (pvz. valgio gaminimas iš turimų maisto produktų, likučių panaudojimas);
5.	sunkiai ištuštinamos arba per didelės pakuotės;
6.	dėmesys estetikai (pažeisti, kreivi vaisiai ar daržovės laikomi nepatraukliais).

Atsižvelgiant į tai, kad namų ūkiuose didelę išmetamo maisto dalį sudaro nesuvartotas maistas, kurio pagaminta per daug, taip pat dėl to, kad sugedo, galima daryti išvadas, kad vartotojams reikalingi patarimai ir žinios mokantis taupiai planuoti porcijas, kūrybiškai iš maisto likučių paruošti patiekalus, tinkamai saugoti paruoštą maistą.
Atsižvelgiant į siekiamus Nacionalinio pažangos plano 1.4.1 ir 6.10 uždavinių poveikio rodiklius, prioritetas taikomas Lietuvoje susidarančių atliekų prevencijai - skatinant maisto švaistymo prevenciją. Vartotojų požiūrio keitimas ir ekologinio sąmoningumo skatinimas tiesiogiai susijęs su jų edukaciją, todėl viešinimo kampanijoms keliami šie tikslai:
· Keisti tikslinių grupių motyvaciją, elgseną, vartojimo įpročius, didinti visuomenės aplinkosauginį sąmoningumą ir taip prisidėti prie Lietuvos siekio mažinti maisto švaistymą, pasiekiant ES vidurkius.
· Pasiekti, kad tvarus, į beatliekinį vartojimą orientuotas gyvenimo būdas, būtų suprantamas kaip šiuolaikinio žmogaus elgsenos standartas, o atsakomybė už atliekų prevenciją tektų ne tik institucijoms, bet ir kiekvienam piliečiui asmeniškai. 

II. PASLAUGŲ POBŪDIS

Pirkimas vykdomas įgyvendinant vieną iš viešinimo kampanijos „Skatinti namų ūkius, prekybos ir paslaugų sektorių pakartotinai naudoti daiktus ir nešvaistyti maisto“ strategijoje, taktinio veiksmų bei priemonių plane (toliau – Strategija) numatytų veiklų. 

Strategijoje siūloma komunikacijoje panaudoti ne tik tradicines viešinimo formas žiniasklaidos kanaluose, bet ir interaktyvias, nestandartines priemones – instaliacijas, žaidimus, vaidybinius elementus, personažus ir pan., kurie užtikrintų didesnį auditorijos įsitraukimą ir kampanijų paveikumą.

Viena iš projekto veiklų skirta darželinukams ir pradinių klasių moksleiviams. Ši tikslinė grupė svarbi daugeliu aspektu – vaikystėje ir ankstyvojoje jaunystėje formuojasi įpročiai, kuriuos vėlesniame amžiuje jau pakankamai sunku keisti. Be to, tyrimai rodo, kad vaikai turi didelę įtaką savo šeimų nariams. Beveik pusė apklaustų tėvų pažymėjo, kad būtent vaikai yra tvarumo iniciatoriai namuose ir skatina juos mąstyti „žaliai“ tvarkant atliekas ar perkant maistą (Bioplasticnews, 2020).  Taigi, įgyvendinant kampanijas tikslinga įtraukti ne tik mokinius, bet ir jų šeimų narius. Tokiu būdu būtų pasiekta kur kas didesnė auditorija, be to, šeimose formuotųsi teigiami įpročiai.
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Pirkimo tikslinė grupė - darželinukai ir pradinių klasių moksleiviai.

Pirkimo tikslas:
· Informuoti vaikus apie maisto švaistymo problemą.
· Skatinti sąmoningą maisto vartojimą nuo mažų dienų.
· Padaryti mokymosi procesą įdomų ir įtraukiantį.
· Ugdyti vaikų atsakomybę už aplinką ir savo veiksmus.


III. REIKALAVIMAI PASLAUGOMS IR PASLAUGŲ APIMTYS

3.1. Tiekėjas turi pasiūlyti specialiai projektui sukurtą spektaklį, kurio trukmė nuo 30 iki 40 minučių. Spektaklis turi būti sukurtas teatro profesionalų – režisieriaus, scenaristo, aktorių, kompozitoriaus ir kt. 
3.2. Ši edukacinė veikla skirta supažindinti vyresnius darželinukus ir pradinių klasių moksleivius su maisto švaistymo problema per žaismingus personažus, kurie įtrauktų ir sudomintų žiūrovus. Sukurtas spektaklis padės ugdyti sąmoningą ir atsakingą jaunąją kartą, prisidės prie tvarumo skatinimo ir formuos teigiamą požiūrį į aplinkosaugą nuo pat mažens. Kuriant spektaklį būtina įvertinti, kad tikslinė auditorija – skirtingo amžiaus, skiriasi jų suvokimas, tad būtina informaciją pateikti suprantamai visiems vaikų amžiaus tarpsniams, esant poreikiui ją adaptuoti.
3.3. Sukūrus spektaklį bus organizuojamos jo gastrolės po Lietuvą. Iš viso spektaklis turės būti parodytas 100 kartų. Renginiai turi apimti visas savivaldybes. Spektaklis turės būti rodomas ugdymo įstaigose, viešosiose miestų ir miestelių erdvėse, salėse. 
3.4. Spektaklis turi būti parodytas ne mažiau 9 000 vaikų visoje Lietuvoje. Atsiskaitymui tiekėjas turės pateikti duomenis apie spektaklį pamačiusių vaikų skaičių. 
3.5. Tiekėjas turi užtikrinti informacijos apie spektaklį ir jo gastroles sklaidą per Švietimo, mokslo ir sporto ministeriją, savivaldybių švietimo skyrius, siunčiant tiesiogiai e. paštu, bendraujant telefonu, parengiant ir išplatinant pranešimus kitais būtinais sklaidos kanalais. Spektaklį norinčios užsakyti įstaigos turės registruotis e. paštu ir suderinti visas technines detales su paslaugos tiekėju. 
3.6. Siekiant didesnės sklaidos turės būti sukurtas 3 (trijų) vaidybinių reportažų (video) su spektaklio personažais ciklas, kuriuose spektaklio personažai interaktyviai pasakotų apie maisto švaistymo problemą, atliktų spektaklio metu skambėjusias dainas, kalbintų pašnekovus, ekspertus, vaikus. Planuojama vieno video trukmė 3–8 min. 
Sukurti video, artėjant gastrolių pabaigai, turės būti patalpinti „YouTube“ platformoje. Nuorodomis į edukacinį turinį turės būti pasidalinta su šalies ugdymo įstaigomis (darželiais ir pradinėmis mokyklomis), pasitelkiant Švietimo, mokslo ir sporto ministeriją, savivaldybių švietimo skyrius, siunčiant tiesiogiai ir pakviečiant ugdymo įstaigas pakviesti peržiūrėti, įtraukti video į savo veiklas/edukacines programas.
3.7. Tiekėjas atsakingas už vieningos, visą paslaugų laikotarpį apimančios renginių koncepcijos ir vykdymo eigos (numatant preliminarų veiksmų planą) parengimą ir suderinimą su perkančiąją organizacija.
 
3.8. Tiekėjas atsakingas už reikalingos technikos / įrangos užtikrinimą tinkamam paslaugų teikimui. Tiekėjas turi užtikrinti, kad renginių metu naudojama technika / įranga tinkamai veiktų ir paskirti už tai atsakingą asmenį. Tiekėjas atsakingas už salių ar kitų viešų erdvių nuomą spektaklio gastrolių metu.
3.9.  Tiekėjas atsakingas už leidimų gavimą renginių organizavimui. 
3.10. Visoje renginio medžiagoje privaloma paminėti projektą, nurodyti finansavimo šaltinį, panaudojant Europos Sąjungos emblemą su teiginiu „Finansuoja Europos Sąjunga“ ir Aplinkos projektų valdymo agentūros logotipą (pagal galimybes abu logotipai spalvoti).
3.11. Tiekėjas, atsiskaitydamas už suteiktas paslaugas, ne vėliau kaip iki kito mėnesio 10 dienos turi pateikti Perkančiajai organizacijai teisingai užpildytus dokumentus: paslaugų priėmimo-perdavimo aktą, renginio ataskaita (informacinė, vaizdinė medžiaga), renginių viešinimą įrodančius dokumentus, PVM sąskaitą-faktūrą. Dokumentai teikiami el. būdu, paslaugų priėmimo-perdavimo aktai pasirašomi el. parašu.
3.12. Vykdytojas įsipareigoja užtikrinti, kad pagal sutartį įgyvendinamose paslaugose jis įgyvendins priemones, kurias jis pateikė pasiūlyme pateiktuose aprašymuose (dėl ekonominio naudingumo vertinimo kriterijų) ir už kurias jis gavo balus, o Užsakovas kontroliuos, kad pagal sutartį vykdomi Vykdytojo įsipareigojimai atitiktų jo pasiūlyme nurodytas priemones. Visus paslaugų atlikimo sprendinių projektus Vykdytojas turės derinti su Užsakovu, pataisyti Užsakovo nurodytus paslaugų sprendinių projektų trūkumus (jeigu tokių būtų) pagal Užsakovo pateiktas pastabas ir pasiūlymus tiek kartų, kiek Užsakovui yra reikalinga.

 
IV. APLINKOS APSAUGOS KRITERIJŲ NUSTATYMAS

Vykdomas žaliais pirkimas. Renginių organizavimo paslaugoms minimalūs aplinkos apsaugos kriterijai nenustatyti Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2011 m. birželio 28 d. įsakyme Nr. D1-508 „Dėl Aplinkos apsaugos kriterijų taikymo, vykdant žaliuosius pirkimus, tvarkos aprašo patvirtinimo“ (toliau – Tvarkos aprašas), todėl Perkančioji organizacija nustato savarankiškai šiuos aplinkos apsaugos kriterijus (Tvarkos aprašo 4.4.4 p.) - renginiai turėtų būti planuojami lengvai viešuoju transportu pasiekiamoje vietoje.
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