	




Konkurso sąlygų aprašo

	2 priedas



REKLAMINĖS KAMPANIJOS SUKŪRIMO IR ĮGYVENDINIMO, PRITRAUKIANT TURISTUS IŠ LATVIJOS IR ESTIJOS, PASLAUGŲ TECHNINĖ SPECIFIKACIJA


I. PIRKIMO OBJEKTAS
1. [bookmark: _Hlk192745017][bookmark: _Hlk192757374]Objektas. Reklaminės, įvaizdinės kampanijos tikslinėms auditorijoms sukūrimas ir jos įgyvendinimas, siekiant paskatinti Klaipėdos miesto žinomumą Liepojoje, Rygoje (Latvija) ir Taline (Estija) ir padidėjusį turistų lankomumą uostamiestyje. 
Šis pirkimas į pirkimo dalis neskirstomas, nes perkamos paslaugos yra tarpusavyje glaudžiai susijusios tiek idėjos ir turinio, tiek jų įgyvendinimo prasmėmis, paslaugos privalo būti sujungtos į vieną visumą, todėl turi būti išlaikytas paslaugų vientisumas ir užtikrintas koordinuotas paslaugų teikimas (kartu užtikrinant sutelktą atsakomybę už tinkamą ir koordinuotą paslaugų suteikimą).
2. [bookmark: _Hlk192676810]Esamos situacijos aprašymas. Nuo gegužės mėnesio pradeda kursuoti naujas tarptautinis autobuso maršrutas Klaipėda-Liepoja-Ryga-Talinas. Taip pat yra tiesioginiai skrydžiai iš Rygos į Palangos oro uostą. Įvaizdine kampanija siekiama paskatinti Klaipėdos, kaip patrauklios turizmo krypties, žinomumą Liepojoje, Rygoje ir Taline, skatinti atvykstamojo bei vietinio turizmo srautus, didžiųjų tradicinių renginių, kurie vyksta Klaipėdoje, patrauklumą ir logistinį pasiekiamumą. 
Siekdama savo strateginio tikslo – didinti miesto žinomumą turizmo žemėlapyje Klaipėdos miesto savivaldybės administracija, inicijuoja rinkodaros produktų kūrimą, rinkodaros ir reklaminės, įvaizdinės kampanijos, pristatančias Klaipėdos miesto turizmo galimybes Latvijos ir Estijos rinkai. 
3. [bookmark: _Hlk192765835]Tikslas. Formuoti Klaipėdos, kaip patrauklaus miesto, atitinkančio aukštus standartus, įvaizdį, siekiant didinti miesto žinomumą, konkurencingumą tarptautiniu mastu. Kampanija siekiama pritraukti į Klaipėdos miestą daugiau turistų – šeimų su vaikais (pagrindinis akcentas) bei vyresnio amžiaus keliautojų, aktyvaus poilsio mėgėjų, kurie yra suinteresuoti patirti subalansuotą miesto šurmulio, pajūrio gamtos, kultūrinį, aktyvųjį turizmą. Klaipėda turėtų būti pristatoma kaip jūrinis metropolis, vaizdinėmis priemonėmis turi būti perteiktas Klaipėdos pajūrio gamtos grožis, supažindinta su miesto pliažų išvystyta infrastruktūra, išskirtos pramogos aktyvaus laisvalaikio entuziastams (kaitavimas, banglenčių, dviračių, laipiojimo, irklavimo, buriavimo ir kitos aktyvios pramogos) vaikams, šeimoms bei visiems suaugusiesiems (pagrindiniai muziejai, teatrai, pramoginės atviros bei uždaros erdvės ir pan.). Kampanijoje turi būti išskirtas miesto senamiesčio autentiškumas, jūriniai motyvai.
4. [bookmark: _Hlk192765731]Tikslinę auditoriją sudaro: Liepojos, Rygos (Latvija) ir Talino (Estija) miesto gyventojai nuo 25 m. iki 70 m.
5. Paslaugų teikimo vieta: Liepoja, Ryga (Latvija) ir Talinas (Estija).

II. PIRKIMO OBJEKTO APRAŠYMAS

Reklaminės, įvaizdinės kampanijos sukūrimo ir įgyvendinimo, pritraukiant turistus iš Latvijos ir Estijos paslaugą sudaro:
6. Kampanijos priemonių plano ir įgyvendinimo grafiko parengimas bei suderinimas su Perkančiąja organizacija pagal iškeltus tikslus, priemones bei tikslines rinkas, pasitelkiant kūrybinius ir techninius sprendimus, tinkamus efektyviai įgyvendinti kampaniją, parenkant efektyviausias veiklas bei sprendimų loginį pagrindimą, įtraukiant Perkančiosios organizacijos numatytas veiklas rezultatui pasiekti. 
7. Paslaugų teikėjas ne vėliau kaip per 14 dienų nuo Paslaugų pirkimo sutarties įsigaliojimo dienos turi elektroniniu paštu suderinti su Perkančiąja organizacija detalų Paslaugų teikimo grafiką (savaičių tikslumu), nurodant konkrečias veiklas, jų kiekį, derinimui skirtą laikotarpį (ne mažesnis nei 5 darbo dienos) ir numatomus pasiekti kiekvienos veiklos rezultatus. Grafikas gali būti keičiamas, suderinus elektroniniu paštu.
8. Efektyviausių viešinimo kanalų parinkimas atsižvelgiant į pateiktą poreikį, tikslus bei tikslines rinkas. Tiekėjo gali būti prašoma pasiūlyti kaip optimaliai suderinti skirtingus kampanijai keliamus tikslus, jeigu tikslų yra daugiau nei vienas.
9. Paslaugų teikėjas Paslaugai įgyvendinti pagal poreikį gali pasitelkti ir trečiąsias šalis.
10. [bookmark: _Hlk40713861][bookmark: _Hlk40713811][bookmark: _Hlk40714182]Planas turi būti pateikiamas Perkančiajai organizacijai kartu pridedant argumentaciją, t. y. pasiūlyto plano efektyvumo pagrindimą pagal kanalus, remiantis tyrimais / statistiniais duomenimis/ tiekėjo turima rinkos patirtimi. 
11. Priemonės turi apimti: komunikaciją, vizualizaciją, foto, video, lauko reklamos, reklamos internete, socialiniuose tinkluose kūrimą ir gamybą, ir kitas komunikacijos ir vizualizacijos priemones ir įgyvendintų informacinę įvaizdinę kampaniją pagal tikslinę auditoriją, sritis ir kitus iškeltus tikslus. 
12. Siekiant, kad informavimas tikslinėms auditorijoms sukeltų atpažįstamumo efektą, visos informavimui skirtos Kampanijos priemonės turi būti stilistiškai vientisos, būti tarpusavyje susijusios, viena kitą papildančios.
13. Paslaugų teikėjas turi užtikrinti numatytų komunikacijos priemonių įgyvendinimą, paskirti komandos narį (-ių), kuris būtų atsakingas už viešinimo veiklų koordinavimą, komunikacijos nuoseklumą ir vientisumą, bendrų grafinių ir stilistinių elementų naudojimą, rengiant reprezentacinę medžiagą, foto ir vaizdo turinį pateiktuose komunikacijos kanaluose, visose perspektyvinių sektorių plėtros tikslinėse rinkose, taip prisidedant prie vieningo Klaipėdos miesto įvaizdžio formavimo. 
14. Sukurti sprendimai turės būti suderinti su Paslaugų gavėju. 
15. Kampanijai pasibaigus, tiekėjas turi pateikti Perkančiajai organizacijai galutinę kampanijos ataskaitą[footnoteRef:1] bei kampanijos rezultatų vertinimą, atsižvelgiant į kampanijos pradžioje sutartus ir patvirtintus reklamos/žiniasklaidos kampanijos tikslus. Kampanijos rezultatų vertinimas turi būti pateiktas MS Power Point arba lygiaverčiu formatu į apžvalgą įtraukiant šias dalis: planuoti kampanijos tikslai ir investicijos, pasiekti kampanijos rezultatai, kampanijos metu atlikti kampanijos optimizavimo sprendimai, įžvalgos ir rekomendacijos ateičiai: kuriuos reklamos sprendimus/ kanalus verta įtraukti į kitas reklamines kampanijas; į kuriuos reklamos sprendimus/ kanalus investuoti ateityje nereikėtų ir kodėl. Galutinė kampanijos ataskaita ir kampanijos vertinimas turi būti pateikiamas Perkančiajai organizacijai ne vėliau nei per 20 kalendorinių dienų nuo paskutinės kampanijos transliavimo dienos. [1:  Ataskaitos – suagreguota kampanijos statistikos suvestinė, į kurią gali įeiti pagal Perkančios organizacijos prašymą:
a) Skaitmeninės rinkodaros komunikacijos kanalams: platformose išleisto biudžeto statistika; pasiektas unikalių vartotojų skaičius (Unique Reach) – tik tiems kanalams, kurie pateikia tokius duomenis; vartotojų skaičius (Reach); reklamos dažnis (Frequency); pasiekto tikslo kaina (CPC, CPM, CPL, CPV), reklamos parodymų skaičius; parodymų ir paspaudimų santykis (CTR); interneto svetainėje apsilankiusių vartotojų skaičius; pasiektos geografinės auditorijos; vidutiniškai praleistas vartotojo laikas ir perversti puslapiai interneto svetainėje; atmetimo rodiklis (Bounce rate);  ir kiti kampanijos kontekste aktualūs duomenys, kuriuos yra galimybė ištraukti iš reklamos platformų, Google Analytics, ar apskaičiuoti įvertinus turimus duomenis.
b) Spauda: išleisto biudžeto statistika, tiražas, pasiektas vartotojų skaičius, kontakto kaina, tikslinės auditorijos kontakto kaina (jeigu yra galimybė apskaičiuoti).
c) Lauko reklama: išleisto biudžeto statistika, tiražas, pasiektas vartotojų skaičius, kontakto kaina, tikslinės auditorijos kontakto kaina (jeigu yra galimybė apskaičiuoti).
d) Kampanijos efektyvumo vertinimas, įžvalgos bei rekomendacijos.
] 


III. PIRKIMO OBJEKTO APIMTYS

16. Reklaminės, įvaizdinės kampanijos planavimas ir įgyvendinimas gali apimti šiuos kanalus ir sprendimus: video klipo kūrimo, fotografijų parengimo, tekstų rengimo ir vertimo paslaugos, kurias sudaro: 
17.1. Klaipėdos miestą pristatomojo vaizdo klipo kūrimo paslauga;
17.2. Vizualinis turinys (mokami įrašai), pritaikyti socialinių medijų kanalams; 
17.3. Lauko reklama;
17.4. Reklama spaudoje;
17.5.  Tekstų parengimas; 
17.6. Parengtų tekstų vertimas į latvių ir estų kalbas.
18. [bookmark: _Hlk192757444]Perkančioji organizacija planuoja tokį preliminarų kampanijos transliavimo (viešinimo) pasiskirstymą tarp kanalų:
	Komunikavimo kanalas
	Planuojama dalis

	Reklama skaitmeninės rinkodaros kanaluose
	50 %

	Reklama spaudoje
	20 %

	Lauko reklama
	30 %


Pastaba: Planuojami reklamos kanalai ir jų dalys yra preliminarios ir gali būti koreguojamos priklausomai nuo poreikio.
19. Techniniai reikalavimai:
	19.1.
	Video klipo kūrybinio sprendimo sukūrimas ir įgyvendinimas
	1.	Video klipo kūrimo ir įgyvendinimo paslaugos apima kūrybinę idėją, scenarijaus kūrimą, filmavimą bei visą post produkciją (kuri turi būti suderinta su Paslaugų gavėju) – medžiagos apdorojimą, pirminį montažą, galutinį montažą, vaizdo grafikos komponavimą, garso takelio kūrimą, spalvų korekcijas ir pan. 
2.	Vaizdo įraše vizualiniai sprendimai turi būti technologiškai ir kūrybiškai profesionalūs, vaizdo įrašas turi būti filmuojamas ir montuojamas profesionaliomis priemonėmis.
3.	Vaizdo įrašo rezoliucija ne mažesnė nei 1920x1080 (Full HD), 16x9 vaizdo formato santykis, MP4 failo formatas.
4.	Paslaugų teikėjas turės pateikti  ne mažiau 5-is temą atspindinčius „Stop kadrus“.
5.	Vaizdo įrašo trukmė turi būti nuo 1.30 iki 2 min. 
6.	Galutinis vaizdo įrašo formatas turi užtikrinti reikiamą kokybę vaizdo klipo transliavimui žiniasklaidos priemonėse (televizijoje, internete), kitose skaitmeninėse erdvėse bei pristatymo renginiuose. 
7.	Paslaugų teikėjas turi užtikrinti reikiamą vaizdo įrašo režisieriaus, scenaristo, operatoriaus, montuotojo kvalifikaciją ir užduočių atlikimą laiku.
8. Paslaugų teikėjas turi sukurti trumpąją vaizdo klipo versiją Media Traffic, televizija viešajame transporte – iki 1 min. 
9.	Kuomet vaizdo įraše nėra garso, turi būti labai aiškus vaizdas arba pateikti subtitrai.
10. Paslaugų teikėjas turi pateikti sukurtą vaizdo įrašą skaitmeninėje laikmenoje arba kitu Paslaugų gavėjui priimtinu būdu (iš anksto suderinus). 
11.Visi vaizdo klipai patiekiami 2 versijomis: galutine versija pritaikyta naudojimui ir švaria versija be teksto, subtitrų ir grafikos, leidžiančia redaguoti atskirus vaizdo ir garso takelių segmentus. 
12.	Sukurto vaizdo įrašo ir su juo priklausančių duomenų autorinės teisės po apmokėjimo už paslaugas turi priklausyti Paslaugų gavėjui.
13.	Vaizdo įrašas privalo turėti aiškią žinią ir ją geriausiai perteikiantį kūrybinį sprendimą atitinkantį miesto vizualinį identitetą ir Strategiją, išskiriantį jį iš kitų panašaus pobūdžio klipų.

	1 vnt.

	Sklaida

	19.2.
	Video turinio reklama
	Pilnų video klipų (iki 2 min.) reklama Facebook platformoje, nukreipta į tikslinę auditoriją.
- Adaptuotų video klipų reklama Instagram, Facebook (iki 30 s, vaizdo formatas 1:1), ir/ar YouTube (non-skippable video reklamoms iki 15s, vaizdo formatas 16:9) platformose arba analogiškoje platformoje. 
Platformą pasirenkama pagal tai, kurią iš jų dažniausiai naudoja sukurto video auditorija. Reklama nukreipta į reikalingas auditorijų grupes, jog būtų pasiektas maksimalus rezultatas.
Reklaminį siužetą parengia Paslaugos teikėjas. Prieš publikuojant ši medžiaga turi būti suderinta su Užsakovu.
Per paslaugos teikimo laikotarpį pasiekti šiuos rodiklius:
Ne mažiau nei 10 000 reklamos parodymų per YouTube, Facebook, Instagram platformose arba analogiškuose tinklapiuose arba analogiškame tinkle su tikslinės auditorijos nukreipimu į internetinį puslapį https://klaipedatravel.lt/.
	3 mėn.

	19.3.
	Klipų transliavimas lauko ekranuose Liepojoje, Rygoje (Latvija) ir Taline (Estija)
	Reikalavimai sklaidos paslaugoms:
1. organizuoja lauko ekranų nuomą;
2. organizuoja transliacijas kasdien 7 – 21 val. intervale (žiūrimiausiu laiku ryte ir vakare);
3. transliacija vykdoma lauko reklamos vaizdo ekranuose;
4. minimalus parodymų viename ekrane skaičius – 1200 parodymų (trukmė – 70 kalendorinių dienų);
5. organizuoja reikalingų leidimų suderinimą; 
6. po transliacijų pateikia visuomenės pastebėjimo tyrimą, bet ne ilgiau nei po 30 darbo dienų.
7. Paslaugų teikėjas privalo perduoti (el. būdu arba USB atmintinėje) vietų, kuriose, vyko transliacijos, nuotraukas ir klipų įrašus bei transliacijos grafikus, kuriuose būtų nurodyti transliavimų datos ir vietos bei parodymų kiekiai.
	3 vnt.

	19.4.
	Įrašai socialiniuose tinkluose ir sponsored posts

	Sutartu laiku sukurti ir pasidalinti įvairaus formato Facebook įrašais (statiniai vizualai, stories, vaizdo įrašai, nuorodos, karusėlės). Įrašams užsakyti reklamą (sponsored posts), nukreiptą į tikslines auditorijas. Reklamos tikslas - pasiekiamumas (Reach) – kad kuo didesnė tikslinės auditorijos dalis pamatytų įrašus.
Paslaugos teikėjas turi sukurti turinį, užtikrinti informacijos pateikimą soc. tinkluose pagal preliminariai kiekvieną mėnesį parengtą informacinių žinučių ir nuotraukų skelbimo planą. Paslaugų teikėjas turi kurti tekstus, formuoti įdomias žinutes, naudoti sukurtą vaizdinę medžiagą bei papildyti ją aktualiais naujais vaizdais.
Už turinio skelbimą atsakingas Paslaugų teikėjas. Paslaugos teikėjas turi savarankiškai sukurti, paruošti ir su Paslaugų gavėju suderinti ne mažiau nei po 4 (keturis) įrašus per 1 mėn. (tekstus ir iliustracijas). Įrašų turinys ir apimtis derinama su Paslaugų gavėju. 
Reikalavimai turiniui: 
- parengtas turinys turi būti šiuolaikiškas, įdomus ir patrauklus tikslinei auditorijai, skatinantis skaitytojus įsitraukti į turinio kūrimą ar žadinantis norą dalintis turiniu. Turinys turi talpinti tekstą, nuotraukas arba vaizdo medžiagą.
- Paslaugų teikėjas turi pasiekti šiuos rodiklius: tikslinių grupių pasiekiamumas per mėnesį, įskaitant ir mokamą pasiekiamumą, bendrai (angl. Total Reach). Mokamas pasiekiamumas ne mažiau kaip 10000 už vieną postą. Visos autorinės teisės priklauso Paslaugų gavėjui.

	3-4 mėn.

	19.5.
	Reklaminiai skydeliai socialiniuose tinkluose (ads)
	Turi būti sukurta efektyvi reklama ir pristatanti Klaipėdos miestą tikslinėms auditorijoms: 
reklaminių skydelių soc. tinklams sukūrimas (Facebook, Instagram, trim reikiamais formatais), reklaminių kampanijų sukūrimas. 
Reklaminio skydelio (banerio) techninis ir dizaino sprendimas derinamas su Paslaugų gavėju. Reklaminiai skydeliai turi būti dinamiški, interaktyvūs ir patrauklūs, atkreipiantys dėmesį ne tik vizualine kompozicija, bet ir tekstu – žinute, kuri skatintų paspausti skydelį ir atverti nuorodą.
Turi būti atliekama media priemonių analizė ir sudarytas media tinklelis, parenkant optimaliausius sprendimus reklamos talpinimui.
Tiekėjas įsipareigoja užtikrinti maksimalų rezultatą už mažiausią reklaminio skydelio kainą. Jei reikalinga, atlikti A/B testavimą, parinkti atitinkamas auditorijas, geriausią reklamai tinkamą formatą ir vietą, jog būtų pasiekta didžiausia reklamos grąža.
Sukurtų reklaminių skydelių visos autorinės teisės priklauso Paslaugų gavėjui.
	3-4 mėn.

	19.6.
	Lauko reklama Liepojoje, Rygoje (Latvija) ir Taline (Estija)
	1. Reikalavimai pozicijoms: šalia didžiųjų prekybos centrų, švietimo įstaigų, keltų perkėlų, žmonių susibūrimo vietų. Laikotarpis 8 sav. Paslaugų teikėjas po Sutarties įsigaliojimo Paslaugų gavėjui turės suderinti ir pateikti siūlomų viešinimo vietų sąrašą.
2. Į pasiūlymo kainą įtraukti šias paslaugas: gamyba, pakabinimas, nukabinimas.
3. Reklamos plakatai/tentai turi būti pakabinti per 7 darbo dienas nuo maketo ir vietos suderinimo su Paslaugų gavėju ir pagal patvirtintą grafiką.
4. Dydis – ne mažesnis kaip 6x3 m (horizontalūs) ir/arba ne mažesnis kaip 4x6 m (vertikalūs). 
5. Reklaminė medžiaga (plakatai) turi užimti visą galimą reklamos plotą.
6. Reklaminės medžiagos (plakatų) popierius turi būti tinkamas tokio pobūdžio kokybiškai reklamai.
	Ne mažiau 10 pozicijų



	19.7. 
	Reklama spaudoje Liepojoje, Rygoje (Latvija) ir Taline (Estija)
	Turi būti inicijuota, parengta ir pasiūlytuose Latvijos ir Estijos interneto naujienų portale(-uose) publikuotos ne mažiau kaip 2 originalios publikacijos pagal iš anksto su Paslaugos gavėju suderintas temas.
7. Interneto naujienų portalas(-ai), publikacijų skaičius, jų turinys ir publikavimo grafikas turi būti suderinti su Paslaugos gavėju.
Publikacijų turinį turi inicijuoti, parengti (surinkti ir išanalizuoti reikalingą informaciją, pakalbinti pašnekovus, parašyti tekstus, juos suredaguoti, išversti) ir suderinti su Paslaugos gavėju Paslaugos teikėjas. 
Viena publikacija turi būti iliustruojama ne mažiau kaip viena su jos turiniu susijusia vaizdine priemone (pvz., nuotraukomis, diagramomis, grafikais ar kt.).
Vieną publikaciją turi sudaryti ne mažiau kaip 2000 ir ne daugiau kaip 3500 spaudos ženklų be tarpų. 
Publikacijos turi būti parengtos ir paskelbtos aiškia, sklandžia latvių ir estų kalba.
Interneto naujienų portalo(-ų), kuriame(-uose) būtų skelbiamos publikacijos, bendras realių vartotojų skaičius pagal viešai paskelbtus pastarųjų 6 mėnesių „GemiusAudience“ interneto auditorijos tyrimo rezultatus turi būti ne mažesnis kaip 500 000 realių vartotojų.
Kiekviena publikacija turi patekti į pagrindinį atitinkamo naujienų portalo informacijos srautą, stilistiškai nesiskirti nuo portalo redakcinio turinio ir ne trumpiau kaip vieną parą būti rodoma titulinio puslapio viršuje. 
	Ne mažiau 2 vnt.


Pastaba: techninėje specifikacijoje nurodant konkrečią reklamos platformą, paieškos sistemą ar socialinį tinklą ir kt., Perkančioji organizacija laikys tinkamais ir kitas lygiavertes bei analogiškas reklamos platformas, paieškos sistemas bei socialinius tinklus.

Kitos sąlygos:
20.1. Visi rezultatai ir su jais susijusios teisės, įgytos kuriant vaizdo klipą, įskaitant autorines turtines ir kitas intelektualinės ar pramoninės nuosavybės teises, yra Paslaugų gavėjo nuosavybė, kurią ji gali naudoti, publikuoti, perleisti ar perduoti kaip mano esant tinkama.	
20.2. Visi Paslaugų teikėjo paslaugų vykdymo sprendiniai ir rezultatai turi būti originalūs, niekur anksčiau nenaudoti, neskelbti, negali būti nukopijuoti nuo jau sukurtų. Jei Paslaugų teikėjo pasiūlytais sprendiniais bus pažeistos trečiųjų šalių autorinės ar kitos teisės arba jau sukurti sprendiniai pažeis trečiųjų šalių autorines ar kitas teises, visa iš to kylanti atsakomybė tenka Paslaugų teikėjui.
20.3. Paslaugų teikėjas privalės Paslaugų gavėjui sukurtą medžiagą perduoti Paslaugų gavėjo nurodytu el. paštu ar kitomis skaitmeninėmis priemonėmis (DVD, USB) bei perduoti visus sukurtų maketų darbinius (atvirus) failus.
20.4. Visi sutarties vykdymo rezultatai ir su jais susijusios teisės (autorinės, turtinės ir kitos intelektinės ar pramoninės nuosavybės) tampa Paslaugų gavėjo nuosavybe, kurią jis gali naudoti, publikuoti, perleisti ar perduoti, kaip mano esant tinkama ir (ar) reikalinga. Be raštiško Paslaugų gavėjo sutikimo Paslaugų teikėjas neturi teisės naudoti informacijos, gautos ar sukurtos vykdant sutartį.
20.5. Paslaugų teikėjas turės el. paštu pateikti suteiktų paslaugų ataskaitą, kurioje atitinkamai nurodomi viešinimo ir sklaidos rezultatai. Paslaugų gavėjas taip pat galės paprašyti pateikti kitą su informacijos viešinimu susijusią informaciją.

IV. BENDRI REIKALAVMAI PASLAUGOMS 

1. Perkančioji organizacija viso sutarties galiojimo laikotarpiu gali kreiptis į Paslaugos teikėją dėl reklaminės, įvaizdinės kampanijos planavimo ir įgyvendinimo paslaugų.
2. Teikdamas įvaizdinės, reklaminės kampanijos planavimo ir įgyvendinimo pasiūlymus Paslaugos teikėjas turi atsižvelgti į Perkančiosios organizacijos nurodytas tikslines grupes, kryptis ir siekti kuo efektyviau bei optimaliais kaštais pasiekti numatytus tikslus. 
3. Esant poreikiui, parengtą pasiūlymą tiekėjas turės patikslinti, atsižvelgiant į Perkančiosios organizacijos pastabas. Rengdamas sklaidos planavimo ir įgyvendinimo paslaugų pasiūlymus ir / ar užsakydamas reklamą tiekėjas turi atsižvelgti į Perkančiosios organizacijos pastabas dėl reklamos priemonių pasirinkimo. Galutinės veiklos ir rengiamas viešinimo turinys (straipsniai, pranešimai, informacinės žinutės, socialiniuose tinkluose publikuojamas turinys ir pan.) turi būti derinami su Perkančiąja organizacija tiek kartų, kol gaunamas Perkančiosios organizacijos pritarimas.
4. Visi reklaminės kampanijos sprendiniai turi būti suderinti su Perkančiąją organizacija.
5. Kampanijos eigoje ir pabaigoje Perkančiajai organizacijai turi būti pateikta sklaidą įrodanti medžiaga.
6. Kampanijos vaizdinės informavimo priemonės, kuriant Klaipėdos miesto vizualinę komunikaciją, turi būti rengiamos vadovaujantis Klaipėdos miesto vizualinio identiteto vadovu (brandbook): https://brandpad.io/klaipeda-identitetas/.
___________________

