PD F dalis

PASIŪLYMŲ EKONOMINIO NAUDINGUMO VERTINIMO METODIKA

1. Pasiūlymuose nurodytos kainos bus vertinamos eurais. Paslaugų gavėjo neatmesti pasiūlymai vertinami pagal ekonomiškai naudingiausio pasiūlymo vertinimo kriterijų. Pirkimui pateiktus pasiūlymus nagrinėja, vertina ir palygina Viešojo pirkimo komisija arba jos paskirti ekspertai. Komisija ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą išrenka pagal kainos ir kokybės santykį.

2. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas bus išrenkamas pagal šiuos kiekybinius ir kokybinius vertinimo kriterijus:

	Vertinimo kriterijai
	Lyginamasis svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	Kaina (C)
	X = 40

	Užduoties atlikimas (T1)
	Y1 = 50

	1.
	Naujo IAE prekės ženklo ir pozicionavimo žinomumo didinimo kampanijos koncepcijos aprašymo kokybė (P1)
	

	Patirtis (T2)
	Y2 = 10

	2.
	Projektų vadovo patirtis (P2)
	



3. Specialistas, kurio darbo patirtimi remiamasi nustatant ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą, bus atsakingas už pirkimo sutarties vykdymą (tiesiogiai dalyvaus vykdant pirkimo sutartį). Sutarties vykdymo metu tokį specialistą galima keisti tik ne žemesnės kvalifikacijos ir ne prastesnės patirties specialistu.
4. Tiekėjas kartu su Pasiūlymu privalo pateikti visus dokumentus, kuriais remiantis bus sprendžiamas balų paskirstymas pagal vertinimo kriterijus. Po pasiūlymo pateikimo termino pabaigos šių dokumentų pateikti nebus galima. Tiekėjas turi atidžiai surašyti visą informaciją, kad Paslaugų gavėjas galėtų objektyviai suteikti balus pagal šio priedo reikalavimus. 

5. Ekonominis naudingumas (S) apskaičiuojamas sudedant tiekėjo pasiūlymo kainos C ir kitų kriterijų (T1 ir T2) balus:

S = C + T1 + T2
    
6. Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamo pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos lyginamojo svorio (X):



7. Kriterijaus Ti balai apskaičiuojami šio kriterijaus įvertinimą (Pi) padauginant iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio (Yi):

;

[bookmark: _Hlk535494434]8. Kriterijaus parametro įvertinimas (Pi) apskaičiuojamas parametro reikšmę (Rp) palyginant su geriausiai įvertinta to paties parametro reikšme (Rmax):



Rp – vertinamo parametro reikšmė, kurią sudaro vertinimo metu parametrui suteiktų balų skaičius;
Rmax – geriausia parametro reikšmė pagal vertinimo balus.

9. Užduoties, nurodytos šios metodikos priede, atlikimo (T1) vertinimo kriterijaus vertinimas:
9.1. Kriterijaus T1 vertinimui taikomas ekspertinis vertinimas. Ekspertai pasiūlymus vertina atskirai. Atlikę vertinimą ekspertai surašo ekspertinio vertinimo išvadas ir pateikia Viešųjų pirkimų komisijai. Viešųjų pirkimų komisija pagal ekspertinio vertinimo išvadas apskaičiuoja kiekvienam tiekėjui suteiktų balų aritmetinį vidurkį (gauta suma apvalinama šimtųjų tikslumu).
9.2. Ekspertai, vertindami kampanijos koncepcijos aprašymo kokybę (P1), balus skiria atsižvelgdami į žemiau nurodytus reikalavimus užduoties atlikimo kokybei:
9.2.1. pateikta kūrybinė idėja yra originali ir šiuolaikiška;
9.2.2. koncepcija aprašyta išsamiai, aiškiai, nuosekliai;
9.2.3. koncepcija atitinka kampanijos tikslą; 
9.2.4. kampanijos veiksmai yra pagrįsti ir argumentuoti;
9.2.5. kartu su koncepcija pateikta kampanijos veiksmų pavyzdžių, kurie yra originalūs ir šiuolaikiški;
9.2.6. kartu su koncepcija pateikta kampanijos veiksmų pavyzdžių, kurie yra lengvai pritaikomi ir patrauklūs.
9.3. Visuomenės informavimo ir reklamos kampanijos koncepcijos aprašymo kokybės (P1) balų skyrimo tvarka:

	Eil. Nr.
	Parametro balas
	Vertinimo aprašymas

	1.
	0
	Tiekėjas nepateikė naujo IAE prekės ženklo ir pozicionavimo žinomumo didinimo kampanijos koncepcijos aprašymo (toliau – Aprašymas) arba pateiktas Aprašymas neišpildo nė vieno 9.2 punkte numatyto reikalavimo.

	2.
	1
	Aprašymas išpildo 1 (vieną) iš 6 (šešių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	3.
	2
	Aprašymas išpildo 2 (du) iš 6 (šešių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	4.
	3
	Aprašymas išpildo 3 (tris) iš 6 (šešių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	5.
	4
	Aprašymas išpildo 4 (keturis) iš 6 (šešių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	6.
	5
	Aprašymas išpildo 5 (penkis) iš 6 (šešių) 9.2 punkte numatytų reikalavimų.

	7.
	6
	Aprašymas išpildo visus 6 (šešis) 9.2 punkte numatytus reikalavimus.



9.4. Pasiūlymų vertinime vartojamos sąvokos:
9.4.1. Originalus [lot. originalis — pirminis, įgimtas, savitas] – tikras, autentiškas, nesuklastotas, ne sekimas kuo nors, savitas ir unikalus, nesiremia esamais, plačiai žinomais komunikacijos ir dizaino sprendimais, nėra kopija ar adaptacija, juntama kūrybinė autorystė ir išskirtinumas.
9.4.2. Patrauklus –vizualiai patrauklus dizainas: gerai subalansuota kompozicija, aiškios formos. Įsimintinas vaizdas, kuris traukia dėmesį ir išlaiko susidomėjimą. 
9.4.3. Pritaikomas – dizaino sprendimas yra lengvai pritaikomas įvairiose vizualinės komunikacijos priemonėse (pvz., plakatuose, interneto svetainėse, socialinių tinklų įrašuose, spaudoje), gali būti sėkmingai integruojamas su kitais grafiniais elementais, neprarandant atpažįstamumo ar estetinės vertės. 
9.4.4. Šiuolaikiškas – dizainas atitinka dabartines vizualinės komunikacijos ir grafinio dizaino tendencijas (pvz., spalvų naudojimas, tipografija ir kt.). Komunikacijos sprendimai turi būti aktualūs šiandienos auditorijai, atsižvelgianti į politinį, socialinį ir kultūrinį kontekstą, naudojamus komunikacijos kanalus, vertybiškai atitinkanti šiandienos normas – įtraukti tvarumą, socialinę atsakomybę.


10. Patirties (T2) vertinimo kriterijaus vertinimas: 
10.1. Projektų vadovo patirtis (P2):

	Eil. Nr.
	Parametro balas
	Vertinimo aprašymas

	1.
	0
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus nėra vadovavęs viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projekto, kurio vertė ne mažesnė kaip 30000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.

	2.
	1
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 1 (vieno) viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projekto, kurio vertė ne mažesnė kaip 30000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.

	3.
	2
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 2 (dviejų) viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų, kurių kiekvieno vertė ne mažesnė kaip 30000,00 Eur, be PVM įgyvendinimui.

	4.
	3
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 3 (trijų) ar daugiau viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų, kurių kiekvieno vertė ne mažesnė kaip 30000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.


*Pastaba. Vertinamas tiekėjo pasiūlyto vieno projektų vadovo projektų skaičius. Tiekėjui pasiūlius daugiau kaip vieną projektų vadovą, projektų skaičius nesumuojamas ir vertinami tik to projektų vadovo duomenys, kurio šis rodiklis yra geresnis. Jei tiekėjas pasiūlo daugiau kaip vieną projektų vadovą ir kelių projektų vadovų geriausias projektų rodiklis yra vienodas, tai vadovaujantis Pirkimo sąlygų 19.4 punktu tiekėjo prašoma paaiškinti, kurio iš šių projektų vadovų projektų rodiklį vertinti.
**Pastaba. Projektas gali būti pradėtas vykdyti anksčiau nei prieš 3 (trejus) metus, tačiau projekto vykdymo pabaiga turi patekti į 3 (trejų) metų laikotarpį, skaičiuojant laikotarpį iki paskutinės pasiūlymų pateikimo termino dienos.
***Pastaba. Patirties (T2) vertinimo kriterijaus įrodymui pateikiami dokumentai(Viešųjų pirkimų įstatymo 51 straipsnio 7 dalies 2 punktas): per paskutinius 3 metus vykdytų viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų sąrašas, kuriame nurodytos projektų bendros sumos, datos ir paslaugų gavėjai (tiek viešieji, tiek privatieji), užsakovų pažymos, kuriose būtų nurodytos vykdytų projektų bendros sumos, datos, paslaugų gavėjai, ar projektai buvo įgyvendinti tinkamai.






Ekonominio naudingumo vertinimo metodikos priedas

UŽDUOTIS TIEKĖJAMS

Tiekėjai, teikiantys pasiūlymus, turi atlikti užduotį, kaip nurodoma žemiau pateiktame aprašyme. Tiekėjų atlikta užduotis bus vertinama pagal nurodytus vertinimo kriterijus. Užduotis pateikiama tik tiekėjų pasiūlymų vertinimui. Sudariusi sutartį su viešojo pirkimo laimėtoju, perkančioji organizacija ketina įgyvendinti viešajam pirkimui pateiktą integruotos komunikacijos kampaniją.  

Užduotis
Ignalinos atominės elektrinės naujo prekės ženklo ir pozicionavimo žinomumo didinimo kampanija

Kampanijos tikslai
1. Pristatyti ir įvesti į rinką naują Ignalinos atominės elektrinės prekės ženklą ir pozicionavimą. 
1. Didinti Ignalinos atominės elektrinės projektą valdančio prekės ženklo žinomumą.
1. Formuoti naujo Ignalinos atominės elektrinės prekės ženklo kaip į ateitį orientuotos ir gyvybingos įmonės įvaizdį. 
1. Aktualizuoti Ignalinos atominės elektrinės įgyvendinamo nedelstino jėgainės išmontavimo megaprojekto svarbą ir prasmę Lietuvai. 

Kampanijos priemonės:
1.Energijos ciklų vizualizatorius. Tai gali būti interaktyvus edukacinis įrankis paaiškinantis energijos ciklą etapus ir jo etapų tarpusavio sąveikas parodant branduolinės energetikos ciklo etapus, esamo tvarkymo etapo svarbą ir naujo ciklo perspektyvą (naujos kartos branduoliniai reaktoriai). Tikslas: įgalinti minties lyderius ir drauge su jais formuoti rinkos požiūrį.
2. Atominės brandos egzaminas. Pradėti kas dvimetinį visuomenei skirtą pramoginį renginį, skirtą edukuoti apie šiuolaikine branduolinę energetiką ir švarią energiją. Tikslas: įvaizdžio gerinimas visuomenės akyse. 

Problema, kurią turi spręsti komunikacijos kampanija:
· Ignalinos atominės elektrinės kaip objekto žinomumas siekia 87 proc., kaip veikiančią įmonę žino vos 42 proc. Lietuvos gyventojų. Iš žinančių 40 proc. veiklą vertina teigiamai, 40 proc. neturi nuomonės, 20 proc. vertina neigiamai (Visuomenės nuomonės tyrimas, Spinter tyrimai, 2024 m. rugsėjis). 
· Visuomenė prastai žino, kokią veiklą šiuo metu vykdo Ignalinos atominė elektrinė ir nesupranta įgyvendinamo megaprojekto reikšmės bei įtakos šalies aplinkosaugai. Iš žinančių, kad Ignalinos atominė elektrinė veikia toliau, tik 39 proc. įvardija, kad įmonė išmontuoja jėgainę, kas dešimtas sako, kad tvarko radioaktyviąsias atliekas, visi kiti spėlioja ir net yra manančių, kad toliau gaminama elektra (3 proc.) (Visuomenės nuomonės tyrimas, Spinter tyrimai, 2024 m. rugsėjis). 

Situacija ir kontekstas

Šiandien Ignalinos atominė elektrinė laikoma užsidarančia įmone, praeities simboliu, visuomenė mažai žino apie jos dabartinį vaidmenį. 

Visuomenės požiūris daro įtaką sprendimų priėmėjams, talentų pritraukimui ir bendruomenės palaikymui, tad norint kurti teigiamą nuomonę, būtina pabrėžti Ignalinos atominės elektrinės vertę Lietuvos energetikos strategijoje, aiškiai informuoti apie naudą gyventojams ir šviesti visuomenę.

Vertinant aplinkybes, esminiai Lietuvos atominės energetikos lūžio taškai turi neigiamą konotaciją. Bendras branduolinės energetikos lūžio taškų naratyvas – nesavarankiškumas: nesirinkome statyti Ignalinos AE, nesirinkome branduolinės energijos gamybos nutraukimo, nesirinkome būti kaimynais su Astravo AE. Šiandien branduolinė energetika dėl sudėtingos šalies istorijos svarstoma daugiausiai kaip saugumo grėsmė, politiškai įkrautas klausimas ir ekonominė našta

Tuo tarpu Nacionalinėje energetinės nepriklausomybės strategijoje numatyta branduolinės energetikos perspektyva – ketvirtos kartos branduolinių reaktorių diegimo Lietuvoje galimybių įvertinimas, statyba ir veikla. 

Šiandien esame matomi kaip įmonė su besibaigiančia galiojimo data. Gajus mitas apie organizacijos neveikimą, kai kurių suinteresuotų šalių formuojamas neigiamas įvaizdis, nesuprantama Ignalinos atominės elektrinės veikla ir jos įtaka šalies aplinkosaugai. 

Kokį įvaizdžio pokytį siekiame kurti:

Dabartinis Ignalinos atominės elektrinės įvaizdis yra istorijos ir buvimo energetikos kontekste pasekmė, kad pakeistume įvaizdį turime pakeisti savo kontekstą. 

Siekiame būti suvokiama kaip gyvybinga ir ilgalaikė įmonė, kurianti didelės svarbos ir kompleksiškumo aplinkosaugos (radioaktyviųjų atliekų tvarkymas) ir branduolinės energetikos (ketvirtos kartos branduolių reaktorių plėtra) projektus. Siekiama kurti visuomenės požiūrį į IAE kaip į gyvybingą, ilgalaikę ir svarbų indėlį Lietuvos visuomenei teikiančią įmonę. 

Vizijos 2100 užtvirtinimas: mes bene vienintelė įmonė Lietuvoje tiksliai žinanti, ką veiksime 2100 metais. Tai leidžia numatyti ilgalaikiai kompleksiniai radioaktyviųjų atliekų įgyvendinimo projektai, naujos kartos branduolinės energetikos perspektyva. Rolė energetikos ir aplinkosaugos transformacijoje. 

Naujas Ignalinos atominės elektrinės pozicionavimas: Mes esame ne atominė, o aplinkosauginė organizacija. Planuojame ir statome švarios ateities energetikos pamatus. Rolė: Aplinkosaugos architektūros inžinieriai / Branduolinės energetikos aplinkosaugos inžinieriai. Vertės pasiūlymas: Užtikriname naują energetikos etapą. Priežastis patikėti: Įgyvendiname kompleksiškiausią Lietuvos aplinkosaugos projektą. Valdome visą branduolinį ciklą (holistinis požiūris): gavyba, kuras, gamyba, tvarkymas (dabartinis etapas). Mūsų pagrindinis uždavinys – užtikrinti skaidrų ir efektyvų resursų valdymą, aukščiausią kartelę darbų saugai, visuomenės įtraukimą į radioaktyviųjų atliekų saugojimo sprendimų vystymą, bendradarbiavimą su tarptautiniais branduolinės energetikos ekspertais ir vietine energetikos ekosistema. 

Tikslinė auditorija:

Visuomenė. Esama situacija: IAE dažnai laikoma „užsidarančia“ arba net nebeveikiančia įmone, neturinčia ilgalaikės vertės. Vyrauja nuomonė, kad ji iššvaisto valstybės lėšas, nesuteikdama apčiuopiamos naudos. Gajus “sovietinio palikimo” įvaizdis. Branduolinės praeities šleifas. Mažas dabartinės veiklos matomumas. Norima situacija: Visuomenė turi matyti IAE kaip vertingą, funkcionuojančią, profesionalią ir į ateitį orientuotą įmonę.
Sprendimų priėmėjai. Esama situacija: IAE suvokiama kaip finansinė našta, sąnaudų centras. Įsitraukimo stoka, pasyviai sprendžia IAE problemas, politiškai nepatogus klausimas Norima situacija: IAE turi įrodyti savo ilgalaikę vertę, pateikdama save kaip svarbų RA tvarkymo ir energetikos strategijos bei aplinkosaugos dalyvį. IAE turi būti eksperto rolėje,  reikalingas ir naudingas projektas Lietuvai.
Komunikacijos tonas
Informacinis ir solidus – pabrėžiant projekto svarbą, pateikiant faktus aiškiai ir profesionaliai, kad būtų sukurtas pasitikėjimas. Pvz.: „Sekite svarbiausią Lietuvos projektą – tai ne tik istorinis žingsnis, bet ir ateities pamatas.“
Įtraukiantis ir draugiškas – Skatinant visuomenę aktyviai domėtis, kalbant suprantama ir artima kalba. Pvz.: „Gal atrodo, kad čia niekas nevyksta, bet užkulisiuose vyksta darbas, svarbus mums visiems!“
Įkvepiantis ir patriotiškas – Skatinant pasididžiavimą ir emocinį ryšį su projektu. Pvz.: „Tai ne tik atominės elektrinės uždarymas – tai Lietuvos ateities ir ekologinės transformacijos kūrimas!“
Priklausomybės jausmą kuriantis – Pabrėžiant, kad Lietuvos gyventojai  yra svarbi šio proceso dalis. Pvz.: „Tu esi šio projekto dalis – sek eigą ir būk informuotas apie mūsų visų ateitį.“

Galimi kampanijos kanalai: nuosavi Ignalinos atominės elektrinės komunikacijos kanalai (internetinis portalas, naujienlaiškis, socialiniai tinklai ir kt.), dalinimosi (partneriai, verslo asociacijos, komercijos atašė ir pan.) bei užsitarnauti (žiniasklaida, klientai ir pan.), taip pat perkami – žiniasklaidos ir kiti visuomenės informavimo ir reklamos sklaidos kanalai bei vietos. Tiekėjas privalo panaudoti nemažiau kaip 4 skirtingus tinkamus komunikacijos kanalus, kurie jo vertinimu padėtų pasiekti kampanijos tikslus.

Preliminari kampanijos trukmė: 3 mėnesiai 

Kampanijos biudžetas: maksimali suma – iki 30 tūkst. eurų + PVM.


Užduoties reikalavimai

Paslaugų teikėjas turi pateikti integruotos komunikacijos kampanijos koncepcijos aprašymą su pavyzdžiais, kurį sudaro šios dalys: 
1. Situacijos analizė, strategija ir taktika, loginis ryšių pagrindimas (kampanijos mechanizmas).
2. Kampanijos veiksmų (formos, priemonės, turinio idėjos, kūrybinių tekstų pavyzdžiai, vizualizacijos eskizai) numatymas ir jų pagrindimas. 
3. Kampanijos veiksmų ir priemonių sklaidos planas-grafikas (tinklelis).
4. Numatomų kampanijos priemonių ir turinio kūrimui, gamybai ir vykdymui reikalingų paslaugų ir siūlomų trečiųjų šalių tiekėjų sąrašas.
5. Kampanijos sąmata.
6. Kampanijos pasiektų tikslų rezultatų prognozė. 


Užduoties pateikimo apimtis: iki 15 skaidrių Power Point, PDF arba kitais visuotinai prieinamais duomenų failų formatais. Galimi priedai (apimtis neribojama). 
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