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Viešoji įstaiga Kauno technologijos universitetas (toliau – Perkančioji organizacija) atviro konkurso būdu vykdo pirkimą „Skaitmeninės reklamos planavimo, administravimo ir įgyvendinimo paslaugos“  (toliau – Konkursas arba Pirkimas). Pirkimo Nr. 2436144. Pirkimo objektas neskaidomas į   pirkimo dalis. 
Informuojame, kad Perkančioji organizacija iš dalyvaujančių  tiekėjų  gavo klausimų ir pateikia tokius atsakymus:

	Eil. Nr. 
	Gauti klausimai
	Perkančiosios organizacijos atsakymai

	1
	Priedo Nr. 7 - 11.2 punkto 6 parametro. Ar sukurtų sėkmingų skaitmeninės reklamos sprendimų pavyzdžių pateikimas taikomas tiek medija kampanijoms, tiek kūrybiniams sprendimams?
	Pirkimo sąlygų 7 priede „Pasiūlymų vertinimo kriterijai ir sąlygos“, punkte 11.14. esame nurodę, jog  „Ekspertai, vertindami jau sukurtų skaitmeninės reklamos sprendimų pavyzdžius (P6), remiasi savo žiniomis ir patirtimi, balus skiria už pateiktus jau sukurtų ir įgyvendintų skaitmeninės reklamos kampanijų pavyzdžius (tekstai, vizualai, taktiniai veiksmai ir pan.)“. Remiantis tuo, pateikti pavyzdžiai turėtų atspindėti tiek medija planavimo, tiek techninio ir/ar kūrybinio įgyvendinimo sprendimus.


	2
	 Priedo Nr. 2 užduoties reikalavimų 6 punkto, kuriame prašoma pateikti įgyvendintų reklaminio turinio idėjų, reklaminių tekstų, reklamos adaptacijų skirtingiems reklamos formatams pavyzdžius. Norime pasitikslinti, ar: 1) pateikiami pavyzdžiai turi būti iš jau tiekėjo įgyvendintų kampanijų 2) ar pavyzdžiai turi būti susiję su užduoties tema, ar tai gali būti bet kokios sėkmingos kampanijos pavyzdžiai.
	1)  Taip, pavyzdžiai turi būti iš įgyvendintų kampanijų.
2) Pavyzdžiai nebūtinai turi būti tiesiogiai susiję su užduoties tema „2025 m. priėmimo į studijas skaitmeninės reklamos kampanijos, skatinančios rinktis studijas KTU, media plano sukūrimas bei pagrindimas. Kampanija vykdoma kovo – rugpjūčio mėnesiais. Pateiktą planą pagrįsti, atsižvelgiant į rinkos kontekstą, iškeltus tikslus ir tikslines auditorijas“, tačiau būtų vertinga pamatyti pavyzdžius, kurie būtų skirti: a) užduoties konkurso dalyviams specifikacijoje nurodytoms tikslinėms auditorijoms b) švietimo, kultūros ar paslaugų, skirtų Lietuvos rinkai, sektoriams.



Viešojo pirkimo komisijos įgaliota 			       Aušra Pagodinienė
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