Pasiūlymų vertinimo kriterijai ir sąlygos
1. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas atrenkamas pagal kainos ir kokybės santykį. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas – tai pasiūlymas, kurio balų suma, apskaičiuota pagal šioje dalyje nustatytus pasiūlymų vertinimo kriterijus ir sąlygas, yra didžiausia.
2. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas bus vertinamas ekspertiniu vertinimu. Ekspertinis vertinimas – procesas, kurio metu ekspertai, remdamiesi savo žiniomis ir patirtimi, taip pat vadovaudamiesi ekspertinio vertinimo užduotimi, įvertina Tiekėjų pasiūlymuose nurodytus pirkimo objekto parametrus.
3. Pasiūlymų vertinimo kriterijai:
3.1. Kaina (C). Vertinama pasiūlymo kaina eurais, įskaitant visus mokesčius ir kitas susijusias išlaidas. Kaina turi būti nurodyta šimtųjų tikslumu, t. y. ne daugiau kaip du skaičiai po kablelio. Tuo atveju, kai pasiūlyme nurodyta kaina, išreikšta skaičiais, neatitinka kainos, nurodytos žodžiais, teisinga laikoma kaina, nurodyta žodžiais. Jeigu pasiūlymuose kainos nurodytos užsienio valiuta, jos bus perskaičiuojamos eurais pagal Europos centrinio banko skelbiamą orientacinį euro ir užsienio valiutų santykį, o tais atvejais, kai orientacinio euro ir užsienio valiutų santykio Europos centrinis bankas neskelbia – pagal Lietuvos banko nustatomą ir skelbiamą orientacinį euro ir užsienio valiutų santykį paskutinę pasiūlymų pateikimo termino dieną;
3.2. Kokybė (T). Bus vertinama pagal tiekėjo Perkančiajai organizacijai kartu su pasiūlymu pateiktą sukurtą aiškią ir motyvuotą kūrybinę viziją, kuria vadovaujantis bus formuojamas visas vizualinis identitetas bei 3 grafinio ženklo pavyzdžius. 
4. Pasiūlymų vertinimo kriterijai, jų parametrai, kriterijų ir jų parametrų lyginamieji svoriai:
	Vertinimo kriterijai* 
	Lyginamasis svoris, atliekant ekonominio naudingumo įvertinimą

	4.1. Pirmas kriterijus Kaina (C)
	X=30

	[bookmark: _Hlk104990217]4.2. Antras kriterijus Kokybė (K)
	Y=70

	4.2.1. Kūrybinės vizijos aiškumas, pagrįstumas ir naujumas (T1)
	

	4.2.2. Grafinių ženklų dizaino estetika, pritaikomumas (T2)
	

	      4.2.3. Tapatumo ir išskirtinumo atitikimas (identiškumo unikalumas ir ryšys su organizacija) (T3)
	



*Pastaba. Ekspertinis vertinimas bus atliekamas pagal tiekėjo Perkančiajai organizacijai kartu su pasiūlymu pateiktą Kampanijos aprašymą.
4.1. Ekonominis naudingumas (S) apskaičiuojamas sudėjus pasiūlymo kainos C ir kokybės kriterijaus (K) balus:
S=C+K.
4.2. Pirmas kriterijus - Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamo pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginus iš kainos lyginamojo svorio (X):

4.3. Antras kriterijus - Kokybė (K) apskaičiuojamas sudėjus atskirų vertinamo pasiūlymo kriterijų  balus ir maksimalų atskirų vertinimų kriterijų santykį padauginus iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio (Y):

4.4. Pasiūlymų vertinimą atlieka ligonių kasų specialistai (ne mažiau kaip 3 (trys), turintys žinių ir kompetencijos perkamo objekto srityje).Vertinimo rezultatus tvirtina Komisija. Daugiau balų skiriama už geresnį pasiūlymą. Geriausiu laikomas tas pasiūlymas, kuris gauna didžiausią balų sumą.
4.5. Kiekvienas pasiūlymo vertinimo kriterijaus parametras (Ti) vertinamas balais nuo 1 iki 5.
4.6. Siekiant palengvinti vertinimą ir suvienodinti galimas balų interpretacijas, 5 balų skalė padalinta į kokybinius intervalus:

	Kokybės kategorija
	Balai

	labai gerai
	5 balai

	gerai
	4 balai

	vidutiniškai
	3 balai

	silpnai
	1–2 balas



Kūrybinio pasiūlymo kokybės vertinimo kriterijai:
Vertinant vizualinio identiteto pasiūlymus pagal kokybę (T), taikome šiuos tris pagrindinius kokybės vertinimo kriterijus:
Kokybės (T) vertinimo kriterijų parametrų balų reikšmių įvertinimo kokybinių intervalų aprašymas:
	Vertinimas. Kūrybinės vizijos aiškumas, pagrįstumas ir naujumas (T1)
	Aprašymas

	5 balai (puikiai)
(puikiai)

	Kūrybinė vizija yra labai aiški, nuosekliai pagrįsta ir išsiskiria originalumu bei inovatyvumu. Vizija puikiai atspindi organizacijos vertybes ir tikslus, pateikta profesionaliai ir lengvai suprantamai. Aiškiai matomas potencialas suformuoti stiprų ir vientisą vizualinį identitetą.

	4 balai (gerai)
	Vizija yra aiški ir pagrįsta, tačiau gali šiek tiek trūkti išskirtinumo ar inovatyvumo. Atitinka užduoties tikslus, tačiau ne visi aspektai vienodai stipriai išvystyti. Bendra kryptis tinkama, galimi smulkūs tobulinimai.

	3 balai
(vidutiniškai)
	Vizija suprantama, bet gana bendro pobūdžio, gali trūkti aiškumo arba nuoseklumo. Pagrįstumas arba kūrybiškumas ribotas, kyla abejonių dėl jos tinkamumo formuojant stiprų vizualinį identitetą.

	1–2 balai (silpnai)

	Vizija neaiški, neišbaigta arba nepagrįsta. Trūksta kūrybiškumo, inovatyvumo, neatitinka užduoties esmės. Neaišku, kaip ši vizija prisidės prie vientiso ir atpažįstamo vizualinio identiteto sukūrimo.



	Vertinimas. Grafinių ženklų dizaino estetika, pritaikomumas (T2)
	Aprašymas

	5 balai (puikiai)
(puikiai)

	Dizainas estetiškai išbaigtas, šiuolaikiškas. Aiškiai matomas vizualinis vientisumas. Ženklai lengvai pritaikomi įvairiose terpėse (spaudoje, internete, socialiniuose tinkluose ir pan.).

	4 balai (gerai)
	Dizainas patrauklus ir estetiškas, pritaikomas daugumoje atvejų. Gali būti smulkių pastabų dėl vientisumo ar funkcionalumo.

	3 balai
(vidutiniškai)
	Dizainas pakankamai aiškus, bet turi trūkumų estetikos ar pritaikomumo aspektu. Gali būti keblumų naudojant skirtingose platformose.

	1–2 balai (silpnai)
	Dizainas neišbaigtas, prastai pritaikomas, estetiškai nepatrauklus ar netinkamas instituciniam įvaizdžiui formuoti.


	Vertinimas. Tapatumo ir išskirtinumo atitikimas (identiškumo unikalumas ir ryšys su organizacija) (T3)
	Aprašymas

	5 balai (puikiai)
(puikiai)

	Kūrybinė vizija aiškiai, kūrybiškai ir įtaigiai perteikia VLK identitetą, jos misiją, vertybes ir veiklos esmę. Vizija išskirtinė, įsimintina, perteikia stiprų ryšį su organizacija ir skiria ją nuo kitų panašių institucijų.

	4 balai (gerai)
	Vizija gerai atspindi organizacijos tapatumą ir sukuria pagrįstą ryšį su VLK veikla. Yra tam tikrų originalumo bruožų, tačiau išskirtinumas ir identiteto perteikimas nėra visiškai nuoseklus arba paveikus.

	3 balai
(vidutiniškai)
	Vizijoje atpažįstami VLK veiklos elementai, tačiau ryšys su organizacijos tapatumu nėra pakankamai stiprus ar nuoseklus. Kūrybinis sprendimas gana bendrinis, trūksta originalumo ir išskirtinumo.

	1–2 balai (silpnai)

	Vizija menkai arba visai neatspindi VLK tapatumo. Nėra akivaizdaus ryšio su organizacijos veikla, vertybėmis ar tikslu. Idėja neoriginali, galimai pritaikoma bet kuriai kitai institucijai.


Surinkus
2 arba mažiau balų bent vienoje T dalyje pasiūlymas bus atmetamas.
