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DĖL ATSAKYMŲ Į TIEKĖJŲ KLAUSIMUS 
Uždaroji akcinė bendrovė „Vilniaus vystymo kompanija“ (toliau – Pirkėjas), vykdydama „Integruotos komunikacijos paslaugos“ pirkimą (toliau – Pirkimas) gavo tiekėjų klausimų ir siunčiame atsakymus į tiekėjų klausimus. Pateikiami atsakymai laikomi neatsiejama Pirkimo dokumentų dalimi, ir jų nuostatos turi viršenybę prieš ankstesniuose Pirkimo dokumentuose išdėstytas nuostatas. 
Siekdami išvengti turinio interpretacijų, tiekėjų klausimus cituojame tiksliai taip, kaip buvo pateikti CVP IS priemonėmis (tekstas neredaguotas).
	Eil. Nr.
	Klausimai
	Atsakymas / paaiškinimai

	1. 
	Gal galite patikslinti pirkimo dokumentuose esančią sekciją "Konkurencinė aplinka", konkrečiau - kodėl prie VVK konkurencijos aplinkos priskiriate kai kurias Vilniaus m. savivaldybės įmones (pvz. Vilniaus šilumos tinklai, Judu, Vilniaus viešasis transportas), kurios veikia visiškai kitose srityse nei VVK (nesusijusiose su NT - energetika, transportas, susisiekimas)?
	Pirkimo dokumentuose Pirkėjas pateikdamas „Konkurencinės aplinkos“ aprašymą, siekė parodyti ne tik įmonės veiklos sritį, bet ir komunikacinį kontekstą, kuriame veikia Pirkėjas. Nors Pirkėjo veikla apima nekilnojamojo turto projektavimą, teritorijų planavimą, vystymą ir valdymą, ji nėra siaurai apribota tik nekilnojamojo turto sektoriaus konkurentais. Pirkėjas yra Vilniaus miesto savivaldybės administracijos valdoma įmonė, kurios vienintelis užsakovas yra pati Vilniaus miesto savivaldybė. Tokios įmonės kaip „Vilniaus šilumos tinklai“, „JUDU“ ar „Grinda“ veikia skirtinguose sektoriuose, tačiau jų komunikacinė veikla panaši tuo, kad: 1. Jos taip pat privalo derinti komunikacinius sprendimus su Vilniaus miesto savivaldybe. 2. Jos veikia toje pačioje informacinėje, viešosios nuomonės ir reputacijos erdvėje, kaip Pirkėjas. 3. Jos atstovauja Vilniaus miesto savivaldybės interesams viešojoje erdvėje, yra perkančiosios organizacijos (turi vykdyti viešuosius pirkimus) ir dažnai siekia panašių strateginių tikslų: skaidrumo, pasitikėjimo, aiškaus informavimo ir gyventojų įtraukimo. Todėl šios įmonės buvo įtrauktos į „Konkurencinės aplinkos“ kontekstą ne kaip tiesioginės verslo konkurentės, o kaip organizacijos, veikiančios toje pačioje viešosios komunikacijos erdvėje, su panašiais interesais, iššūkiais ir informaciniais tikslais. Jų komunikacijos sprendimai, tikslai ir patirtys yra Pirkėjui aktualūs planuojant integruotąją komunikaciją.



Rengė: Viešųjų pirkimų specialistė Vitalija Jevaišaitė, Tel. Nr. 0 609 01 216.
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