Pirkimo sąlygų 2 priedas „Techninė specifikacija“

LIETUVOS RESPUBLIKOS VALSTYBINĖ DARBO INSPEKCIJA PRIE SOCIALINĖS APSAUGOS IR DARBO MINISTERIJOS (VDI)

[bookmark: _Hlk197951488]Projekto „Įmonių ir savarankiškai dirbančių asmenų profesinės rizikos valdymo efektyvinimas“ Nr. 07-006-P-0001 veiksmų 1.1.9. ir 2.1.9. „Vaizdo ir garso reklamos „APSIŠARVUOK ŽINIOMIS“ medijų planavimo ir valdymo paslaugų“ 

TECHNINĖ SPECIFIKACIJA
Pirkimo objektas – reklaminio APSIŠARVUOK ŽINIOMIS vaizdo klipo (30 sek.) ir garso takelio (24 sek.) transliacijų planavimas ir įgyvendinimas, siekiant informuoti plačiąją visuomenę, ypač darbingo amžiaus piliečius (18-65 metų), apie saugos darbe svarbą.

Paslaugų teikimo vieta – Lietuvos Respublikos teritorija.
Tikslinė auditorija – nuo 18 – 65 metų amžiaus Lietuvos gyventojai.

Transliacijų planavimo uždaviniai:

I. Reikalavimai Medijų planui:

1.1. Pateikti Pirkimo sąlygų 2 priedo „Techninė specifikacija“ priedėlis Nr. 1 esančią lentelę, kurioje numatomas preliminarus medijų planas.
1.2.  Medijų planas turi būti išdėstytas taip:

a) Transliacijos televizijoje – Pasirinkti transliuotojai turi būti nacionalinės aprėpties (Nacionalinė radijo ir (ar) televizijos programa – radijo ir (ar) televizijos programa, kuri transliuojama antžeminiu radijo ir (ar) televizijos tinklu ir priimama teritorijoje, kurioje gyvena daugiau kaip 60 procentų Lietuvos Respublikos gyventojų (Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymo (1996-07-02 Nr. I-1418) 2 str. 28). 
b) Transliacijos radijuje – Pasirinkti transliuotojai turi būti nacionalinės aprėpties (Nacionalinė radijo ir (ar) televizijos programa – radijo ir (ar) televizijos programa, kuri transliuojama antžeminiu radijo ir (ar) televizijos tinklu ir priimama teritorijoje, kurioje gyvena daugiau kaip 60 procentų Lietuvos Respublikos gyventojų (Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymo (1996-07-02 Nr. I-1418) 2 str. 28).
c) [bookmark: _Hlk85525049][bookmark: _Hlk85525381]Vaizdo reklamos sklaida socialiniuose tinkluose ir  Google vaizdinės reklamos tinkle (Google Display Network).


1.3. Medijų plano detalizavimas pagal priemones:

1.3.1. Vaizdo reklamos transliacija televizijoje.
[bookmark: _Hlk162967460]
VDI sukurtas reklaminis vaizdo klipas APSIŠARVUOK ŽINIOMIS (30 sek.) turi būti transliuojamas:
· ne trumpiau kaip 12 mėn., pradedant ne vėliau kaip 1 mėn. nuo sutarties pasirašymo dienos;
· transliacijos turi pasiekti visos Lietuvos regionus ir įvairaus darbingo amžiaus (18-65 metų) auditoriją;
· į Medijų plano televizijos tinklelį privalu įtraukti žinių laidas. Transliacijas žinių laidų metu privalu įtraukti visuose pasirinktuose TV kanaluose. Kiekvienas pasirinktas TV kanalas turi transliuoti vaizdo klipą bent per vienos laiko zonos žinias. Transliacijoms žinių metu turi būti skirta ne mažiau kaip 20 procentų visų TV transliacijų (arba 27360 TRP sek.).
· ne mažiau kaip 20 proc. (arba 27360 TRP sek.) vaizdo klipo TV transliacijų turi pasirodyti pramoginių laidų metu (Pramoginė televizijos laida – tai televizijos programa, kurios pagrindinis tikslas yra suteikti žiūrovams malonumą ir poilsį per įvairius linksmus, įtraukiančius ar lengvo turinio elementus. Tokios laidos dažnai apima muziką, humorą, žaidimus, pokalbius su žinomais žmonėmis ar įvairius pasirodymus. Pramoginės laidos skatina žiūrovų įsitraukimą, padeda atsipalaiduoti ir dažnai atspindi visuomenės kultūrinius bei socialinius aspektus). Transliacijas pramoginių laidų metu privalu įtraukti visuose pasirinktuose TV kanaluose.
· Priede Nr. 2. Priedėlyje Nr. 1 esančioje lentelėje numatyti TRP kiekiai skaičiuojami ne pamėnesiui, o taikomi visai 12 mėn. projekto trukmei. Transliacijos neprivalo vykti kiekvieną iš 12 projekte numatytų mėnesių, tačiau turi būti paskirstytos 2025-iems ir 2026-metams.
· Koreguoti Priedėlio Nr. 1 lentelės tiekėjai negali.
· Vaizdo klipas turi būti transliuojamas tarp 6.00 ir 22.00 val.
· Kiekvienas iš pasirinktų TV kanalų turi aprėpti visą Lietuvą, dienos pasiekiamumas (angl. Daily Reach), remiantis ne senesne nei 2025 m. sausio mėn. „Gemius Audience“ arba „Kantar“ statistika, turi būti ne mažesnis kaip 8 proc. 

1.3.2. Garso reklamos transliacija radijuje.

VDI sukurtas reklaminis garso takelis APSIŠARVUOK ŽINIOMIS (24 sek.) turi būti transliuojamas:
· ne trumpiau kaip 12 mėn., pradedant ne vėliau kaip 1 mėn. nuo sutarties pasirašymo dienos;
· transliacijos turi pasiekti visos Lietuvos regionus ir įvairaus darbingo amžiaus bei skirtingų socialinių sluoksnių auditoriją;
· į tinklelį privalu įtraukti rytines ir vakarines žinių laidas. Kiekvienoje pasirinktoje radijo stotyje į transliacijas turi būti įtraukiamos bent vienos laiko zonos žinių laidos;
· informacija turi būti transliuojama tarp 6.00 ir 19.00 valandos, tiek pramoginių, tiek – informacinių laidų metu;
· pasirinktos radijo stotys turi aprėpti visą Lietuvą, dienos pasiekiamumas (angl. Daily Reach), remiantis naujausia skelbta „Kantar“ statistika (2024 m. žiemos 2024 pavasario), turi būti ne mažesnis kaip 3 proc. 
· transliacijos neprivalo vykti kiekvieną iš 12 projekte numatytų mėnesių, tačiau turi būti paskirstytos 2025-iems ir 2026-iems metams).
· koreguoti Priedėlio Nr. 1 lentelės tiekėjai negali.

1.3.3. Vaizdo reklamos sklaida socialiniuose tinkluose ir  Google vaizdinės reklamos tinkle (Google Display Network).
VDI sukurtas reklaminis vaizdo klipas APSIŠARVUOK ŽINIOMIS (30 sek.) turi būti transliuojamas:
· ne trumpiau kaip 12 mėn., pradedant ne vėliau kaip 1 mėn. nuo sutarties pasirašymo dienos;
· koreguoti Priedėlio Nr. 1 lentelės tiekėjai negali.
· Interneto kanalams taikomas 12 mėn. transliacijų periodas, tačiau nėra privaloma užtikrinti jas kiekvieną mėnesį. Svarbiausia, kad būtų užtikrinti Priedėlio Nr. 1 lentelėje nurodyti pasiekiamumo reikalavimai.
· Skaičiuojant lentelėje nurodyti 1 vnt. ir jo kainą, kurią tiekėjas nusimato tokią, kokia užtikrins reikalaujamą pasiekiamumą.


II. Medijų plano įgyvendinimas

1. Tiekėjas, gavęs perkančiosios organizacijos patvirtinimą raštu, kad yra viešojo pirkimo nustatytas laimėtojas ir pasirašęs sutartį, turi užsakyti paslaugas pagal konkursui pateiktame Bendrame medijų plano pasiūlyme (Pirkimo sąlygų 2 priedo „Techninė specifikacija“ priedėlis Nr. 1) numatytas visuomenės informavimo priemones ir toliau įgyvendinti šį planą. Teikėjas atsako už medžiagos perdavimą visuomenės informavimo priemonėms. Medijų plano įgyvendinimas turi prasidėti ne vėliau kaip 1 mėn. nuo sutarties pasirašymo.
2. Tiekėjas Medijų plane turi išanalizuoti tikslinės auditorijos įpročius ir poreikius, susijusius su televizijos kanalų žiūrimumu ir radijo laidų klausomumu, socialinių tinklų, mobiliųjų prietaisų naudojimu ir, atsižvelgdamas į rezultatus, parengti medijų planą, kuriame turi nurodyti žiniasklaidos priemones ir transliacijų dažnumą, laikus, neviršydamas nustatyto biudžeto. Medijų transliacijų grafike turi būti nurodyti laikotarpiai (išdėstyta pamėnesiui), kuriuo laiku, kuriuose TV kanaluose, radijo stotyse, socialiniuose tinkluose ir kokiose mobiliųjų prietaisų platformose bus vykdomos vaizdo ir garso transliacijos. 
3. Visos vaizdo ir garso reklamos transliacijos turi būti baigtos transliuoti iki 2026 m. lapkričio 15 d. 
4. Medijų plano įgyvendinimo periodu, pastebint plano neefektyvumą ar atsiradus didesnio pasiekiamumo galimybėms, planą galimą koreguoti suderinus su Užsakovu.

III. Atsiskaitymas

1. Ataskaita ir paslaugų atlikimo perdavimas turi būti baigti iki 2026 m. gruodžio 15 d.
2. Iki 2025 m. gruodžio 1 d. Tiekėjas privalo pateikti Tarpinę ataskaitą, kurią patvirtinus bus atliktas Tarpinis atsiskaitymas už įvykdytų paslaugų dalį.
3. Baigus transliuoti vaizdo ir garso reklamą Tiekėjas turi pateikti perkančiajai organizacijai Galutinę kampanijos ataskaitą ir kampanijos rezultatų vertinimą, atsižvelgdamas į transliacijų pradžioje sutartus ir patvirtintus tikslus. Transliacijų rezultatų vertinimas turi būti pateiktas PPT formatu, į apžvalgą įtraukiant šias dalis: planuoti transliacijų tikslai ir finansinės sąnaudos, pasiekti rezultatai, transliacijų metu atlikti optimizavimo sprendimai.
3.1.  Ataskaitoje turi būti aiškiai matoma:
3.1.1. skaitmeninės visuomenės informavimo priemonės: išleisto biudžeto statistika; pasiektas unikalių vartotojų skaičius (angl. Unique Reach); vartotojų skaičius (angl. Reach); reklamos rodymo dažnis (angl. Frequency); pasiekto tikslo kaina (CPC, CPM, CPL, CPV), parodymų skaičius; parodymų ir paspaudimų santykis (CTR); pasiektos geografinės auditorijos; atmetimo rodiklis (angl. Bounce Rate).
3.1.2. radijas: išleisto biudžeto statistika, pasiektas vartotojų skaičius, reklamos rodymo dažnis.
3.1.3. TV kanalas: išleisto biudžeto statistika, pasiektas vartotojų skaičius, reklamos rodymo dažnis.
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