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Pirkimo sąlygų 6 priedas „Pasiūlymo forma“

PASIŪLYMAS
DĖL INFORMACIJOS SKLAIDOS ŽINIASKLAIDOJE IR KITUOSE KANALUOSE PLANAVIMO IR ĮGYVENDINIMO PASLAUGŲ PIRKIMO

_____________
(Data)
_____________
(Sudarymo vieta)

Viešajai įstaigai Centrinė projektų valdymo agentūra
[bookmark: _Toc329443224]
1. INFORMACIJA APIE TIEKĖJĄ

	1.1.
	Tiekėjo arba tiekėjų grupės narių pavadinimas (-ai)
	

	1.2.
	Tiekėjo arba tiekėjo grupės narių juridinio asmens kodas (-ai) (tuo atveju, jei pasiūlymą teikia fizinis asmuo – verslo liudijimo Nr. ar pan.)
	

	1.3.
	Tiekėjo arba tiekėjų grupės adresas (-ai) (jei skiriasi, taip pat nurodyti ir adresą korespondencijai)
	

	1.4.
	Tiekėjo arba tiekėjų grupės PVM mokėtojo kodas (-ai)
	

	1.5.
	Tiekėjo / tiekėjų grupės atsakingo partnerio sąskaitos numeris, banko pavadinimas ir banko kodas
	

	1.6.
	Pasiūlymo pasirašymui Tiekėjo / tiekėjų grupės partnerio įgalioto asmens vardas, pavardė, pareigos, teisinis atstovavimo pagrindas, pagal kurį asmuo pasirašo (pildoma jei Pasiūlymą pasirašo įgaliotas asmuo)
	

	1.7.
	Tiekėjo / tiekėjų grupės, laimėjimo atveju, už sutarties vykdymą atsakingo asmens vardas, pavardė, telefono numeris, elektroninio pašto adresas
	

	1.8.
	Tiekėjo / tiekėjų grupės, laimėjimo atveju, pasirašančio sutartį asmens vardas, pavardė, pareigos, atstovavimo pagrindas
	

	1.9.
	Asmuo (Asmenys) (vardas, pavardė)*:
1. Tiekėjo / tiekėjų grupės, kuris yra juridinis asmuo, vadovas;
1. Tiekėjo / tiekėjų grupės, kuris yra juridinis asmuo, kito valdymo ar priežiūros organo nariai ar kiti asmenys, turintys teisę atstovauti tiekėjui ar jį kontroliuoti, jo vardu priimti sprendimą, sudaryti sandorį;
1. Tiekėjo / tiekėjų grupės, kuris yra juridinis asmuo, asmuo (asmenys), turintis (turintys) teisę surašyti ir pasirašyti tiekėjo finansinės apskaitos dokumentus.
	Būtina nurodyti:
1) Vardas Pavardė;

2) Vardas Pavardė;



3) Vardas Pavardė.

	1.10.
	Asmens, įgalioto bendrauti su perkančiąja organizacija, pareigos, vardas, pavardė ir kontaktinė informacija (tel., el. p. adresas)
	



2. TIEKĖJO PATVIRTINIMAS

2.1. Teikdami savo pasiūlymą, pažymime, kad sutinkame su Pirkimo sąlygomis ir jose (kaip jos apibrėžtos Bendrosiose pirkimo sąlygose) nustatytomis tolesnėmis Pirkimo procedūromis ir būsimos Sutarties sąlygomis. 
2.2. Patvirtiname, kad atidžiai perskaitėme visus Pirkimo sąlygų, taip pat Techninės specifikacijos reikalavimus, mūsų Pasiūlymas juos visiškai atitinka ir įsipareigojame jų laikytis vykdydami Sutartį. Taip pat įsipareigojame laikytis ir kitų Lietuvos Respublikoje galiojančių ir Pirkimo objektui bei Sutarčiai taikomų teisės aktų reikalavimų. 
2.3. Patvirtiname, kad siūlomos paslaugos atitinka Aplinkos apsaugos kriterijų taikymo, vykdant žaliuosius pirkimus, tvarkos aprašo, patvirtinto Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2011 m. birželio 28 d. įsakymu Nr. D1-508, 4.4.3. ir 4.4.4.1. papunkčiuose nurodytus reikalavimus, kurie aprašyti specialiųjų pirkimo sąlygų 1.5 punkte/ specialiųjų sutarties sąlygų 13.1 punkte.
2.4. Patvirtiname, kad pasiūlymo dokumentuose pateikti duomenys yra tikri ir teisingi.
2.5. Pasiūlymas galioja specialiųjų pirkimo sąlygų 1 priedo „Terminai“ 5 eilutėje nurodytą terminą.

3. INFORMACIJA APIE ŪKIOS SUBJEKTUS, SUBTIEKĖJUS IR KVAZISUBTIEKĖJUS

3.1. Ūkio subjektai, kurių pajėgumais tiekėjas remiasi, kad atitiktų techninio ir (arba) profesinio pajėgumo reikalavimus:
	Eil. Nr.
	Ūkio subjekto vardas, pavardė arba pavadinimas
	Pirkimo sutarties objekto dalies, perduodamos vykdyti ūkio subjektui, aprašymas ir perduodamų įsipareigojimų dalis (procentais) nuo pasiūlymo kainos su PVM

	1
	2
	3

	1.
	
	



3.2. Kvazisubtiekėjai – subtiekėjai, kurių kvalifikacija tiekėjas remiasi, ir kurie pasiūlymo teikimo metu dar nėra tiekėjo, ūkio subjekto, kurio pajėgumais tiekėjas remiasi, ar subtiekėjo darbuotojai, tačiau juos ketinama įdarbinti, jei pasiūlymas bus pripažintas laimėjusiu:
	Eil.
Nr.
	Kvazisubtiekėjo vardas ir pavardė arba pavadinimas
	Pirkimo sutarties objekto dalies, perduodamos vykdyti kvazisubtiekėjui, aprašymas ir perduodamų įsipareigojimų dalis (procentais) nuo pasiūlymo kainos su PVM

	1
	2
	3

	1.
	
	



3.3. Subtiekėjai, kurių pajėgumais tiekėjas nesiremia, jeigu jie yra žinomi. Subtiekėjai nėra laikomi ūkio subjektais, jeigu šie tik vykdo sutartines tiekėjo prievoles, tačiau tiekėjas nesiremia jų pajėgumais, kad atitiktų techninio ir (arba) profesinio pajėgumo reikalavimus:
	Eil.
Nr.
	Subtiekėjo vardas, pavardė arba pavadinimas
	Pirkimo sutarties objekto dalies, perduodamos vykdyti subtiekėjui, aprašymas ir perduodamų įsipareigojimų dalis (procentais) nuo pasiūlymo kainos su PVM

	1
	2
	3

	1.
	
	



3.4. Tretieji asmenys, kurie tiesiogiai aktyviai, savo veiksmais neprisidės prie pirkimo vykdytojo poreikio įsigyti pirkimo objektą tenkinimo (tiesiogiai neteiks dalies paslaugų, neprisiims solidarios atsakomybės už sutarties vykdymą ar kitaip tiesiogiai nedalyvaus vykdant pirkimo sutartį) (pildoma tais atvejais, kai tiekėjas naudojasi (naudosis) trečiųjų asmenų priemonėmis):
	Eil.
Nr.
	Trečiojo asmens vardas, pavardė arba pavadinimas
	Priemonės, kuriomis naudojasi tiekėjas ir informacija apie su trečiuoju asmeniu pasirašytą sutartį, ketinimo protokolą ar pan.

	1
	2
	3

	1.
	
	



4. KONFIDENCIALI INFORMACIJA

	Eil. 
Nr.
	Dokumentas
	Ar dokumentas konfidencialus?
(TAIP/NE)
	Paaiškinimas, kokia konkreti informacija dokumente yra konfidenciali

	1
	2
	3
	4

	1. 
	
	
	



5. PASIŪLYMO EKONOMINIO NAUDINGUMO VERTINIMUI / ATITIKTIES KVALIFIKACINIAMS REIKALAVIMAMS TEIKIAMA INFORMACIJA
5.1. Pasiūlymo ekonominio naudingumo vertinimui teikiame šią informaciją, t. y. specialistai, kurie atitinka kvalifikacijos reikalavimus ir kurių patirtis turėtų būti vertinama ekonominio naudingumo balais:
	Eil. Nr.
	Pozicija, į kurią siūlomas specialistas
	Specialisto vardas, pavardė
	Specialisto darbovietės pavadinimas arba individualios veiklos pažymėjimo arba verslo liudijimo Nr.
	Pažymėti, kurio iš nurodytų specialistų patirtis turėtų būti vertinama ekonominio naudingumo balais

	1
	2
	3
	4
	5

	1.
	Projektų vadovas
	Vardas Pavardė
	
	

	2.
	Skaitmeninės rinkodaros planuotojas
	Vardas Pavardė
	
	



6. PASIŪLYMO KAINA

[bookmark: _Hlk85534602]1. lentelė. INFORMACIJOS SKLAIDA NAUJIENŲ PORTALUOSE1

	[bookmark: _Hlk83995008]Eil.
Nr.
	Portalo pavadinimas
	Mato
vienetas
	Preliminarus kiekis 12 mėn.
	Vieneto kaina, Eur (be PVM)
	Iš viso, Eur
(be PVM)
(4 x 5)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. Informacinių straipsnių skelbimas naujienų portaluose:

	1.1.
	DELFI
	straipsnis
	20
	
	

	1.2.
	15min
	straipsnis
	20
	
	

	1.3.
	TV3
	straipsnis
	20
	
	

	1.4.
	Lrytas
	straipsnis
	20
	
	

	2. Reklaminių skydelių skelbimas naujienų portaluose

	2.1.
	DELFI
	CPM
	14000
	
	

	2.5.
	15min
	CPM
	14000
	
	

	2.4.
	TV3
	CPM
	14000
	
	

	2.2.
	LRT
	CPM
	14000
	
	

	2.3.
	Lrytas 
	CPM
	14000
	
	

	1 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



1 Interneto portalų sąrašas sudarytas atsižvelgiant į „Gemius Audience“ 2025 m. gegužės mėnesio duomenis: daugiausiai vartotojų turintys Lietuvos naujienų portalai, kurių realių vartotojų skaičius gegužės mėn. buvo ne mažesnis kaip 1 000 000 (vienas milijonas).

2 lentelė: INFORMACIJOS SKLAIDA SOCIALINIUOSE TINKLUOSE IR GOOGLE VAIZDINĖS REKLAMOS TINKLE (GOOGLE DISPLAY NETWORK)

	[bookmark: _Hlk83994942]Eil. Nr.
	Socialinio tinklo pavadinimas
	Mato
vienetas
	Preliminarus kiekis 12 mėn.
	Vieneto kaina, Eur (be PVM)
	Iš viso, Eur (be PVM)
(4 x 5)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1.
	Įrašų (ne video) reklama Facebook 
(minimalūs vieno įrašo reklamos rodikliai – pasiekti ne mažiau kaip 100 000 vartotojų, skaičiuojant mokamą pasiekiamumą (anglų k. paid reach)
	vnt.
	20
	
	

	2.
	Įrašų (ne video) reklama Facebook
(minimalūs vieno įrašo reklamos rodikliai – pasiekti ne mažiau kaip 300 000 vartotojų, skaičiuojant mokamą pasiekiamumą (anglų k. paid reach)
	vnt.
	20
	
	

	3.
	Įrašų (ne video) reklama Facebook
(minimalūs vieno įrašo reklamos rodikliai – pasiekti ne mažiau kaip 150 000 vartotojų, skaičiuojant mokamą pasiekiamumą (anglų k. paid reach)
	vnt.
	20
	
	

	4.
	Vaizdo įrašų reklama  Facebook 
(minimalūs realūs vieno vaizdo įrašo reklamos rodikliai – ne mažiau kaip 150 000 skaičiuojant mokamą pasiekiamumą (anglų k. paid reach)
	vnt.
	12
	
	

	5.
	Vaizdo įrašų reklama Facebook 
(minimalūs realūs vieno įrašo reklamos rodikliai – ne mažiau kaip 70 000 mokamų peržiūrų (kai peržiūrėta 3 sekundės ir daugiau)
	vnt.
	12
	
	

	6.
	Vaizdo įrašų reklama Instagram 
(minimalūs realūs vieno įrašo reklamos rodikliai – ne mažiau kaip 50 000 unikalių vartotojų pasiekimas)
	vnt.
	12
	
	

	7. 
	Vaizdo įrašų reklama Youtube (minimalūs realūs vieno įrašo peržiūrų rodikliai – ne mažiau kaip 10 000 unikalių vartotojų)
	vnt. 
	15
	
	

	8.
	[bookmark: _Hlk85525049][bookmark: _Hlk85525381]Reklaminių skydelių reklama Google vaizdinės reklamos tinkle (Google Display Network)
(minimalūs vieno reklaminio skydelio reklamos rodikliai –
ne mažiau kaip 1 000 paspaudimų (anglų k. Cost Per Click)
	vnt.
	20
	
	

	2 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



3 lentelė. INFORMACIJOS SKLAIDA DIENRAŠČIUOSE2

	Eil. Nr.
	Dienraščio pavadinimas
	Mato
vienetas
	Preliminarus kiekis 12 mėn.
	Vieneto kaina, Eur (be PVM)
	Iš viso Eur (be PVM)
(4 x 5)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. 
	„Vakaro žinios“
	maketas
	3
	
	

	2. 
	„Kauno diena“
	maketas
	3
	
	

	3. 
	„Vakarų ekspresas“
	maketas
	3
	
	

	4. 
	„Sekundė“
	maketas
	3
	
	

	3 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



[bookmark: _Hlk64472332]2 Spaudos leidinių sąrašas sudarytas atsižvelgiant į 2025 m.  KANTAR spaudos auditorijos tyrimo rezultatų duomenis, pasirenkant populiariausių Lietuvos dienraščių ketvertuką.  
Numatomas Perkančiosios organizacijos pateikto tekstinio / reklaminio maketo plotas 500 kv. cm. 
Jei pateikto maketo plotas bus didesnis / mažesnis, mokėjimo suma bus skaičiuojama  pagal šią formulę: 500 kv. cm maketo įkainis / 500 x faktinis maketo plotas. 

4 lentelė. INFORMACIJOS SKLAIDA SAVAITRAŠČIUOSE3

	Eil. Nr.
	Savaitraščio pavadinimas
	Mato
vienetas
	Preliminarus kiekis 12 mėn.
	Vieneto kaina, Eur (be PVM)
	Viso Eur (be PVM)
(4 x 5)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1.
	„Savaitė“
	maketas
	8
	
	

	2.
	„Lietuvos rytas“
	maketas
	6
	
	

	3.
	„Žmonės“
	maketas
	3
	
	

	4.
	„Prie kavos“
	maketas
	3
	
	

	5.
	„Verslo žinios“
	maketas
	3
	
	

	4 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



3 Spaudos leidinių sąrašas sudarytas atsižvelgiant į 2025 m.  KANTAR spaudos auditorijos tyrimo rezultatų duomenis, pasirenkant populiariausių Lietuvos savaitraščių penketuką. 
Numatomas Perkančiosios organizacijos pateikto tekstinio / reklaminio maketo plotas 500 kv. cm. 
Jei pateikto maketo plotas bus didesnis / mažesnis, mokėjimo suma bus skaičiuojama pagal šią formulę: 500 kv. cm maketo įkainis / 500 x faktinis maketo plotas. 

5 lentelė. INFORMACIJOS SKLAIDA APSKRIČIŲ, RAJONŲ, MIESTŲ LAIKRAŠČIUOSE4

	Eil. Nr.
	Laikraščio pavadinimas
	Teritorija
	Mato
vienetas
	Preliminarus kiekis 12 mėn.
	Vieneto kaina, Eur (be PVM)
	Iš viso Eur (be PVM)
(5 x 6)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1.1.
	„Vienybė“
	Akmenės r.
	vnt.
	2
	
	

	1.2.
	„Alytaus naujienos“
	Alytaus m.
	vnt.
	2
	
	

	1.3.
	„Dainavos žodis“
	Alytaus r.
	vnt.
	2
	
	

	1.4.
	„Anykšta“
	Anykščių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.5.
	„Gyvenimas“
	Birštono sav.
	vnt.
	2
	
	

	1.6.
	„Šiaurės rytai“
	Biržų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.7.
	„Druskonis“
	Druskininkų sav.
	vnt.
	2
	
	

	1.8.
	„Elektrėnų kronika“
	Elektrėnų sav.
	vnt.
	2
	
	

	1.9.
	„Alio Jonava“
	Jonavos r.
	vnt.
	2
	
	

	1.10.
	„Sidabrė“
	Joniškio r.
	vnt.
	2
	
	

	1.11.
	„Šviesa“
	Jurbarko r.
	vnt.
	2
	
	

	1.12.
	„Kaišiadorių aidai“
	Kaišiadorių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.13.
	„Bičiulis“
	Kelmės r.
	vnt.
	2
	
	

	1.14.
	„Rinkos aikštė“
	Kėdainių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.15.
	„Banga“
	Klaipėdos r.
	vnt.
	2
	
	

	1.16.
	„Pajūrio naujienos“
	Kretingos r.
	vnt.
	2
	
	

	1.17.
	„Kupiškėnų mintys“
	Kupiškio r.
	vnt.
	2
	
	

	1.18.
	„Dzūkų žinios“
	Lazdijų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.19.
	„Suvalkietis“
	Marijampolės, Kalvarijos sav.
	vnt.
	2
	
	

	1.20.
	„Santarvė“
	Mažeikių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.21.
	„Vilnis“
	Molėtų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.22.
	„Šilokarčema“
	Pagėgių sav.
	vnt.
	2
	
	

	1.23.
	„Auksinė varpa“
	Pakruojo r.
	vnt.
	2
	
	

	1.24.
	„Pajūrio naujienos“
	Palangos m.
	vnt.
	2
	
	

	1.25.
	„Panevėžio balsas“
	Panevėžio m. ir r.
	vnt.
	2
	
	

	1.26.
	„Darbas“
	Pasvalio r.
	vnt.
	2
	
	

	1.27.
	„Plungė“
	Plungės r.
	vnt.
	2
	
	

	1.28.
	„Gyvenimas“
	Prienų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.29.
	„Radviliškio naujienos“
	Radviliškio r.
	vnt.
	2
	
	

	1.30.
	„Alio Raseiniai“
	Raseinių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.31.
	„Žemaitis“
	Rietavo sav.
	vnt.
	2
	
	

	1.32.
	„Gimtasis Rokiškis“
	Rokiškio r.
	vnt.
	2
	
	

	1.33.
	„Mūsų žodis“
	Skuodo r.
	vnt.
	2
	
	

	1.34.
	„Draugas“
	Šakių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.35.
	„Šalčia“
	Šalčininkų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.36.
	„Šiaulių kraštas“
	Šiaulių m. 
	vnt.
	2
	
	

	1.37.
	„Šilalės artojas“
	Šilalės r.
	vnt.
	2
	
	

	1.38.
	„Šilutės naujienos“
	Šilutės r.
	vnt.
	2
	
	

	1.39.
	„Širvintų kraštas“
	Širvintų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.40.
	„Švenčionių kraštas“
	Švenčionių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.41.
	„Tauragės kurjeris“
	Tauragės r.
	vnt.
	2
	
	

	1.42.
	„Telšių žinios“
	Telšių r.
	vnt.
	2
	
	

	1.43.
	„Trakų žemė“
	Trakų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.44.
	„Ukmergės žinios“
	Ukmergės r.
	vnt.
	2
	
	

	1.45.
	„Utenos diena“
	Utenos r.
	vnt.
	2
	
	

	1.46.
	„Merkio kraštas“
	Varėnos r.
	vnt.
	2
	
	

	1.47.
	„Santaka“
	Vilkaviškio r.
	vnt.
	2
	
	

	1.48.
	„Kurier Wilenski“
	Vilniaus r.
	vnt.
	2
	
	

	1.49.
	„Obzor“
	Vilniaus r.
	vnt.
	2
	
	

	1.50.
	„Vis Info“
	Visagino m.
	vnt.
	2
	
	

	1.51.
	„Zarasų žinioskraštas“
	Zarasų r.
	vnt.
	2
	
	

	1.52.
	„Mūsų Ignalina“
	Ignalinos r.
	vnt.
	2
	
	

	5 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



4 Laikraščių, leidžiamų bent 1 (vieną) kartą per savaitę, kurių tiražai yra ne mažesni kaip 800 egz., sąrašas sudarytas atsižvelgiant į Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos Viešosios informacijos rengėjų ir skleidėjų duomenų bazėje paskelbtus 2024 m. I / II pusmečio duomenis ir viešai (leidinių interneto portaluose) pateiktus duomenis apie tiražą,  jei duomenys apie laikraščių tiražą nebuvo įvesti į Lietuvos Respublikos kultūros ministerijos Viešosios informacijos rengėjų ir skleidėjų duomenų bazę. 
Numatomas Perkančiosios organizacijos pateikto tekstinio / reklaminio maketo plotas 500 kv. cm. 
Jei pateikto maketo plotas bus didesnis / mažesnis, mokėjimo suma bus skaičiuojama  pagal šią formulę: 500 kv. cm maketo įkainis / 500 x faktinis maketo plotas.

6 lentelė. INFORMACIJOS SKLAIDA TELEVIZIJOS KANALUOSE5

	Eil.
Nr.
	Televizijos kanalo pavadinimas
	Mato
vienetas
	Preliminarus kiekis 12 mėn.
	Vieneto kaina, Eur (be PVM)
	Iš viso Eur (be PVM)
(4 x 5)

	1.
	2.
	3.
	4.
	5.
	6.

	1. 
	TV3 TELEVIZIJA
	 
	 
	
	

	1.1.
	Ryto laikas 
Nuo 7.00 iki 12.00 val.
	1 TRP** sekundė
	1000
	
	

	1.2. 
	Dienos laikas
Nuo 12.01 iki 18.00 val.
	1 TRP sekundė
	2000
	
	

	1.3.
	Geriausias laikas 
Nuo 18.01 iki 22.00 val.
	1 TRP sekundė
	3000
	
	

	2.
	LNK TELEVIZIJA
	 
	 
	
	

	2.1.
	Ryto laikas 
Nuo 7.00 iki 12.00 val.
	1 TRP sekundė
	1000
	
	

	2.2.
	Dienos laikas
Nuo 12.01 iki 18.00 val.
	1 TRP sekundė
	2000
	
	

	2.3.
	Geriausias laikas 
Nuo 18.01 iki 22.00 val.
	1 TRP sekundė
	3000
	
	

	3. 
	LRT TELEVIZIJA
	 
	
	
	

	3.1.
	Ryto laikas 
Nuo 7.00 iki 12.00 val.
	1 TRP sekundė

	1000
	
	

	3.2.
	Dienos laikas
Nuo 12.01 iki 18.00 val.
	1 TRP sekundė

	2000
	
	

	3.3.
	Geriausias laikas 
Nuo 18.01 iki 22.00 val.
	1 TRP sekundė
	3000
	
	

	4.
	BTV
	 
	 
	
	

	4.1.
	Ryto laikas 
Nuo 7.00 iki 12.00 val.
	1 TRP sekundė
	1000
	
	

	4.2.
	Dienos laikas
Nuo 12.01 iki 18.00 val.
	1 TRP sekundė
	2000
	
	

	4.3.
	Geriausias laikas 
Nuo 18.01 iki 22.00 val.
	1 TRP sekundė
	3000
	
	

	6 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



5 Televizijų kanalų sąrašas sudarytas atsižvelgiant į 2025 m. gegužės mėn. KANTAR TV kanalų vidutinio dienos pasiekiamumo procentais duomenis. TV kanalų vidutinis dienos pasiekimas procentais turi būti ne mažiau kaip 14 (keturiolika) proc. (konsoliduoto žiūrėjimo duomenys (įskaitant 7 dienų atidėtą žiūrėjimą).
** 1 TRP – vienas tikslinės auditorijos procentas (angl. target rating point). Tikslinė auditorija – 25-75 metų amžiaus Lietuvos gyventojai.

7 lentelė. INFORMACIJOS SKLAIDA RADIJO STOTYSE6

	Eil.
Nr.
	Radijo stoties pavadinimas
	Mato vnt.
	Preliminarus kiekis 12 mėn.

	Vieneto įkainis, EUR be PVM
(už 20 s klipo transliavimą)
	Iš viso Eur (be PVM)
(4 x 5)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. 
	M-1
	 
	 
	
	

	1.1.
	Ryto laikas 
Nuo 6.00 iki 10.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	1.2. 
	Pietų laikas
Nuo 11.00 iki 14.00 val.
	vnt.
	150
	
	

	1.3.
	Vakaro laikas 
Nuo16.00 ir 19.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	2.
	„Lietus“
	 
	 
	
	

	2.1.
	Ryto laikas 
Nuo 6.00 iki 10.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	2.2.
	Pietų laikas
Nuo 11.00 iki 14.00 val.
	vnt.
	150
	
	

	2.3.
	Vakaro laikas 
Nuo16.00 ir 19.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	3. 
	LRT radijas 
	 
	 
	
	

	3.1.
	Ryto laikas 
Nuo 6.00 iki 10.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	3.2.
	Pietų laikas
Nuo 11.00 iki 14.00 val.
	vnt.
	150
	
	

	3.3.
	Vakaro laikas 
Nuo16.00 ir 19.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	4.
	„Radiocentras“
	 
	 
	
	

	4.1.
	Ryto laikas
Nuo 6.00 iki 10.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	4.2.
	Pietų laikas
Nuo 11.00 iki 14.00 val.
	vnt.
	150
	
	

	4.3.
	Vakarinis laikas 
Nuo16.00 ir 19.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	5.
	„Power Hit Radio“
	
	
	
	

	5.1.
	Ryto laikas
Nuo 6.00 iki 10.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	5.2.
	Pietų laikas
Nuo 11.00 iki 14.00 val.
	vnt.
	150
	
	

	5.3.
	Vakaro laikas 
Nuo16.00 ir 19.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	6.
	„Relax FM“
	
	
	
	

	6.1.
	Ryto laikas
Nuo 6.00 iki 10.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	6.2.
	Pietų laikas
Nuo 11.00 iki 14.00 val.
	vnt.
	150
	
	

	6.3.
	Vakaro laikas 
Nuo16.00 ir 19.00 val.
	vnt.
	200
	
	

	7 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



6Radijo stočių sąrašas sudarytas atsižvelgiant į 2024 m. žiema-pavasaris (2023 11 27 – 2024 06 02) KANTAR radijo auditorijos tyrimo rezultatų duomenis, kurių auditorija pagal pasiektą radijo stočių dienos auditoriją būtų ne mažesnė nei 6 proc.
Pasiūlymo formoje nurodyti 20 s trukmės garso klipo transliavimo kainą.
Tikslinė auditorija – 25-75 metų amžiaus Lietuvos gyventojai.

8 lentelė. INFORMACIJOS SKLAIDA LAUKO REKLAMOJE

	Eil.
Nr.
	Tipas
	Formatas
	Aktyvus laikotarpis
	Preliminarus
kiekis 12 mėn.
	Vieneto kaina, Eur (be PVM)
	Iš viso Eur (be PVM)
(5 x 6)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1.
	Kolonos
	Orientacinis dydis 1,36x2,98
	2 savaitės
	20
	
	

	2.
	Transporto laukimo paviljonai/vitrinos*
	Orientacinis dydis 1,185x1,75
	2 savaitės
	60
	
	

	3.
	Skaitmeninės vitrinos*
	Orientacinis dydis 
1920x1080 pikselių
	2 savaitės
	100
	
	

	4.
	Skaitmeniniai lauko ekranai
	Orientacinis dydis 800x400 pikselių
	2 savaitės
	40
	
	

	8 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



[bookmark: _Hlk128549635]* 2 ir 3 eilutėse nurodomas įkainis didžiuosiuose miestuose: Vilnius, Kaunas, Klaipėda, Šiauliai, Panevėžys. 1 ir 4 eilutėse nurodomas įkainis visoje Lietuvoje.
[bookmark: _Hlk125548044]Į kainą turi būti įskaičiuota reikiamo formato plakatų spausdinimas, plakatų pakabinimas, plakatų priežiūra ir nukabinimas.

9 lentelė. TREČIŲJŲ ŠALIŲ IŠLAIDŲ ATLYGINIMAS

	Kainų lentelės Nr.
	Paslaugos pavadinimas
	Trečiųjų šalių išlaidų (komunikacijos kanalai ir kt.), maksimali suma Paslaugų teikėjo teikiamų paslaugų įkainiui nustatyti, EUR be PVM

	Paslaugų teikėjo įkainis procentais (%) nuo trečiųjų šalių išlaidų
	Paslaugų teikėjo įkainis*, EUR be PVM


	1
	2
	3
	4
	5=3x4

	1.
	Paslaugų teikėjo įkainis nuo trečiųjų šalių išlaidų teikiant informacijos sklaidos paslaugas, nenumatytas 1-8 lentelėse, kai trečiųjų šalių išlaidų suma iki 50 000,00 Eur be PVM
	50 000,00
	
	

	2.
	Paslaugų teikėjo įkainis nuo trečiųjų šalių išlaidų teikiant informacijos sklaidos paslaugas, nenumatytas 1-8 lentelėse, kai trečiųjų šalių išlaidų suma nuo 50 001,00 iki 100 000,00 Eur be PVM
	100 000,00
	
	

	3.
	Paslaugų teikėjo įkainis nuo trečiųjų šalių išlaidų teikiant informacijos sklaidos paslaugas, nenumatytas 1-8 lentelėse, kai trečiųjų šalių išlaidų suma daugiau nei 100 001,00 Eur be PVM
	150 000,00
	
	

	9 lentelėje nurodytų kainų suma, Eur be PVM:
	



10 lentelė. PALYGINAMOJI PASIŪLYMO KAINA

	Kainų lentelės Nr.
	Paslaugos pavadinimas
	Paslaugų kainų suma kainų lentelėje, Eur be PVM


	1.
	Informacijos sklaida naujienų portaluose 
	

	2.
	Informacijos sklaida socialiniuose tinkluose ir Google vaizdinės reklamos tinkle (Google Display Network)
	

	3.
	Informacijos sklaida dienraščiuose
	

	4.
	Informacijos sklaida savaitraščiuose
	

	5.
	Informacijos sklaida apskričių, rajonų, miestų laikraščiuose
	

	6.
	Informacijos sklaida televizijos kanaluose
	

	7.
	Informacijos sklaida radijo stotyse
	

	8.
	Informacijos sklaida lauko reklamoje
	

	9.
	Trečiųjų šalių išlaidų atlyginimas
	

	Pasiūlymo palyginamoji kaina (1–9 lentelių kainų suma), Eur be PVM:

	

	[bookmark: _Hlk129253573]PVM*:
	

	Pasiūlymo palyginamoji kaina, Eur su PVM:
	


* – Tais atvejais, kai pagal galiojančius teisės aktus Teikėjui nereikia mokėti PVM, jis lentelės šios eilutės nepildo ir nurodo priežastis, dėl kurių PVM nemokamas: _________________________.

Pasiūlymo formos lentelėse įkainiai negali būti neigiami (su minuso ženklu) arba nuliniai.
Palyginamoji pasiūlymo kaina naudojama tik teikėjų pasiūlymams palyginti ir laimėjusio pasiūlymo nustatymui, į pirkimo sutartį nebus įrašoma.
Kainos pasiūlyme nurodomos suapvalintos, paliekant du skaitmenis po kablelio.

7. KITI PRIDEDAMI DOKUMENTAI

	Eil.
Nr.
	Pridedamas dokumentas
	CVP IS pridedamo dokumento pavadinimas

	1
	2
	3

	1.
	
	

	2.
	
	

	3.
	
	




______________________________________________________
(Tiekėjo, jo vadovo arba įgalioto asmens pareigos, vardas, pavardė ir parašas)


