1 priedas
Socialinių tinklų aktyvinimo kampanijos
paslaugų pirkimo

TECHNINĖ SPECIFIKACIJA
Pirkimo objektas – socialinių tinklo „Instagram“ aktyvinimo ir sekėjų pritraukimo kampanijos kūrybinė idėja, priemonių planas ir įgyvendinimas.

Integruotos kampanijos tikslai:

· didinti visuomenės informuotumą apie Valstybinės darbo inspekcijos (VDI) vykdomas prevencijos ir kontrolės priemones bei rezultatus, užtikrinti saugią darbo aplinką, stiprinti profesinės sveikatos priežiūrą, inicijuoti atsakingus darbo santykius, palaikyti teigiamą psichosocialinę aplinką, socialinį dialogą.
· Įgyvendinti 3 mėnesių kampaniją, kurios metu privalu suaktyvinti esamų sekėjų įtrauką VDI  „Instagram“ platformoje, kurti VDI lojalią bendruomenę, didinti organizacijos žinomumą bendruoju – tarpinstituciniu – lygmeniu, supažindinti auditoriją su VDI teikiamomis naudomis, kurti teigiamas asociacijas, patenkinti auditorijos komunikacinius lūkesčius. Didinti įrašų „patinka“ paspaudimų skaičių lygiagrečiai su bendrąja įtrauka, t. y. komentavimu, įrašų dalijimusi. 
· Užtikrinti kūrybinių sprendimų tęstinumo galimybes (t.y. likę nepaskelbti sukurti video reelsai, šablonai ir planas turi būti pateiktas taip, kad pasibaigus kampanijai VDI galėtų toliau tęsti projektą savarankiškai).

Kampanijos uždaviniai:

1. Kampanijos kūrybinė idėja, dizainas ir įgyvendinimo planas.
a) Pirkimą laimėjęs Tiekėjas per 14 darbo dienų nuo sutarties pasirašymo turės pristatyti Užsakovui kūrybinę idėją ir darbų planą.
b) Išgryninti „Instagram“ platformos VDI tikslinę auditoriją, parengti atitinkamas pozicionavimo žinutes, iškeliant VDI naudą ir reikalingumą, sudedant pagrindinius akcentinius taškus.
c) Pateikti įgyvendinimo kalendorių, numatytų priemonių pasiekiamumo rodiklius ir pagrįsti jo efektyvumą.

2. Sukurti video reelsus su VDI suderintomis temomis. 
a) 18 video reelsų (15-30 sek.) profesionalus filmavimas ir montažas. Filmavimas profesionalioje studijoje. Filmuojama profesionalia arba kokybiška mobiliąja įranga (Full HD 1080p ar aukštesnė raiška), užtikrinant kokybišką apšvietimą ir garsą; naudojamos profesionalios redagavimo priemonės. 
b) Įrašai turi atitikti komunikacijos kampanijos stilistiką, būti dinamiški, nuotaikingi, pozityvūs, patraukliai pristatyti temas, pritaikyti tikslinių auditorijų interesams. 
c) Kūryba turi atitikti Instagram Reels platformos tendencijas (perėjimai, montažai, tekstai, muzika, tempas ir kt.), įrašai kuriami vertikaliai (9:16) mobiliesiems įrenginiams. Subtitrai lietuvių kalba. Naudojami tekstiniai elementai, subtitrai, grafika, judantys efektai, užtikrinantys aiškumą net be garso. Įgyvendinti 1 priedo 1 priedėlyje lentelės užduotį.

3. Sukurti informacinius įrašus, karuseles.
a) Sukurti 18 informacinių įrašų. Įgyvendinti 1 priedo 1 priedėlyje lentelės užduotį.
b) Įrašai skelbiami „VDI“ Instagram paskyroje ir „stories“, kiekviename „stories“ įraše privaloma įterpti aktyvią nuorodą („link sticker“) į tinklalapio https://vdi.lrv.lt/lt/?lang=lt polapį.

4. Sukurtų video reelsų ir informacinių įrašų skelbimas ir reklama:
c) 3 mėn. kampanijos metu skelbti video reelsus ir įrašus Meta platformoje, pirmenybę teikiant „Instagram“, kartojant „Facebook“, juos reklamuoti (reklamą akcentuoti „Instagram“ platformoje).  Įgyvendinti 1 priedo 1 priedėlyje lentelės užduotį. 
d) Kampanijos metu skelbti 2-3 video reelsus arba įrašus per savaitę, kurių kiekvieno pasiekiamumas būtų 50 tūkstančių peržiūrų.
5. Kampanijos terminai:
a) Kampanija turi tęsti 3 mėnesius, bet ne ilgiau nei iki 2025 m. gruodžio 15 d.
b) Ataskaita ir darbų perdavimas turi būti baigti iki gruodžio 19 d.


