
Pirkimo sąlygų 
3 priedas

TECHNINĖ SPECIFIKACIJA
Bendroji informacija
Lietuvos Respublikos specialiųjų tyrimų tarnyba (toliau – Tarnyba arba Užsakovas) inicijuoja socialinę komunikacijos kampaniją (toliau – kampanija), kuria siekiama mažinti nepotizmą tarp 40–65 metų amžiaus Lietuvos gyventojų. Vienas svarbiausių kampanijos tikslų – sumažinti nusiteikimą pasinaudoti giminystės ryšiais, pažintimis ar kita nauda siekiant, kad reikalinga paslauga būtų atlikta kokybiškiau ir / ar greičiau. 
Tarnybos inicijuojamos apklausos „Lietuvos korupcijos žemėlapis“ duomenys atskleidžia, kad nepotizmas laikomas labiausiai paplitusia korupcijos forma Lietuvoje, o tokios situacijos, kai ryšiais naudojamasi siekiant gauti geresnę ar greitesnę paslaugą, respondentų vertinamos kaip itin dažnos. 
Remiantis minėto tyrimo 2023/2024 m. duomenimis, tarp Lietuvos gyventojų nusiteikimas pasinaudoti giminystės ryšiais siekė 31 proc., o pažintimis 39 proc. Šia kampanija siekiama sumažinti gyventojų nusiteikimą pasinaudoti giminystės ryšiais ir pažintimis. Kampanija taip pat siekiama, kad Lietuvos korupcijos žemėlapio tyrime iki 2026 metų minėtas rodiklis sumažėtų nuo 31 proc. iki 17 proc. 
1. PIRKIMO TIKSLAS IR OBJEKTAS
1.1. Pirkimo objektas – kampanijos koncepcija ir jos įgyvendinimas. Maksimalus kampanijos biudžetas negali viršyti 40 tūkst. Eur. (su PVM).
1.2. Pirkimo objekto tikslas – 2025 m. lapkričio 11 – gruodžio 9 d. vyksiančią kampaniją pasiekti bent 20 proc. tikslinės auditorijos (40–65 metų Lietuvos gyventojų) ir padidinti jos nusiteikimą nesinaudoti giminystės ryšiais, naudingomis pažintimis, pinigais ar kita nauda siekiant viešųjų paslaugų ar įsidarbinimo. 
1.3. Pirkimo objekto uždaviniai: 
1.3.1. Suteikti informacijos kaip atpažinti ir išvengti nepotizmo situacijų bei kaip veikti susidūrus su šiuo reiškiniu. 
1.3.2. Padėti atskirti, kada pasinaudoti giminystės ir pažinčių ryšiais yra „gerai“, o kada „negerai“, nes taip pažeidžiami įstatymai ir / ar teisėti kitų valstybės gyventojų lūkesčiai dėl objektyvumo, skaidrumo, lygiateisiškumo. Pateikti pavyzdžių kaip nepotizmas gali sukelti neigiamų pasekmių tiek asmeninei, tiek bendruomenės, organizacijos ar valstybės gerovei. 
1.3.3. Pabrėžti objektyvumo, lygiateisiškumo ir skaidrumo svarbą darbo rinkoje, viešųjų paslaugų teikime bei kitose visuomeninio gyvenimo srityse. Paskatinti tikslinę auditoriją:
· būti sąžiningam, atviram ir vertinti kitų žmonių gebėjimus ir talentus, nepriklausomai nuo jų asmeninių ryšių ar šeimos padėties. 
· siekti tikslų ir sėkmės savo pastangomis ir talentais, o ne pasinaudojant asmeniniais ryšiais ir pažintimis. 

2. REIKALAVIMAI SOCIALINĖS KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOS KONCEPIJAI

2.1. [bookmark: _Hlk205821489]Tikslinė auditorija: 
40–65 metų Lietuvos gyventojai (svarbu pasiekti tikslinę auditoriją tiek didžiuosiuose miestuose, tiek regionuose). Kampanija turi pasiekti bent 20 proc. tikslinės auditorijos.
2.2. Trukmė:
Kampanijos komunikacija turi vykti 2025 m. lapkričio 11 d.–gruodžio 9 d. 
2.3. Teikėjas turi pateikti išsamų kampanijos aprašymą, kuriame argumentuotai aprašomos šios dalys: 
2.3.1. kūrybinė idėja (iki 400 žodžių); 
2.3.2. kampanijos turinio pobūdis: galimas šūkis, galimos žinutės, padedančios įgyvendinti Techninės specifikacijos 1.3 dalyje pateiktus uždavinius;
2.3.3. vizualinis konceptas (argumentuotai aprašyti (iki 200 žodžių) ir vizualinio koncepto siūlymą pateikti „mood board“ principu);
[bookmark: _Hlk205821803]2.3.4. siūlomų kampanijos komunikacijos priemonių ir sklaidos planas (pasiūlyti ne mažiau 5  priemonių (į kurias turi įeiti vaizdo klipo sukūrimas, socialinių tinklų turinio kampanija, lauko stendai ne mažiau nei 3 miestuose), kurios leistų geriausiai pasiekti iškeltą tikslą, uždavinius ir efektyviai perteikti kampanijos žinutes, sąrašą; pateikti informaciją apie kiekvieną priemonę: priemonės apibūdinimas, kokia planuojama kiekvienos priemonės naudojimo trukmė (ar dažnumas), kiek tikslinės auditorijos planuojama pasiekti, kaip priemonė padės efektyviai siekti kampanijos tikslo). Kitų galimų priemonių pavyzdžiai: reklama naujienų portaluose, tinklalaidėse, kino teatruose, viešajame transporte, gydymo įstaigose, tačiau galima rinktis ir kitas, minėtai auditorijai, tinkančias priemones.  
Informaciją pateikti lentelėje:
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3. SUKŪRIMO ETAPAI IR TERMINAI

3.1. Koncepcijos sukūrimas ir suderinimas turi įvykti per 15 darbo dienų po sutarties pasirašymo.
3.2. Po koncepcijos suderinimo per 10 d. d. Teikėjas turi su Užsakovu suderinti gaires (milestones), kuriomis vadovaujantis bus su Užsakovu derinama koncepcijoje numatytų priemonių gamyba ir įgyvendinimas. Gairėse turi būti numatyta: 1) pateikimo suderinti data; 2) kokia informacija apie priemonę bus pateikiama derinti; 3) atsakingas Teikėjo atstovas ir kokia forma bus pateikiama informacija; 4) kaip bus patvirtinamas suderinimas. 
3.3. Užsakovas įsipareigoja ne vėliau kaip per 5 d. d. sureaguoti į pateiktą derinti informaciją, t. y. suderinti arba pateikti pasiūlymus taisymams. 
3.4. Teikėjas su Užsakovu turi susitarti per kiek laiko bus atlikti taisymai, tačiau Teikėjo taisymo terminas ne gali būti ilgesnis kaip 5 d. d.  
3.5. Gamyba:
3.5.1. Vizualai, nuotraukos, vaizdo ir garso įrašai turės būti sukurti pagal Teikėjo pasiūlytą ir Užsakovo patvirtintą stilistiką.
3.5.2. Vaizdo įrašai turi būti parengti su subtitrais lietuvių kalba. 
3.5.3. Vienas vaizdo įrašas turi būti pritaikytas rodymui nacionalinio transliuotojo (LRT) televizijos kanale (šiuo atveju sklaida pasirūpins Užsakovas, kitais atvejais sklaida rūpinsis Teikėjas).
3.5.4. Visi kurti produktai turės būti pritaikyti pagal suplanuotų sklaidos priemonių nurodytus kriterijus.
3.5.5. Galutinių suderintų vizualų ir vaizdo įrašų darbiniai failai turės būti perduoti Užsakovui pagal gairėse numatytą grafiką (žr. 3.2.).
3.6. Sklaida – numatytos priemonės turėtų būti vykdomos kampanijos organizavimo laikotarpiu lapkričio 11 – gruodžio 9 d. Teikėjas yra atsakingas, kad numatytos priemonės būtų įgyvendintos su Užsakovu gairėse suderintu laiku. Po įgyvendintos kampanijos per 5 d. d. turi būti pateikiama sklaidos ataskaita. 
3.7. Visos paslaugos (Koncepcijos sukūrimas ir suderinimas; Gamyba; Sklaida) turi būti suteiktos per 60 darbo dienų nuo sutarties pasirašymo. 
3.8. Intelektinės nuosavybės teisės: 
3.8.1. Visos autorių turtinės ir bet kokios kitos intelektinės nuosavybės teisės į suteiktų paslaugų rezultatus, sukurtus Teikėjo šios Sutarties vykdymo metu, nuo priėmimo-perdavimo  akto pasirašymo dienos perduodamos Užsakovui naudotis neterminuotai ir su galimybe jomis naudotis visame pasaulyje. Perkančiajai organizacijai suteikiama teisė naudoti paslaugų rezultatus bet kokia forma ir būdu, daryti kopijas, skelbti viešai, adaptuoti ir kitaip disponuoti. 
3.8.2. Teikėjas perduodamas paslaugų rezultatus patvirtina, kad perduotos intelektinės nuosavybės teisės į jo sukurtus paslaugų rezultatus yra įskaičiuotos į Teikėjo pasiūlytus įkainius.
3.8.3. Jeigu Teikėjas, pasinaudoja trečiųjų asmenų intelektine nuosavybe, įskaitant, bet tuo neapsiribojant, autorių teises, licencijas, patentus, brėžinius, modelius, prekių ženklus, kurie integruojami ar kitaip susiejami su paslaugų rezultatu, Teikėjas užtikrina ir garantuoja, kad nebus pažeistos šių trečiųjų asmenų intelektinės nuosavybės teisės ir Užsakovas galės netrukdomai naudotis paslaugų rezultatais.
3.8.4. Teikėjas nedelsdamas praneša Užsakovui apie tai, kad jam yra pateiktas ieškinys ar bet koks kitas reikalavimas dėl bet kokios su sutartimi susijusios intelektinės nuosavybės teisės pažeidimo ar įtariamo pažeidimo.


