Pirkimo sąlygų 
4 priedas
[bookmark: _Hlk206575699]
PASIŪLYMŲ EKONOMINIO NAUDINGUMO VERTINIMO TVARKA

1. Šiame priede pateikiami ekonomiškai naudingiausio pasiūlymo vertinimo kriterijai, jų parametrai, lyginamieji svoriai, formulės, pagal kurias bus skaičiuojamas pasiūlymų ekonominis naudingumas.
2. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas – tai pasiūlymas, kurio balų suma, paskaičiuota pagal žemiau nustatytus pasiūlymo vertinimo kriterijus ir sąlygas, yra didžiausia.
3. Atliekant skaičiavimus, apvalinama šimtųjų tikslumu, t. y. surinkus pvz. 60,564 balų – apvalinama į 60,56, o surinkus 60,565 balų – apvalinama į 60,57.
4. Maksimalus bendras balų skaičius – 100 balų. Kriterijų tarpusavio santykis bendrame bale yra nustatomas pagal lyginamuosius svorius, nurodytus 1 lentelėje. 

1 lentelė. Pasiūlymų vertinimo kriterijai ir lyginamieji svoriai
	Vertinimo kriterijai
	Lyginamasis arba maksimalus svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	I kriterijus - Pasiūlymo kaina (C)
Vertinama Paslaugų tiekėjo pasiūlyme nurodyta kaina 
	X= 60

	II kriterijus – Socialinės komunikacijos kampanijos (toliau – kampanijos) koncepcijos vizijos įvertinimas (užduoties atlikimas) (T):
	T= 40

	1.
	Y kriterijaus reikšmė – kampanijos kūrybinės idėjos, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymas1)
1 Pateikiamas Tiekėjo vizijos aprašymas pagal šios metodikos 13.1 punkte nustatytus reikalavimus.
	Y1= 20 (maksimaliai 20 balų)

	2.
	Z kriterijaus reikšmė – kampanijos komunikacijos priemonių ir sklaidos plano vizijos aprašymas2)
2 Pateikiamas Tiekėjo aprašymas pagal šios metodikos 13.2 punkte nustatytus reikalavimus.
	Z1= 20 (maksimaliai 20 balų)



5. Ekonominis naudingumas (S) apskaičiuojamas sudedant tiekėjo pasiūlymo kainos C ir kitų kriterijų (T) balus:

Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamo pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos lyginamojo svorio (X):
.
6. Kriterijaus (T) įvertinimas apskaičiuojamas sudedant kriterijaus reikšmę (Yp) su kriterijaus reikšme (Ymax). Yp reikšmę gauname palyginant su geriausia to paties kriterijaus reikšme (Ymax) ir padauginant iš vertinamo kriterijaus parametro lyginamojo svorio (Y1). Zp reikšmę gauname palyginant su geriausia to paties kriterijaus reikšme (Zmax) ir padauginant iš vertinamo kriterijaus parametro lyginamojo svorio (Z1).
Kriterijus (T) įvertinamas pagal šią formulę:
 

7. Kriterijaus Y (kampanijos kūrybinės idėjos, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymas) balo reikšmės (Y1): 
[bookmark: _gjdgxs]Siekiant įvertinti atsižvelgiant į objektyvius kriterijus, 20 balų skalė padalinta į kokybinius intervalus:
· nepatenkinamai (0);
· patenkinamai (5);
· vidutiniškai (10);
· gerai (15);
· puikiai (20).

· Nepatenkinamai (0 balų),  kai kampanijos kūrybinės idėjos, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymas nepateiktas arba yra neaiškus, t. y. aprašyme pateiktas turinys iš esmės nesisieja su Techninėje specifikacijoje įvardintais punktais: 1.2., 2.1., 2.2., 2.3. Akivaizdžiai matyti, kad pateiktas pasiūlymas yra neetiškas, o realizuotas gali pakenti Užsakovo reputacijai. 

· Patenkinamai (5 balai), kai siūlomos kampanijos kūrybinė idėja, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymas yra nevientisas, nenuoseklus, pateiktas neatsižvelgiant, į Užsakovo Techninėje specifikacijoje pateiktos lentelės (punktas 2.3.) struktūrą, silpnai argumentuotas, trūksta vizualinių pavyzdžių. Vizijos aprašyme atliepiama į Techninėje specifikacijoje įvardintus punktus 1.2., 2.1., 2.2., 2.3., tačiau 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3., bet dalys silpnai argumentuotos, neįtikina vizijos paveikumas arba kyla abejonės ar pateiktas pasiūlymas yra etiškas ir yra rizikų, kad realizuotas gali pakenti Užsakovo reputacijai. 

· Vidutiniškai (10 balų), kai kampanijos kūrybinė idėja, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašyme yra nuosekliai ir argumentuotai atliepiama į Techninėje specifikacijoje įvardintus punktus: 1.2., 2.1., 2.2., 2.3. dalis – 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3., informacija pateikta atsižvelgiant, į Užsakovo Techninėje specifikacijoje pateiktos lentelės (punktas 2.3.) struktūrą, tačiau vizija  neoriginali, kyla abejonių dėl paveikumo (silpnai argumentuota), trūksta vizualinių pavyzdžių. Trūksta informacijos kaip 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3. dalys siejasi su 2.3.4. dalimi arba pateikta informacija neįtikina (silpnai argumentuota).

· Gerai (15 balų), kai kampanijos kūrybinės idėjos, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašyme yra nuosekliai ir argumentuotai atliepiama į Techninėje specifikacijoje įvardintus punktus: 1.2., 2.1., 2.2., 2.3., dalis – 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3., informacija pateikta atsižvelgiant, į Užsakovo Techninėje specifikacijoje pateiktos lentelės (punktas 2.3.) struktūrą, vizija yra etiška, nekelianti Užsakovui reputacijai rizikų, pateiktos su vizija suderintos vizualizacijos, vizija originali, tačiau  dalies siūlomų priemonių paveikumas neįtikina, trūksta informacijos kaip 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3. dalys siejasi su 2.3.4. dalies aprašymu arba pateikta informacija neįtikina (silpnai argumentuota).

· Puikiai (20 balų), kai kampanijos kūrybinės idėjos, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymas yra aiškus, vientisas, pagrįstas argumentais ir įtikinamais pavyzdžiais (taip pat ir vizualiniais), yra nuosekliai ir argumentuotai atliepiama į Techninėje specifikacijoje įvardintus punktus: 1.2., 2.1., 2.2., 2.3., dalis – 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3., informacija pateikta atsižvelgiant į Užsakovo Techninėje specifikacijoje pateiktos lentelės (punktas 2.3.) struktūrą, vizija yra etiška, nekelianti Užsakovo reputacijai rizikų, originali ir paveiki, nuosekliai ir įtikinamai argumentuota kaip 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3. dalys siejasi su 2.3.4. dalimi.

8. Kriterijaus Z (kampanijos komunikacijos priemonių ir sklaidos plano vizijos aprašymas) balo reikšmės (Z1):
Siekiant įvertinti atsižvelgiant į objektyvius kriterijus, 20 balų skalė padalinta į kokybinius intervalus:
· nepatenkinamai (0);
· vidutiniškai (10);
· gerai (20);

· Nepatenkinamai (0 balų), kai kampanijos komunikacijos priemonių ir sklaidos plano vizijos aprašymas neparuoštas arba yra neaiškus, iš esmės nesisieja Techninėje specifikacijoje įvardintais punktais 1.2., 2.1., 2.2., 2.3. dalis – 2.3.4. Akivaizdžiai matyti, kad pateiktas pasiūlymas yra neetiškas, o realizuotas gali pakenti Užsakovo reputacijai.

· Vidutiniškai (10 balų), kai kampanijos komunikacijos priemonių ir sklaidos plano vizijos aprašymas yra paruoštas, siejasi su Techninėje specifikacijoje įvardintais punktais 1.2., 2.1., 2.2., 2.3. dalis – 2.3.4., tačiau  aprašymas yra  nenuoseklus, pateiktas neatsižvelgiant, į Užsakovo Techninėje specifikacijoje pateiktos lentelės (punktas 2.3.) struktūrą. Yra pateiktas siūlomos priemonės/priemonių sąrašas, kuriame yra numatytas vaizdo įrašas ir jo sklaida soc. tinkluose (Facebook, Instagram, YouTube), integracija tinklalaidėje / -se, reklama naujienų portaluose. Apie kiekvieną sąraše esančią priemonę pateikta glausta informacija: priemonės apibūdinimas, kokia planuojama kiekvienos priemonės naudojimo trukmė (ar dažnumas), kiek tikslinės auditorijos planuojama pasiekti, kaip priemonė padės efektyviai siekti kampanijos tikslo. Pateikta glausta informacija apie tai, kaip pasirinktos priemonės siejasi su kampanijos kūrybinės idėjos, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymu. Vis dėlto pasiūlytos priemonės kelia abejonių dėl galimybių efektyviai atkreipti tikslinės auditorijos dėmesį arba pateikti argumentai neįtikina. 

· Gerai (20 balų), kai kampanijos komunikacijos priemonių ir sklaidos plano vizijos aprašymas yra paruoštas, siejasi su Techninėje specifikacijoje įvardintais punktais 1.2., 2.1., 2.2., 2.3. dalis – 2.3.4., aprašymas yra nuoseklus, pateiktas atsižvelgiant, į Užsakovo Techninėje specifikacijoje pateiktos lentelės (punktas 2.3.) struktūrą.  Yra pateiktas daugiau kaip 5 siūlomų įgyvendinti priemonių sąrašas, kuriame yra numatytas vaizdo įrašas ir jo sklaida soc. tinkluose (Facebook, Instagram, YouTube), integracija tinklalaidėje / -se, reklama naujienų portaluose. Apie kiekvieną sąraše esančią priemonę pateikta glausta informacija: priemonės apibūdinimas, kokia planuojama kiekvienos priemonės naudojimo trukmė (ar dažnumas), kiek tikslinės auditorijos planuojama pasiekti, kaip priemonė padės efektyviai siekti kampanijos tikslo. Pateikta argumentuota, įtikinanti informacija apie tai, kaip pasirinktos priemonės siejasi su kampanijos kūrybinės idėjos, kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymu, įtikina pasiūlytų priemonių galimybės efektyviai atkreipti tikslinės auditorijos dėmesį. 

9. Kriterijaus „Socialinės komunikacijos kampanijos koncepcijos vizijos įvertinimas (užduoties atlikimas) (T)“ balų vertinimas atliekamas ekspertiniu metodu. Ekspertinio vertinimo metodas reiškia, kad vertinimą atliks ne mažiau nei 2 (du) ekspertai. Ekspertai pasiūlymus vertins atskirai, užpildydami vertinimo pažymas/išvadas. Ekspertai užduotį vertins pagal aukščiau aprašytą vertinimo tvarką ir balų sistemą.
10. Parametrų (Y1, Z1) reikšmės apskaičiuojamos sudedant ekspertų balus skirtus kiekvienam parametrui vertinant tiekėjų pateiktą užduoties atlikimą ir gautą sumą padalinant iš vertinusių ekspertų skaičiaus, apvalinant gautą skaičių šimtųjų tikslumu.
11. Numatomas minimalus pereinamasis balas - jei tiekėjo Užduoties atlikimas (Kokybės) (T) parametrui ekspertų suteiktų balų vidurkio reikšmė (Y1 ir Z1), apskaičiuota pagal šiame priede pateiktą vertinimą, yra mažiau nei 20 balų, tokio tiekėjo Pasiūlymas vadovaujantis Pirkimo sąlygų nuostatomis atmetamas kaip netinkamas ir toliau nedalyvauja Pirkimo procedūrose, o tiekėjais apie tai informuojamas CVP IS priemonėmis.
12. Nepateikus dokumentų, įrodančių atitikimą kriterijui T „Užduoties atlikimas”, laikoma, kad tiekėjo pasiūlymas yra netinkamas ir tiekėjo pasiūlymas yra atmetamas vadovaujantis Pirkimo sąlygomis. 
13. Užduoties reikalavimai. Tiekėjas kartu su pasiūlymo (Techninis pasiūlymas „Vokas 1“) turi pateikti:
13.1. [bookmark: _Hlk206575838]Kampanijos kūrybinės idėjos (ne mažiau kaip vienos), kampanijos turinio pobūdžio, vizualinio koncepto vizijos aprašymą (pateikiama informacija atsižvelgiant į Techninės specifikacijos punktus: 1.2., 2.1., 2.2., 2.3 punkto dalys – 2.3.1., 2.3.2., 2.3.3 p.). Tiekėjo teikiamas aprašymas turi tenkinti šiuos reikalavimus:
13.1.1. Tikslinė auditorija:  40–65 metų Lietuvos gyventojai (svarbu pasiekti tikslinę auditoriją tiek didžiuosiuose miestuose, tiek regionuose). Kampanija turi pasiekti bent 25 proc. tikslinės auditorijos.
13.1.2. Trukmė: Kampanijos komunikacija preliminariai turi vykti 2025 m. lapkričio 11 d.–gruodžio 9 d. 
13.1.3. Teikėjas turi pateikti išsamų kampanijos aprašymą, kuriame argumentuotai aprašomos šios dalys: 
a) ne mažiau kaip viena kūrybinė idėja (iki 200 žodžių); 
b) kampanijos turinio pobūdis: galimas šūkis, galimos žinutės, padedančios įgyvendinti Techninės specifikacijos 1.3 dalyje pateiktus uždavinius;
c) vizualinis konceptas (argumentuotai aprašyti (iki 100 žodžių) ir vizualinio koncepto siūlymą pateikti „mood board“ principu);
13.2. [bookmark: _Hlk206575973]Kampanijos komunikacijos priemonių ir sklaidos plano vizijos aprašymas (pateikiama informacija atsižvelgiant į Pirkimo sąlygų 3 priede pateiktos Techninės specifikacijos punktus: 1.2., 2.1., 2.2., 2.3 punkto dalis – 2.3.4 p.). Tiekėjo teikiamas aprašymas turi tenkinti šiuos reikalavimus:
13.2.1. Siūlomos kampanijos ne mažiau kaip vienos komunikacijos priemonės ir jos sklaidos planas (pasiūlyti ne mažiau 5 priemonių (į kurias turi įeiti vaizdo klipo sukūrimas, socialinių tinklų turinio kampanija, lauko stendai ne mažiau nei 3 miestuose), kurios leistų geriausiai pasiekti iškeltą tikslą, uždavinius ir efektyviai perteikti kampanijos žinutes, sąrašą; pateikti informaciją apie kiekvieną priemonę: priemonės apibūdinimas, kokia planuojama kiekvienos priemonės naudojimo trukmė (ar dažnumas), kiek tikslinės auditorijos planuojama pasiekti, kaip priemonė padės efektyviai siekti kampanijos tikslo). Kitų galimų priemonių pavyzdžiai: reklama naujienų portaluose, tinklalaidėse, kino teatruose, viešajame transporte, gydymo įstaigose, tačiau galima rinktis ir kitas, minėtai auditorijai, tinkančias priemones.  
13.2.2. Informaciją pateikti lentelėje:
	SOCIALINĖS KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOS KONCEPCIJOS PASIŪLYMAS

	Kūrybinė idėja
	

	Kampanijos turinio pobūdis
	šūkis
	galimos žinutės

	Vizualinis konceptas
	

	Komunikacijos priemonė (ne mažiau kaip viena)  ir sklaidos planas

	priemonė
	trukmė ir / ar dažnumas
	auditorija (kiek pasieks)
	pagrindimas
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