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PASIŪLYMŲ VERTINIMO KRITERIJAI ir Sąlygos

11.1. Vertinami ir palyginami tik tie Pasiūlymai, kurie atitinka Pirkimo sąlygose nurodytus reikalavimus.
11.2. Perkančioji organizacija ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą išrenka pagal kainos ir kokybės santykį. Ekonomiškai naudingiausiu pasiūlymu bus išrenkamas pagal šiuos vertinimo kriterijus: 


	Vertinimo kriterijai
	Kriterijaus funkcinio parametro lyginamasis svoris
	Lyginamasis svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	PIRMAS KRITERIJUS – Paslaugų kaina (C)
	
	X=50

	ANTRAS KRITERIJUS – Paslaugų kokybė (Užduoties atlikimas) (T)
	
	Y=50

	1.
	Pirmas parametras (P1) – kampanijos tikslinių auditorijų detalizacija.
	L1= 0,1
	

	2.
	Antras parametras (P2) – skaitmeninės reklamos kampanijos aprašymas, kuriame pateikta kaip Paslaugų teikėjas užtikrins tikslinių auditorijų pasiekiamumą ir naujų registracijų pritraukimą
	L2= 0,2
	

	3.
	Trečias parametras (P3) – skaitmeninės reklamos kanalų pagal tikslines auditorijas ir jų geografiją 12 (dvylikoje) šalių parinkimas ir pagrindimas.
	L3= 0,2
	

	4.
	Ketvirtas parametras (P4) – skaitmeninės reklamos kampanijos priemonių sklaidos plano-grafiko, kuriame nurodomas tikslinės auditorijos geografija, reklamos išdėstymas laike, reklamos kiekiai ir kainos, sukūrimas.
	L4= 0,2
	

	5.
	Penktas parametras (P5) – skaitmeninės reklamos kampanijos pasiektų tikslų –rezultatų prognozė ir pagrįstas kampanijos efektyvumo matavimas.
	L5= 0,2
	

	6. 
	Šeštas parametras (P6) – konkurso dalyvio įgyvendintų reklaminio turinio idėjų, reklaminių tekstų, reklamos adaptacijų skirtingiems reklamos formatams pavyzdžių pateikimas, įskaitant ir bent minimum 2 pavyzdžius anglų kalba. 
	L6= 0,1
	




11.3.Vertinami ir palyginami tik tie Pasiūlymai, kurie atitinka Pirkimo sąlygose nurodytus reikalavimus.
11.4. Ekonomiškai naudingiausiu pasiūlymu išrenkamas pirkimo dokumentuose nustatytus reikalavimus atitinkantis pasiūlymas, įvertinus ekonominio naudingumo kriterijaus (S) balą. 
11.5.  Pasiūlymuose nurodytos kainos bus vertinamos eurais.
11.6. Jei tiekėjas neįskaičiuoja į savo pasiūlymo kainą PVM, nes pagal galiojančius teisės aktus prievolė apskaičiuoti ir apmokėti PVM tenka perkančiajai organizacijai. Komisija, siekdama užtikrinti viešųjų pirkimų principų laikymąsi, vien tik pasiūlymo palyginimo tikslais prie tiekėjo pasiūlytos bendros kainos be PVM prideda sumą, kurią sudarytų perkančiosios organizacijos išlaidos apmokant PVM, taikant toms prekėms LR pridėtinės vertės mokesčio įstatyme nustatytą PVM tarifą. Tokiu atveju su kitų tiekėjų pasiūlytomis bendromis kainomis yra lyginama ir vertinama komisijos apskaičiuota kaina.
			11.7. Pasiūlymo ekonominio naudingumo balai (S) apskaičiuojami sudedant Pasiūlymo kainos (C) ir Paslaugų kokybės (T) balus:



Pasiūlymo kainos kriterijaus (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamame pasiūlyme nurodytos Pasiūlymo kainos (Cp) (pateikiama užpildant Pasiūlymo formoje esančią lentelę) santykį padauginant iš kainos kriterijaus lyginamojo svorio (X):
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ir atitinkamo vertinamo kriterijaus reikšmės ir maksimalaus kriterijaus reikšmės santykį padauginant iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio ():
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11.8. Užduoties atlikimo kriterijaus balų reikšmės (R1; R2; R3; R4; R5 ir R6) apskaičiuojamos sudedant ekspertų balus kiekvienam kriterijui, skirtus vertinant Dalyvių pateiktą informaciją, įvykdžius Pirkimo sąlygų priede pateiktą užduotį, ir gautą sumą padalinant iš vertinusių ekspertų skaičiaus, apvalinant gautą skaičių šimtųjų tikslumu.
11.9.  Ekspertai, vertindami tikslinės auditorijos analizę (P1), remiasi savo žiniomis ir patirtimi, balus skiria už išsamiai ir teisingai pateiktą Pirkėjo tikslinės auditorijos detalizaciją, pateiktas vartotojų media vartojimo tendencijas (pateikta išsami ir kokybiška informacija, aprašymai).
11.10. Ekspertai, vertindami skaitmeninės reklamos kanalų parinkimą ir pagrindimą (P2), remiasi savo žiniomis ir patirtimi, balus skiria už pasiūlytus konkrečius skaitmeninės reklamos kanalus ir jų tinkamumą tikslinei auditorijai ir kampanijos tikslams. 
11.11. Ekspertai, vertindami skaitmeninės reklamos kampanijos, skaitmeninės reklamos kampanijos aprašymą (P3), remiasi savo žiniomis ir patirtimi, balus skiria už pasiūlytą kampaanijos strategiją, pagrįstą bent dviem argumentais, pagrindžiančiais, kaip ji padės pasiekti tikslines auditorijas ir paskatinti jas priimti sprendimą užsiregistruotį į ECIU universiteto mokymosi platformą  (pagrįsta vartotojų elgsenos ir reklamos poveikio faktoriais, gerosios praktikos pavyzdžiais). Vertinamas skaitmeninės reklamos kampanijos įgyvendinimo realumas, atitikimas tikslams. 
11.12. Ekspertai, vertindami skaitmeninės reklamos kampanijos priemonių sklaidos planą-grafiką (P4), remiasi savo žiniomis ir patirtimi, balus skiria už pateikiamą kampanijos priemonių sklaidos planą-grafiką, leidžiantį maksimaliai pasiekti tikslines grupes, kuriame nurodytas ir pagrindžiamas priemonių išdėstymas laike, reklamos kiekiai, sprendimų įgyvendinimo ir sklaidos kainos, sprendimų atitikimas esamai rinkos situacijai ir kampanijos tikslams.
11.13. Ekspertai, vertindami skaitmeninės reklamos kampanijos efektyvumo rodiklius (P5), remiasi savo žiniomis ir patirtimi, balus skiria už pateiktus siektinų skaitmeninės reklamos kampanijos tikslų efektyvumo vertinimo rodiklius ir jų pagrindimą. Efektyvumo  matuoti turėtų būti nurodyti bent 4 , iš šių rodiklių:  parodymų dažnis unikaliam vartotojui (angl. frequency), paspaudimų skaičius, paspaudimų rodiklis (CTR), 1000 parodymų kaina (CPM), video formato peržiūrų skaičius (views), kanalo unikalių vartotojų pasiekiamumas (angl. unique reach), pasiekto unikalaus vartotojo kontakto kaina..
11.14. Ekspertai, vertindami jau sukurtų skaitmeninės reklamos sprendimų pavyzdžius lietuvių ir anglų kalbomis (P6), remiasi savo žiniomis ir patirtimi, balus skiria už pateiktus jau sukurtų ir įgyvendintų skaitmeninės reklamos kampanijų pavyzdžius (tekstai, vizualai, taktiniai veiksmai ir pan.). 
11.15. Kiekvienas ekspertas kiekvienam iš parametrų balą skiria skalėje nuo 0 iki 10 balų pagal 2 lentelėje nurodytus kriterijus.
2 lentelė. Parametrų balų skyrimo kriterijai
	Balai
	Vertinimo kriterijai

	9-10
	Užduotis ne tik atitinka Pirkėjo poreikius, bet ir viršija lūkesčius. Visapusiškai įvykdyti visi Pirkėjo keliami turinio, apimties, kokybės reikalavimai užduočiai, parodant nagrinėjamo klausimo ir srities gilų išmanymą; pateiktos idėjos yra originalios. 
Pateikta dokumentacija pagrįsta aiškiais ir racionaliais argumentais bei įrodymais; pateikiamos rekomendacijos yra nepriekaištingos loginiu, dalykiniu, ekonominiu ir/ar kt. aspektais ir visiškai atitinka Pirkėjo suformuluotą užduotį. 
Pateikiama informacija, Kampanijos priemonių ir jų panaudojimo kanalų sąrašas ir kt. duomenys yra visiškai pritaikomi praktikoje.

	7-8
	Užduotis atitinka Pirkėjo poreikius. Įvykdyta didžioji dalis Pirkėjo keliamų turinio, apimties, kokybės reikalavimų užduočiai, demonstruojant nagrinėjamo klausimo ir srities suvokimą bei išmanymą; išanalizuoti, įvertinti bei atskleisti keliami klausimai.
Pateikta dokumentacija daugeliu atvejų yra pagrįsta racionaliais argumentais bei įrodymais, pateiktos išvados ir rekomendacijos yra tinkami loginiu, dalykiniu, ekonominiu ir/ar kt. aspektais bei atitinka Pirkėjo suformuluotą užduotį.
Tačiau pateiktoje dokumentacijoje yra tam tikrų techninių trūkumų, neesminių netikslumų, užduoties sprendiniai nepilnai atitinka kūrybingumo kriterijus. 

	5-6
	Užduoties sprendiniai tik iš dalies atitinka Pirkėjo poreikius. Ribotas nagrinėjamo klausimo ir srities išmanymas.  
Pateikta dokumentacija (veiklų sąrašas, stiliaus pasiūlymas, biudžetas ir kt.) nepakankamai pagrįsta racionaliais argumentais. 
Pateiktoje dokumentacijoje yra tam tikrų svarbių dalykinių, loginių ir/ar techninių trūkumų ir netikslumų. 
Pateiktas sprendimas nėra šiuolaikiškas, neišsamus stiliaus sprendimas: stokojama elementų, reikalingų tinkamam Paslaugų teikimui. Pasiūlyme yra techninių ir stiliaus klaidų. 
Trūksta įgyvendinimo realumo, loginio pagrindimo, atitikimo socialinei realybei ir edukacijos kriterijaus. Mažesnis pasiūlymo vertės ir kokybės santykis.	
Yra kitų neatitikimų reikalavimams. 

	0-4
	Atitikimas užduotyse aprašytoms sąlygoms pagal vertinamą kriterijaus parametrą yra tik formalus. 
Įvykdyta mažiau nei pusė Pirkėjo keliamų turinio, apimties, kokybės reikalavimų užduočiai, parodant dalinį (siaurą) nagrinėjamo klausimo ir srities išmanymą; glaustai, ribotai išanalizuoti, įvertinti bei atskleisti pristatomi klausimai.  
Pateikta informacija yra nenuosekli ir neišsami, aprašyta fragmentiškai, stokojama racionalių argumentų bei įrodymų, ne visada pateikiamos išvados arba jos yra apibendrintos ir/ar joms trūksta analizės, nuoseklumo, pagrįstumo, išbaigtumo; duomenys yra sunkiai pritaikomi praktikoje.
Siūlomas nuplagijuotas sprendimas, programa ir stilius nereprezentatyvūs, neatitinkantys Kampanijos tikslo ir užduoties.



     11.16. Dalyvių pateiktas įvykdytas užduotis vertins Viešojo pirkimo komisijos nariai, kurie yra prilyginami ekspertams. Komisija parengs ekspertinių įvertinimų suvestinę, pagal kurią apskaičiuos pasiūlymų ekonominį naudingumą.
     11.17. Ekonomiškai naudingiausiu bus pripažįstamas pasiūlymas, surinkęs daugiausiai balų.
	11.18. Tais atvejais, kai kelių dalyvių pasiūlymų ekonominis naudingumas yra vienodas, nustatant pasiūlymų eilę, pirmesnis į šią eilę įrašomas dalyvis, kurio pasiūlymas pateiktas anksčiausiai.
	11.19. Įvertinus dalyvių pašalinimo pagrindų nebuvimą, kvalifikaciją, pateiktus Pasiūlymus, Perkančioji organizacija patvirtins Dalyvių Pasiūlymų eilę ekonominio naudingumo kriterijaus (S) mažėjimo tvarka bei nustatys Laimėjusį Pasiūlymą.
	11.20. Laimėjusiu Pasiūlymu bus pripažintas Pasiūlymas, atitinkantis visus Pirkimo dokumentuose nustatytus reikalavimus ir kurio ekonominio naudingumo kriterijus bus didžiausias. Kai kelių Pasiūlymų ekonominio naudingumo kriterijus bus vienodas, sudarant Pasiūlymų eilę, pirmesniu į šią eilę įrašomas Dalyvis, anksčiausiai pateikęs Pasiūlymą.
	11.21. Perkančioji organizacija, nustačius ekonomiškai naudingiausių pasiūlymų eilę ir priėmus sprendimą dėl laimėjusio pasiūlymo ar priėmęs sprendimą dėl Pirkimo procedūrų nutraukimo, informuoja apie tai dalyvius nedelsiant, tačiau bet kuriuo atveju ne vėliau kaip per 5 (penkias) darbo dienas nuo tokio sprendimo priėmimo dienos.
	11.22. Perkančioji organizacija gali nuspręsti nesudaryti Sutarties su ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą pateikusiu dalyviu, jeigu paaiškėja, kad pasiūlymas neatitinka VPĮ 17 straipsnio 2 dalies 2 punkte nurodytų aplinkos apsaugos, socialinės ir darbo teisės įpareigojimų.
	
