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INFORMACINIŲ REPORTAŽŲ RENGIMO IR TRANSLIAVIMO NACIONALINĖJE TELEVIZIJOJE PASLAUGŲ TECHNINĖ SPECIFIKACIJA

I. BENDROJI INFORMACIJA
[bookmark: _Toc74929980][bookmark: _Toc75156416][bookmark: _Toc76523549]Perkančioji organizacija:
	 Lietuvos Respublikos aplinkos ministerijos Aplinkos projektų valdymo agentūra (toliau – Perkančioji organizacija, Agentūra).

Pirkimo poreikis:
Lietuvos ilgalaikės renovacijos strategijos (toliau - Strategija) tikslas – transformuoti esamą pastatų fondą, kad 2050 metais jis būtų efektyviai vartojantis energiją (su sąlygomis pertvarkymui į beveik nulinės energijos pastatus) ir nepriklausomas nuo iškastinio kuro bei atitinkantis universalaus dizaino principus. Įgyvendinant šį tikslą planuojama iki 2050 metų pasiekti šiuos rodiklius (lyginant su 2020 m.):
•	sumažinti metinį pastatų fondo pirminės energijos vartojimą iki 16,2 TWh (~60 proc.);
•	sumažinti metinį pastatų fondo pirminės energijos iš iškastinio kuro vartojimą iki 0 TWh (100 proc.);
•	sumažinti metinį pastatų fondo CO2 emisijų kiekį iki 0 mtCO2 (100 proc.).

Tam, kad būtų pasiekti aukščiau aprašyti  Strategijos rodikliai, renovacijoje per 30 metų periodą turi dalyvauti daugiau nei 75 proc. pastatų fondo pastatų, o senų daugiabučių pastatų segmentas laikytinas prioritetiniu. Lietuvoje daugiabučių namų nuosavybė yra mišri  (t. y. situacija kai pastato savininku yra daugiau nei vienas asmuo). Tam, kad pastato savininkas apsispręstų dalyvautų renovacijoje, jis turi tikėti renovacijos naudomis t. y. žinoti apie renovacijos naudas, tikėti, kad jos yra didesnės nei savininko investicija. Savininko investicija yra finansinė, tuo tarpu renovacijos teikiamos naudos yra daugialypės (ne tik energijos sutaupymas ir sumažėjusios išlaidos, bet ir būsto vertės padidėjimas, geresnė socialinė aplinka, pagerėjusi sveikata, pastato saugumas ir pan.). Taip pat jis turi suprasti, kad ilgalaikėje perspektyvoje, energetiškai neefektyviems, prastos techninės būklės pastatams nėra pasirinkimo dalyvauti ar nedalyvauti renovacijoje. Lietuvos renovacijos strategija yra ilgalaikis procesas, o komunikacija – vienas esminių renovacijos įgyvendinimo elementų. Daugiabučių namų savininkai tikėtina nepriims sprendimo renovuoti būstą, jei neturės informacijos apie renovacijos naudas ir egzistuojančias paramos priemones. Tam, kad pastatų savininkai, kaip naudos gavėjai, būtų informuoti, turi būti vykdoma aiški, sklandi, koordinuota ir savalaikė komunikacija apie renovacijos neišvengiamumą ir jos teikiamas naudas.

Pirkimo tikslas - didinti daugiabučių namų savininkų ir kitų suinteresuotųjų šalių informuotumą apie daugiabučių namų modernizavimo naudą, formuoti palankią visuomenės nuomonę apie renovaciją, užtikrinti, kad tikslinėms grupėms būtų efektyviai teikiama išsami informacija apie dalyvavimo renovacijoje sąlygas ir procedūras, taip skatinant daugiabučių namų savininkus imtis veiksmų modernizuoti daugiabučius.
Pagrindinė tikslinė grupė – renovuotinų daugiabučių namų gyventojai.
Tikslinės grupės: plačioji visuomenė, renovacijos proceso dalyviai.


II. PIRKIMO OBJEKTAS

Pirkimo objektas – Informacinių reportažų rengimo ir transliavimo nacionalinėje televizijoje paslaugos. 
· Nacionalinė televizijos programa – televizijos programa, kuri transliuojama antžeminiu televizijos tinklu ir priimama teritorijoje, kurioje gyvena daugiau kaip 60 procentų Lietuvos Respublikos gyventojų (Visuomenės informavimo įstatymo, Žin., 1996, Nr. 71-1706 (aktuali redakcija).

Galimi duomenų šaltiniai, kurie pagrįstų tiekėjo siūlomos televizijos programos statusą ir Lietuvos radijo ir televizijos komisijos išduotas licencijas televizijos programai transliuoti  -  viešai prieinama informacija Lietuvos radijo ir televizijos komisijos svetainėje: https://www.rtk.lt/lt/atviri-duomenys/nacionalines-radijo-ir-televizijos-programos ir https://www.rtk.lt/lt/atviri-duomenys/radijo-ir-televizijos-programos?type=all. Tiekėjas su pasiūlymu papildomai neturi pateikti jokio įrodymo – Perkančioji organizacija pati pasitikrins informaciją. 

Pirkimas vykdomas 3 (trims) pirkimo objekto dalims:
· 1 pirkimo objekto dalis: informacinių reportažų rengimo ir transliavimo nacionalinėje televizijoje paslaugos. Informacinių reportažų kiekis – 32 vnt. 
· 2 pirkimo objekto dalis: informacinių reportažų rengimo ir transliavimo nacionalinėje televizijoje paslaugos. Informacinių reportažų kiekis – 32 vnt. 
· 3 pirkimo objekto dalis: informacinių reportažų rengimo ir transliavimo nacionalinėje televizijoje paslaugos. Informacinių reportažų kiekis – 32 vnt. 

Paslauga apima: 
· Su Daugiabučių namų renovacija ir jos įgyvendinimu susijusių informacinių reportažų sukūrimas, jų parengimas transliuoti bei transliavimas eteryje. Idėjos (koncepcijos), temų, pašnekovų suradimas / pasiūlymas, preliminarių informacinių reportažų scenarijų sukūrimas, pagrindimas bei įgyvendinimas, įskaitant laiko ir vietos planavimą žiniasklaidos priemonėse, pateikiant informacinių reportažų transliacijų grafikus, preliminarias temas ir scenarijų.
· Siekiant sudominti Tikslines grupes transliuojama informacija, skatintinas kompetentingų ekspertų, teikiančių informaciją, įtraukimas (pvz. asociacijos, susijusios su renovacijos įgyvendinimu ir pan.).
·  Kiekvieno informacinio reportažo trukmė – 3 min. (be komercinių ar su turiniu nesusijusių informacinių intarpų).
·  Paslaugų teikimo terminas: 19 mėn. nuo sutarties įsigaliojimo.  
Reikalavimai informaciniam reportažui:
· kiekvienas sukurtas informacinis reportažas turi būti unikalus, niekur anksčiau netransliuotas.
· kiekvienas informacinis reportažas rengiamas su Agentūra, suderinus informacinio reportažo turinį, pašnekovus, garsinį apipavidalinimą, kt. su informaciniu reportažo rengimu susijusius klausimus.
· informacinis reportažas transliuojamas tiekėjo pasiūlyme nurodytoje televizijos programoje tik gavus rašytinį perkančiosios organizacijos leidimą elektroniniu paštu.
· informaciniuose reportažuose neturi būti konkrečių asmenų, produktų, paslaugų ar įmonių reklamos. 
· informaciniai reportažai turi būti transliuojami tiekėjo pasiūlytoje nacionalinėje televizijos programoje, kurios einamojo pilno mėnesio vidutinis dienos pasiekimas (daily reach), įskaitant konsoliduoto žiūrėjimo duomenis, TV metrų duomenimis:
· dėl 1 pirkimo objekto dalies yra ne mažesnis nei 24 proc. ir daugiau (šis rodiklis turi būti pasiektas bent vieną mėnesį per 2025 metų III ketvirtį).
· dėl 2 pirkimo objekto dalies yra ne mažesnis nei 7 proc. ir daugiau (šis rodiklis turi būti pasiektas bent vieną mėnesį per 2025 metų III ketvirtį).
· dėl 3 pirkimo objekto dalies yra ne mažesnis nei 11 proc. ir daugiau (šis rodiklis turi būti pasiektas bent vieną mėnesį per 2025 metų III ketvirtį)

Jeigu Tiekėjas, siūlydamas televizijos programą remiasi UAB TNS LT viešai skelbiamais https://www.kantar.lt/lt/top/paslaugos/media-auditoriju-tyrimai/tv-auditorijos-tyrimas/duomenys-1/ TV auditorijos tyrimo duomenimis, tiekėjas su pasiūlymu papildomai neturi pateikti jokio dokumento – Perkančioji organizacija pati pasitikrins duomenis. Jeigu tiekėjas atitikimo įrodymui remiasi lygiaverčio tyrimo duomenimis, tiekėjas kartu su pasiūlymu privalo pateikti lygiaverčius duomenis/dokumentus, kartu pagrįsdamas jų lygiavertiškumą. Atkreipiame dėmesį, kad lygiaverčiu negali būti laikoma paties tiekėjo ar televizijos programos transliuotojo deklaracija apie pasiekiamą auditoriją, tai turėtų būti nepriklausomos rinkos tyrimus atliekančios įmonės išduotas dokumentas / patvirtinimas.

· informaciniai reportažai turi būti transliuojami su perkančiąja organizacija suderintu laiku:
· dėl 1 pirkimo objekto dalies: darbo dienomis, laikotarpyje nuo 18:00 val. iki 22:00 val. ne reklaminiuose blokuose. Informacinių reportažų transliavimas vykdomas prieš ir/ar po informacinės laidos.
· dėl 2 pirkimo objekto dalies: po laidos, kurios didžioji dalis auditorijos pasiekiama tiesioginės transliacijos metu, ne reklaminiuose blokuose.
· dėl 3 pirkimo objekto dalies: darbo dienomis, laikotarpyje nuo 18:00 val. iki 22:00 val. ne reklaminiuose blokuose. Informacinių reportažų transliavimas vykdomas prieš ir/ar po informacinės laidos.
· informaciniuose reportažuose neturi būti reklaminių intarpų.
· informaciniai reportažai per visą sutarties vykdymo laikotarpį papildomai turi būti patalpinti nacionalinės televizijos programos internetiniame video archyve tiekėjo sukurtoje rubrikoje ir su televizijos laida susijusi informacija turi būti skleidžiama televizijos kanalo socialinių tinklų profiliuose (video ar kitu, su perkančiąja organizacija suderintu, formatu).
· informaciniuose reportažuose turi būti paminimas projektas, nurodomas finansavimo šaltinis, panaudojant Europos Sąjungos emblemą su teiginiu „Finansuoja Europos Sąjunga“ https://www.esinvesticijos.lt/igyvendinimas-1/viesinimas ir Aplinkos projektų valdymo agentūros logotipas (pagal galimybes, abu logotipai spalvoti).
Paslaugų teikimo sąlygos
· [bookmark: _Hlk132896101]Tiekėjas per 15 darbo dienų nuo sutarties įsigaliojimo dienos parengia ir su Perkančiąja organizacija suderina pirmųjų trijų mėnesių planuojamų rengti ir transliuoti informacinių reportažų preliminarų planą (viešinimo planą). Vėliau planuojamų TV informacinių reportažų rengimo ir transliavimo tvarkaraštį sudarinėja ketvirčiais ir tikslina kas savaitę.
· Tiekėjas įgyvendina paslaugas, t. y. rengia informacinius reportažus, vadovaujantis su Perkančiąja organizacija suderintu viešinimo planu. 
· [bookmark: _Hlk132896184]Atsiskaitymui turės būti pateiktas informacinio reportažo įrašas el. būdu. 
· Paslaugų priėmimo-perdavimo akte be privalomų rekvizitų turi būti nurodoma informacinio reportažo transliavimo data, laikas, informacinio reportažo trukmė, taip pat informaciją apie informaciniais reportažais informuotų kontaktų skaičių.
· Su Perkančiąją organizacija nesuderintos paslaugos, bei paslaugos, atliktos tiekėjo iniciatyva nebus laikomos sutarties objektu ir nebus apmokamos. Ir tai nebus laikoma sutarties pažeidimu.

Specialios sąlygos
· Perdavimo–priėmimo aktu perduoti pagal sutartį atliktų visų paslaugų rezultatai ir su jais susijusios teisės, įgytos vykdant sutartį, įskaitant autorines turtines ir kitas intelektinės ar pramoninės nuosavybės teises, yra Perkančiosios organizacijos nuosavybė. Su paslaugų pagal sutartį atlikimu susijusią medžiagą tiekėjas gali naudoti kitiems tikslams tik gavęs Perkančiosios organizacijos raštišką sutikimą.
· Vykdomas žaliasis pirkimas. Vadovaujantis Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2011 m. birželio 28 d. įsakymo Nr. D1-508 „Dėl aplinkos apsaugos kriterijų taikymo, vykdant žaliuosius pirkimus, tvarkos aprašo patvirtinimo“ 4.4.3 p., pirkimas laikomas žaliu, kai perkama tik nematerialaus pobūdžio (intelektinė) ar kitokia paslauga, nesusijusi su materialaus objekto sukūrimu, kurios teikimo metu nėra numatomas reikšmingas neigiamas poveikis aplinkai, nesukuriamas taršos šaltinis ir negeneruojamos atliekos. Šiuo pirkimu perkamos informacinių reportažų rengimo ir skelbimo nacionalinėje televizijoje paslaugos (intelektinės paslaugos), nesusijusios su materialaus objekto sukūrimu, kurių teikimo metu nėra numatomas reikšmingas neigiamas poveikis aplinkai, nesukuriamas taršos šaltinis ir negeneruojamos atliekos.
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