
VERTINIMO PAGAL EKONOMINĮ NAUDINGUMĄ KRITERIJAI

1. Teikėjų pateikti pasiūlymai bus vertinami pagal ekonominio naudingumo kriterijų.
2. Pasiūlymų vertinimo kriterijai, jų parametrai, kriterijų ir jų parametrų lyginamieji svoriai:

	Vertinimo kriterijai ir jų parametrai
	Kriterijaus įvertinimas
	Kriterijaus lyginamasis svoris

	Pirmas kriterijus – kaina (C)
	
	X=30

	Antras kriterijus – kokybė (T)
	
	Y=70

	Parametras. Kampanijos koncepcija, vizualinio stiliaus ir turinio kūrybiniai sprendimai, viešinimo veiksmų planas (P)
	
Rmax=5
	


3. Antruoju, kokybės kriterijumi (T), sudarančiu 70 proc. bendro vertinimo, bus vertinami:
3.1. Kampanijos koncepcija (25 proc.).
3.2. Vizualiniai sprendimai:
3.2.1. vizualinis identitetas (15 proc.);
3.2.2. vaizdo klipas (-ai) (20 proc.).
3.3. Neprivalomi, bet Savarankiškai Teikėjo viešinimo kanalų ir turinio produktų siūlymai (10 proc.).
4. Ekonominis naudingumas (S) apskaičiuojamas sudedant Teikėjo pasiūlymo kainos (C) ir kitų kriterijų (T) balus:
[image: ]
5. Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamos pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos lyginamojo svorio X:
[image: ]
6. Kriterijaus (T) balai apskaičiuojami šio kriterijaus parametro įvertinimą (P) padauginant iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio (Y):
           T= P ·Y.

[bookmark: _Ref60441219]7. Kriterijaus parametro įvertinimas (P) apskaičiuojamas suteiktą balo reikšmę (Rp) palyginant su galima geriausia to paties balo reikšme (Rmax) (balo reikšmė - komisijos narių nepriklausomo vertinimo balų nuo 0 iki 10 vidurkis):
[image: Capture2]
P   – vertinamo kriterijaus parametro įvertinimas;
Rp – vertinamo parametro reikšmė;
Rmax – geriausia parametro reikšmė.

8. Pasiūlymus vertins perkančiosios organizacijos sudaryta komisija. Pasiūlymai bus vertinami atskirai (nelyginami vienas su kitu). Bus apskaičiuojamas kiekvienam teikėjui komisijos narių suteiktų balų aritmetinis vidurkis, paliekant vieną skaitmenį po kablelio.
9. Siekiant palengvinti vertinimą ir suvienodinti galimas balų interpretacijas 10 (dešimties) balų skalė padalyta į tokius kokybinius intervalus:

	Vertinimas
	Balai

	Labai blogai
	0–1

	Silpnai
	2–3

	Vidutiniškai
	4–6

	Gerai
	7–9

	Labai gerai
	10



10. Kokybinių vertinimų aprašymas:
10.1. Kampanijos koncepcija (25 proc.):
0–1 (labai blogai): Kampanijos neatitinka Kampanijos tikslų.
2–3 (silpnai): Pateikta Kampanijos koncepcija tik formaliai atitinka perkančiosios organizacijos suformuluotą užduotį. Koncepcijos idėja yra nenuosekli ir neišsami, neatskleidžia Kampanijos tikslų ir uždavinių, aprašyta fragmentiškai, neatsižvelgta į tikslinę auditoriją. Nėra pateiktos siūlomos žinutės ir preliminarūs šūkiai.
4–6 (vidutiniškai): Pateikta Kampanijos koncepcija tik iš dalies atitinka perkančiosios organizacijos suformuluotą užduotį. Koncepcijos idėja apima Kampanijos tikslą, tačiau trūksta idėjos pagrįstumo, sąsajos su Kampanijos tema, neatsižvelgta į tikslinę auditoriją. Siūlomos Kampanijos žinutės ir preliminarūs šūkiai nėra originalūs, nekoreliuoja vieni su kitais.
7–9 (gerai): Pateikta Kampanijos koncepcija atitinka perkančiosios organizacijos suformuluotą užduotį. Įvykdyta didžioji dalis perkančiosios organizacijos keliamų idėjos, turinio, reikalavimų užduočiai. Koncepcijos idėja apima Kampanijos tikslą, iškeltus uždavinius, yra pagrįsta, apima iškeltas pagrindines Kampanijos temas, atsižvelgta į tikslinę auditoriją. Kampanijai siūlomos žinutės ir preliminarūs šūkiai logiški, šūkiuose atsispindi siūlomos žinutės, tačiau nėra originalūs, emociškai įtraukiantys.
10 (labai gerai): Pateikta Kampanijos koncepcija visiškai atitinka perkančiosios organizacijos suformuluotą užduotį. Koncepcijos idėjoje aiški kampanijos tema ir iškelti uždaviniai. Koncepcija yra pagrįsta, apima iškeltus tikslus, joje atsižvelgta į tikslinę auditoriją. Kampanijai siūlomos žinutės ir preliminarūs šūkiai koreliuoja tarpusavyje, yra logiški, originalūs ir emociškai įtraukiantys.
10.2. Vizualiniai sprendimai:
10.2.1. vizualinis identitetas (15 proc.):
0–1 (labai blogai): Vizualinis sprendimas pateiktas tik formaliai, neatsižvelgiant į reikalaujamus viešinimo kanalus ir priemones.
2–3 (silpnai): Vizualinis identitetas nėra patrauklus ir tikslingai apgalvotas, pateikti ne visi reikalaujamų kanalų ir priemonių sprendimai.
4–6 (vidutiniškai): Siūlomas vizualinis sprendimas nėra originalus, modernus, trūksta estetikos ir kokybės, bet pateikti visi reikalaujamų kanalų ir priemonių sprendimai.
7–9 (gerai): Siūlomas vizualinis sprendimas originalus, tačiau yra trūkumų – trūksta modernumo, estetikos ir kokybės, tačiau yra pateikti visi reikalaujamų kanalų ir priemonių sprendimai, neprivalomi, bet savarankiškai Teikėjo viešinimo kanalų ir turinio produktų – taip pat.
10 (labai gerai): Siūlomas vizualinis sprendimas kompleksiškas: originalus, modernus, estetiškas ir kokybiškas, yra pateikti visų – privalomų ir neprivalomų – kanalų ir priemonių vizualiniai sprendimai.
[bookmark: _GoBack]10.2.2. vaizdo klipas (-ai) (20 proc.):
0–1 (labai blogai): Vaizdo klipo (-ų) siužetas (-ai) nėra išvystytas (-i). Vaizdo klipo (-ų) santraukoje demonstruojamas neįsigilinimas į temą, siūlyme yra itin reikšmingų trūkumų.
2–3 (silpnai): Vaizdo klipo (-ų) siužetas (-ai) neturi aiškios idėjos, vystymo. Vaizdo klipo (-ų) siužeto santraukoje pademonstruotas paviršutiniškas temos suvokimas, nepakankamos ar neaiškios galimybės pagrindinę Kampanijos žinutę (-es) perteikti TA.
4–6 (vidutiniškai): Vaizdo klipo (-ų) siužetas (-ai) turi nepakankamai aiškią idėją, vystymą. Vaizdo klipo (-ų) siužeto santraukoje pademonstruotas vidutinis temos suvokimas ar galimybės pagrindinę Kampanijos žinutę (-es) perteikti TA, siūlymas turi žymių trūkumų.
7–9 (gerai): Vaizdo klipo (-ų) siužetas (-ai) turi aiškią idėją, vystymą. Vaizdo klipo (-ų) siužeto santraukoje pademonstruotas geras temos suvokimas, matomos galimybės pagrindinę Kampanijos žinutę (-es) perteikti TA, bet siūlymas turi nežymių trūkumų.
10 (labai gerai): Vaizdo klipo (-ų) siužetas (-ai) turi aiškią idėją, pradžią, vystymą ir pabaigą. Vaizdo klipo (-ų) siužeto santraukoje pademonstruotas gilus temos suvokimas, perteikimas, atsižvelgiant į TA, pateiktas siūlymas apima autentiškas, netikėtas kūrybines idėjas.
10.3. Neprivalomi, bet Savarankiškai Teikėjo viešinimo kanalų ir turinio produktų siūlymai (10 proc.):
0–1 (labai blogai): Į pasiūlymą tik formaliai įtrauktas 1 (vienas) viešinimo kanalas ar priemonė, kuri Techninėje specifikacijoje neįvardinta kaip privaloma.
2–3 (silpnai): Į pasiūlymą įtrauktas tik 1 (vienas) viešinimo kanalas ar priemonė, kuris Techninėje specifikacijoje neįvardintas kaip privalomas, bet jie nėra išvystyti, aiškiai pristatyti. Viešinimo kanalas ar priemonė nėra originalūs, nėra tinkami Kampanijos TA, poveikiui pasiekti reikalingi rodikliai neiškelti.
4–6 (vidutiniškai): Į pasiūlymą įtraukti 2 (du) viešinimo kanalai ir priemonės, kurie Techninėje specifikacijoje neįvardinti kaip privalomi, bet jie nėra aiškiai, sklandžiai pristatyti. Viešinimo kanalai ir priemonės nėra originalūs, bet gali būti tinkami Kampanijos TA, jiems iškelti poveikiui pasiekti reikalingi rodikliai neambicingi (pvz., renginio dalyvių ir pasiekiamos auditorijos skaičius yra mažesnis nei 1 tūkst.; televizijos laidos konsoliduotas reitingas yra mažesnis nei 6 proc., t. t. (tik pavyzdys, nėra privaloma)).
7–9 (gerai): Į pasiūlymą įtrauktas, sklandžiai pristatytas bent 2–3 (du–trys) viešinimo kanalai ir priemonės, kurie Techninėje specifikacijoje neįvardinti kaip privalomi. Viešinimo kanalai ir priemonės yra originalūs, tinkami Kampanijos TA, jiems iškelti poveikiui pasiekti būtini rodikliai (pvz., renginio dalyvių ir pasiekiamos auditorijos skaičius yra ne mažesnis nei 1 tūkst.; televizijos laidos konsoliduotas reitingas yra ne mažesnis nei 6 proc., t. t. (tik pavyzdys, nėra privaloma)).
10 (labai gerai): Į pasiūlymą įtraukti, sklandžiai pristatyti 4 (keturi) viešinimo kanalai ir priemonės, Techninėje specifikacijoje neįvardinti kaip privalomi. Viešinimo kanalai ir priemonės yra originalūs, tinkami Kampanijos TA, jiems iškelti poveikiui pasiekti būtini rodikliai (pvz., renginio dalyvių ir pasiekiamos auditorijos skaičius yra ne mažesnis nei 1 tūkst.; televizijos laidos konsoliduotas reitingas yra ne mažesnis nei 6 proc., t. t. (tik pavyzdys, nėra privaloma)).
_____________________________
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