PASIRENGIMAS KOMUNIKACIJOS PASLAUGŲ PIRKIMUI. 
RINKOS DALYVIŲ KONSULTACIJOS SUVESTINĖ.

	I. RINKOS KONSULTACIJOS OBJEKTAS IR TIKSLAS

	Perkančioji organizacija
	Viešoji įstaiga Centrinė projektų valdymo agentūra

	Pirkimo objektas
	Komunikacijos paslaugos.
Pirkimo objektui priskirtinas pagrindinis Bendrajame viešųjų pirkimų žodyne nurodytas kodas – 79416000-3 (Viešųjų ryšių paslaugos), papildomas kodas – 79341400 (Reklamos paslaugos).

	Rinkos konsultacijos tikslas
	· išsiaiškinti rinkos dalyvių galimybes suteikti perkančiosios organizacijos poreikius atitinkančias paslaugas racionaliausiu ir efektyviausiu būdu;
· siekiama nustatyti galimas paslaugų teikimo rizikas ir patobulinti paslaugų techninę specifikaciją bei kitus pirkimo dokumentus tokiu būdu, kad būtų įsigytos labiausiai perkančiosios organizacijos lūkesčius atitinkančios paslaugos.

	II. RINKOS KONSULTACIJOS ATLIKIMAS

	Naudotos priemonės
	Rinkos konsultacija atlikta CVP IS priemonėmis

	Rinkos konsultacijos paskelbimo ir atsakymų pateikimo datos
	Paskelbimo CVP IS data: 2024 m. gruodžio 6 d. 
Pasiūlymų pateikimo terminas: 2024 m. gruodžio 16 d. 23.59 val.
Susitikimas su rinkos dalyviais įvyko: 2024 m. gruodžio 13 d. 11-12:15 val. (dalyvavo gyvai UAB „Idea prima“, UAB „Bosanova“, dalyvavo nuotoliu UAB „Publicum“, UAB „Fabula ir partneriai“ 

	Rinkos dalyviams pateikti dokumentai
	Rinkos konsultacijos sąlygos, techninės specifikacijos projektas, kvalifikaciniai reikalavimai, ekonominio naudingumo vertinimo kriterijai bei sąlygos ir pasiūlymo rinkos konsultacijai forma

	Rinkos konsultacijos dalyviai
	Dalyvis A;
Dalyvis B.


	Rinkos dalyvių pateiktų atsakymų nagrinėjimas
	1 klausimas: Rinkos dalyvio pastabos ir pasiūlymai dėl preliminarios techninės specifikacijos. Ar techninėje specifikacijose nurodyti pirkimo objektai galėtų būti perkami atskiromis pirkimo dalimis? Jei taip:
· ar keistųsi kaina, perkant dalimis?
· ar tai turėtų įtakos Jūsų dalyvavimui pirkime?

Dalyvio A atsakymas:

Skaidyti į atskiras pirkimo dalis nėra tikslinga.
Dalyvis B į pateiktą klausimą atsakymo nepateikė.


Perkančioji organizacija atsižvelgė į pateiktus siūlymus, bei nusprendė pirkimo į dalis neskaidyti. 

2 klausimas: Rinkos dalyvio pastabos ir pasiūlymai dėl preliminarių tiekėjo kvalifikacijos reikalavimų (rinkos konsultacijos sąlygų 2 priedas).
Ar Jūs atitiktumėte numatomus nustatyti kvalifikacijos reikalavimus? 
Ar Jūsų nuomone nurodyti kvalifikaciniai reikalavimai yra pakankami?
Ar, Jūsų nuomone, kvalifikaciniai reikalavimai nėra nepagrįstai ribojantys konkurenciją, užaukštinti ar diskriminuojantys? Jei taip, prašome nurodyti kurie ir paaiškinti kodėl.

Dalyvio A atsakymas:

Kvalifikaciniai reikalavimai yra tinkamai pagrįsti bei pakankami, atsižvelgiant į numatomas pirkimo apimtis. Reikalavimus atitiktume.

Dalyvis B į pateiktą klausimą atsakymo nepateikė.

Perkančioji organizacija planuoja skelbiamame pirkime kelti tokius pačius minimalios kvalifikacinius reikalavimus, kurie buvo išviešinti rinkos konsultacijos metu. 
 

3 klausimas: Rinkos dalyvio pastabos ir pasiūlymai dėl pasiūlymų vertinimo kriterijų (rinkos konsultacijos sąlygų 3 priedas). Pagal galimybes įvertinkite esamus ir/arba pasiūlykite kokybinių vertinimo kriterijų, kurie užtikrintų efektyvų paslaugų teikimą bei racionalų perkančiosios organizacijos lėšų panaudojimą

Dalyvio A atsakymas.

Siūlome kiek sukonkretinti ir patrumpinti kokybinius vertinimo kriterijus, pavyzdžiui: 
Koncepcijos kūrybiškumas ir scenarijus 
Užduotyje tiekėjo pasiūlyta koncepcija ir ESI įvaizdinio klipo scenarijus bus vertinami remiantis šiais kriterijais: 
1) siužeto vientisumas; 
2) temos atskleidimas; 
3) atitikimas keliamiems tikslams ir tikslinės auditorijos nuostatoms; 
4) originalumas; 
5) įtaigumas, emocinis įtraukimas. 

Dalyvio B atsakymas:
I komentaras: 
2 kriterijus – KOKYBĖ (T) 2.1. subkriterijus (T1) Koncepcijos kūrybiškumas ir scenarijus 
1) siužeto vientisumas: 

vaizdo klipo siužetas turi savo aiškią idėją, pradžią, vystymą ir pabaigą. Vaizdo klipo siužeto santraukoje pademonstruotas gilus temos suvokimas; 
Vertinimo kriterijuose reikėtų labai aiškiai aprašyti, kokį suvokimą Perkančioji organizacija laikys giliu, kaip ir kuo gilus suvokimas skirsis nuo tiesiog suvokimo. 
3) originalumas: 

kūrybinė idėja – vaizdo klipo scenarijus, siužetas ir vizualiniai sprendimai yra autentiški (neatkartoja viešumoje jau buvusių reklamų ar jų idėjų), netikėti (pasiūlyta išskirtinė kūrybinė idėja), emociškai įtraukiantys bei įtaigūs (įtraukia potencialias tikslines grupes), kūrybiniai sprendimai pasižymi vientisumu, tarpusavyje susiję, papildo vienas kitą. 
Originalumo vertinimo kriterijus toliau detalizuojamas taip: 
idėja ir vizualizacija yra originalios (nauji akcentai ir siūlomi sprendiniai, kurie dar nėra matyti), estetiškos, modernios ir kokybiškos; 
idėja ir vizualizacija yra emociškai įtraukiantys bei įtaigūs (įtraukia potencialias tikslines grupes); 
kūrybiniai sprendimai pasižymi vientisumu, tarpusavyje susiję, papildo vienas kitą. 

Perkančioji organizacija vertinimo kriterijuose turėtų labai aiškiai aprašyti ir detalizuoti, kokie sprendimai jai yra autentiški ir originalūs ir kaip jų autentiškumas ir originalumas bus įvertinamas. Taip pat labai aiškiai turėtų būti aprašyti tokie idėjos ir vizualizacijos vertinimo kriterijai ir jų taikymas kaip „estetiškos“, „modernios“, „kokybiškos“, „emociškai įtraukiantys bei įtaigūs“. Kriterijai turi būti racionalūs ir argumentuoti, vienodai suprantami tiek Perkančiosios organizacijos vertinimo komisijai, tiek 
tiekėjams. Pavyzdžiui, šiuo metu kyla klausimų, kokiu būdu Perkančioji organizacija vertindama pasiūlymus įvertins, ar idėja įtrauks potencialias tikslines grupes ar ne ir kuri turi būti įsitraukiama? Siekiamas komunikacijos rodiklis ir rezultatas yra keisti auditorijos elgesį - t.y. pritarti teigiamiems pokyčiams ir įvertinti naudą. Įsitraukimo (pvz. teikti paraiškas) nesiekiama, todėl kyla klausimų, kodėl vienas iš vertinimo kriterijų bus potencialių tikslinių grupių įtraukimas. 
Taip pat atkreipiame dėmesį, kad pagrindinė tikslinė auditorija, į kurią orientuojamasi, yra ES skeptikai, tai yra tiek kurie žino, kad teoriškai ESI prisideda prie bendrai gerėjančios gyvenimo kokybės, tačiau praktiškai to nejaučia arba neigia teigiamą jų poveikį. Jie skeptiškai žiūri į galimybę pasinaudoti ES fondų investicijomis, abejoja jų skaidrumu ir jaučiasi neįgalūs pokyčių atžvilgiu. Vertinimo kriterijuose ženklią dalį sudaro tokios vertinimo reikšmės kaip originalumas, estetiškumas, modernumas, netikėtumas ir pan. Tokios reikšmės ir nuostatos iš esmės nėra būdingos skeptikams, kurie neigia akivaizdžius dalykus. Tai nei inovatyvi, nei moderni tikslinė auditorija. Todėl kyla pagrįsta rizika, kad klipas, kurio idėja vertinimo komisijos bus įvertinta aukščiausiu balu už originalumą, modernumą, estetiškumą, kokybiškumą ir pan. bus visiškai nesuprantama tikslinei auditorijai ir klipas nesukurs siekiamo rezultato arba klipo idėja atitiks tikslinės auditorijos lūkesčius ir supratimą, bet neatitiks Perkančiosios organizacijos nustatytų vertinimo kriterijų. 
Taip pat siūlome sumažinti kokybės vertinimo subkriterijų sudedamąsias dalis, atsisakant perteklinių, pvz. šiuo metu vertinant koncepcijos kūrybiškumą ir scenarijų pagal originalumo kriterijų bus vertinama: 
1. Autentiškumas 
2. Netikėtumas 
3. Emocinis įtraukimas ir įtaigumas 
4. Kūrybinių sprendimų vientisumas, tarpusavio sąsajos ir vienas kito papildymas 
5. Originalumas 
6. Estetiškumas 
7. Modernumas 
8. Kokybiškumas 

Tikrai nereikia tiek vertinimo kriterijų, norint įvertinti kūrybiškumą. 

II komentaras:
Projekto vadovo patirtis (P1) 
Tiekėjas gali gauti 1 (vieną) papildomą balą už projektų vadovo patirtį, jeigu tinkamai* įgyvendintas viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektas, kuriam vadovavo specialistas, laimėjo pirmą vietą tarptautiniuose komunikacijos industrijos konkursuose. 
Tiekėjo patirties vertinimas papildomu balu yra užaukštintas, nepagrįstai ribojantis konkurenciją ir diskriminuojantis. Tuo pačiu atkreipiame dėmesį, kad šis kriterijus skirtas ekonominio naudingumo balais įvertinti tiekėjo pasiūlyto specialisto (t.y. Projektų vadovo), atitinkančio minimalius kvalifikacijos reikalavimus, papildomą patirtį paslaugoms atlikti neturi jokios lemiamos įtakos teikiamų paslaugų kokybei. Kriterijus pažeidžia skaidrumo ir lygiateisiškumo principus, kurie yra imperatyviai nustatyti Viešųjų pirkimų įstatyme, o jų pažeidimas neleis Perkančiajai organizacijai įsigyti paslaugų iš komunikacijos srityje kompetentingo ir pajėgaus tiekėjo. 
III komentaras: 
Siekiant užtikrinti pasiūlymų vertinimo skaidrumą, nešališkumą ir objektyvumą, siūlome užduotis pateikti nuasmenintas, kad Perkančioji organizacija negalėtų identifikuoti, kurio Tiekėjo pasiūlymą vertina. 
IV komentaras: 
Taip pat siekiant užtikrinti maksimaliai objektyvų kokybinių (subjektyvių) kriterijų vertinimą Perkančioji organizacija privalo tiekėjams kartu su pasiūlymo įvertinimu (balu už kokybę) pateikti suteiktų balų detalizaciją pagal kiekvieną kriterijų ir kiekvieno eksperto suteiktus balus su argumentacija.  

Perkančioji organizacija rengdama pirkimo dokumentus įvertins dalies tiekėjų išsakytas pastabas bei priims sprendimą dėl galimų vertinimo kriterijų korekcijų.


4 klausimas: Ar papildomas būdas raštu pateiktą pasiūlymą pristatyti žodžiu, nekeičiant pasiūlymo esmės, padėtų sukurti pridėtinę vertę jūsų pasiūlymo atskleidimui?

Dalyvis A atsakymas:
Žodinis pristatymas būtų naudingas tiek pasiūlymo teikėjams (galimybė paaiškinti siūlomų sprendimų argumentaciją, atsakyti į kilusius klausimus), tiek ir perkančiajai organizacijai (jei vertinimo komisijos nariams kils klausimų, abejonių dėl kai kurių siūlomų sprendimų, jie galės išgirsti argumentus, kodėl taip pasirinkta – tai leis objektyviau įvertinti pasiūlymus). 


Dalyvis B atsakymas:
Taip
 
Papildomai pažymėtina, kad visi rinkos konsultacijos susitikime dalyvavę rinkos konsultacijos dalyviai pasisakė už pasiūlymo pristatymą žodžiu pasiūlymus vertinsiantiems perkančiosios organizacijos atstovams.

Perkančioji organizacija rengdama pirkimo dokumentus įvertins tiekėjų pozityvius atsiliepimus bei ketina kviesti tiekėjus pasiūlymų vertinimo metu pristatyti pateiktą pasiūlymą žodžiu. Sąlygos, kaip bus vykdomas pristatymas bus išviešintos ketinamo skelbti pirkimo dokumentuose. 

5 klausimas: Rinkos dalyvio pastabos ir pasiūlymai, į ką viešojo pirkimo komisija turėtų atkreipti dėmesį, rengdama pirkimo dokumentus.

Dalyvio A pastabų nepateikė

Dalyvis B pastabų nepateikė.


6 klausimas: Rinkos dalyvio pastabos dėl galimų paslaugų teikimo rizikų.

Dalyvio A atsakymas:
Kūrybinių sprendimų realizacijai bus labai svarbios žiniasklaidos planavimo paslaugos, todėl aktualu, kad ir jos būtų įsigytos planuojamais viešaisiais pirkimais. 

Dalyvio B pastabų nepateikė.

Perkančioji organizacija 2025 metų pradžioje ketina skelbti žiniasklaidos planavimo paslaugų pirkimą. 

7 klausimas: Kitos rinkos dalyvių pastabos ir pasiūlymai

Dalyvis A atsakymas:
Kainų lentelę siūlome papildyti dar viena eilute – konkretaus TV klipo, numatyto Kūrybinėje užduotyje, sukūrimo ir gamybos kaina. 

Dalyvio B atsakymo nepateikė.

Perkančioji organizacija atsižvelgs į dalies tiekėjų išsakytas pastabas.

8 klausimas: Kas Jus paskatintų dalyvauti planuojamame pirkime?

Dalyvio A atsakymas: 
Tiek numatomos įsigyti paslaugos, tiek jų apimtis skatina dalyvauti planuojamame pirkime.

Dalyvio B atsakymo nepateikė.

9 klausimas: Ar sutinkate, kad pirkimo komisija pagal poreikį kreiptųsi į Jus su prašymu įvertinti, ar kitų rinkos konsultacijos dalyvių (nuasmeninti ir neatskleidžiant juose nurodytos konfidencialios informacijos) pasiūlymai Jūsų manymu yra pagrįsti ir tikslingi ir nepagrįstai neriboja konkurencijos?

Visi rinkos konsultacijos dalyviai sutiko, kad komisija pagal poreikį kreiptūsi įvertinimo.

9 klausimas: Kokios preliminarios perkamų paslaugų kainos (prašome užpildyti pridedamą paslaugų kainų lentelę).


	Išvados /
viešojo pirkimo komisijos sprendimai
	· Rinkos konsultacijos metu surinkti duomenys bus naudojami priimant sprendimus, rengiant planuojamo vykdyti viešojo pirkimo dokumentus. 




1. Paslaugų, kainų lentelė:
	[bookmark: _Hlk80701901]Eil. Nr.
	Paslaugų pavadinimas
	Mato vnt.
	Dalyvio A įkainis Eur be PVM už 1 mato vnt.
(Konfidenciali informacija)
	Dalyvio B įkainis Eur be PVM už 1 mato vnt.
Lentelės neužpildė

	1.
	Konsultacijos strateginiais reklamos, informavimo, komunikacijos, įvaizdžio, prekių ženklų, kampanijų planavimo ir kitais susijusiais klausimais (paslaugas teikia strateginis konsultantas) 
	Val.
	
	

	2.
	Konsultacijos krizių prevencijos ir valdymo klausimais  
	Val.
	
	

	3.
	Konsultacijos išorinės komunikacijos, kasdienės komunikacijos, rinkodaros, reklamos ar socialinių tinklų klausimais, paslaugų kokybės kontrolė, rezultatų stebėsena, ataskaitų teikimas (paslaugas teikia projektų vadovas) 
	Val.
	
	

	4.
	Komunikacijos, įskaitant reklamos, viešųjų ryšių, kampanijos sukūrimas (paslauga apima kampanijos kūrybinės koncepcijos sukūrimą, koncepciją iliustruojančio vizualo (angl. key visual) sukūrimą, pagrindinės komunikacijos žinutės formulavimą)
	Vnt.
	
	

	5.
	Informacinis tekstas (straipsnis, pranešimas spaudai, komentaras, kitoks informacinio pobūdžio tekstas lietuvių kalba, ne mažiau kaip 3000 spaudos ženklų be tarpų, patikrintas kalbos redaktoriaus) 
	Vnt.
	
	

	6.
	Pranešimo spaudai platinimas (Perkančiosios organizacijos arba tiekėjo parengto pranešimo spaudai platinimas žiniasklaidos kanalams elektroniniu paštu ir per specializuotas platformas) 
	Vnt.
	
	

	7.
	Kūrybinis tekstas (reklamai, brošiūroms, kvietimams, sveikinimams ir kitokio kūrybinio pobūdžio tekstams lietuvių kalba, ne mažiau kaip 1800 spaudos ženklų be tarpų, patikrintas kalbos redaktoriaus) 
	Vnt.
	
	

	8.
	Socialinių tinklų įrašas (lietuvių arba anglų kalba ne mažiau kaip 600 spaudos ženklų be tarpų) 
	Vnt.
	
	

	9.
	Prezentacijos rengimas lietuvių arba anglų kalba (ne mažiau kaip 10 skaidrių) 
	Vnt.
	
	

	10.
	Temos/straipsnio/komentaro inicijavimas bendroje ar verslo žiniasklaidos priemonėje. Paslauga apima pasiūlymo žiniasklaidai (angl. pitch) parengimą ir kontaktavimą su žiniasklaidos priemone ir laikoma atlikta, kai inicijuota tema/straipsnis/komentaras paskelbtas žiniasklaidos priemonėje 
	Vnt.
	
	

	11.
	Paslaugos, produkto ar  komunikacijos, reklamos kampanijos vizualinės linijos sukūrimas remiantis turimu vizualiniu identitetu 
	Vnt.
	
	

	12.
	Socialinių tinklų animuotų ir neanimuotų paveikslėlių dizaino kūrimas (sukūrimas apima kūrybinę idėją, grafinį dizainą, iliustracijas, atsižvelgiant į formato ir kitus socialinių tinklų reikalavimus. Jeigu keičiamas tik vienas elementas, pavyzdžiui, iliustracija ar užrašas, tai nelaikoma atskiru dizaino sprendimu). 
	Vnt.
	
	

	13.
	Reklaminių animuotų ir neanimuotų skydelių (angl. banner) dizaino kūrimas ir tiražavimas (sukūrimas apima kūrybinę idėją, grafinį dizainą, iliustracijas, vaizdo grafiką, 3D animaciją, garso sprendimus ir kitas priemones, kurios yra būtinos, siekiant sukurti skydelį, atsižvelgiant į kūrybinę idėją; dizaino linijos pritaikymas skirtingiems skydelių formatams ir adaptacija skirtingiems kanalams;) 
	Kompl.
	
	

	14.
	Infografikų kūrimas (sukūrimas apima kūrybinę idėją, dizainą ir maketavimą; turi būti kuriami pagal Perkančiosios organizacijos pateiktą informaciją, struktūruoti, su kuo mažiaus teksto, lengvai suvokiami) 
	Vnt.
	
	

	15.
	Maketavimo paslaugos (maketo sukūrimas apimą kūrybinę idėją, dizainą, iliustracijas. Tai galėtų būti reklaminių bukletų, leidinių, lauko reklamos, stendų ir kiti maketai) 
	Vnt.
	
	

	16.
	Kitų reikalingų iliustracijų ir grafinių sprendimų kūrimas 
	Val.
	
	

	17.
	Filmuoto video klipo sukūrimas (scenarijaus parengimas, lokacijos parinkimas, filmavimas, grafika, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas lietuvių arba anglų kalba, garso takelis, subtitravimas ir kitos su video klipo sukūrimu susijusios paslaugos; trukmė iki 1 min.) 
	Vnt.
	
	

	18.
	Animuoto video klipo sukūrimas (scenarijaus parengimas, filmavimas, grafika, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas lietuvių arba anglų kalba, garso takelis, subtitravimas ir kitos su video klipo sukūrimu susijusios paslaugos; trukmė iki 2 min.) 
	Vnt.
	
	

	19.
	Video vedlio sukūrimas (scenarijaus parengimas, filmavimas, grafika, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas lietuvių arba anglų kalba, garso takelis, subtitravimas ir kitos su video klipo sukūrimu susijusios paslaugos; trukmė iki 3 min. Video vedlio pavyzdys galėtų būti projekto įgyvendinimo plano užpildymas sistemoje). 
	Vnt.
	
	

	20.
	Video anonso sukūrimas (scenarijaus parengimas, lokacijos parinkimas, filmavimas, grafika, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas lietuvių arba anglų kalba, garso takelis, subtitravimas ir kitos su video anonso sukūrimu susijusios paslaugos; trukmė iki 15 s .) 
	Vnt.
	
	

	21.
	Video reportažo sukūrimas (scenarijaus parengimas, lokacijos parinkimas, filmavimas, grafika, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas lietuvių arba anglų kalba, garso takelis, subtitravimas ir kitos su video reportažo sukūrimu susijusios paslaugos. Teikėjas pasirūpina pašnekovais, grimuotojo bei stilisto paslaugomis (jei reikia) ir rekvizitais. Video reportažo trukmė iki 3 min.) 
	Vnt.
	
	

	22.
	Tinklalaidės sukūrimas (Tinklalaidės trukmė iki 30 min., scenarijaus parengimas, lokacijos parinkimas, filmavimas, grafika, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas lietuvių arba anglų kalba, garso takelis, subtitravimas ir kitos su tinklalaidės kūrimu susijusios paslaugos. Teikėjas pasirūpina pašnekovais, grimuotojo bei stilisto paslaugomis (jei reikia), filmavimo vieta ir rekvizitais). 
	Vnt.
	
	

	23.
	„Instagram reels“ video sukūrimas (scenarijaus parengimas, filmavimas, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas ir kitos su šio video sukūrimu susijusios paslaugos. Instagram reels formato trukmė - nuo 60 sekundžių iki 90 sekundžių, formatas - 9:16 (aspect ratio). Palaikomi vaizdo failų formatai: MP4 ir MOV, Foninės muzikos ir originalių garso takelių palaikymas. Garso formatai: AAC, MP3. Turinio vienetas gali būti montuojamas iš filmavimo medžiagos arba kuriamas kaip animacija (pilnai animuotas). Pagal poreikį turinio vienete gali būti dedami subtitrai ir naudojami grafiniai elementai.) 
	Vnt.
	
	

	24.
	Dinaminio „Instagram story“ video sukūrimas (scenarijaus parengimas, filmavimas, montavimas, redagavimas,  įgarsinimas, subtitravimas, jei reikia animacijos, ir kitos su šio video sukūrimu susijusios paslaugos. Vienas Instagram story kadras video formatu neturi būti ilgesnis nei 15 sekundžių, formatas - 9:16 (angl. aspect ratio). Palaikomi vaizdo įrašų failų formatai: MP4.) 
	Vnt.
	
	

	25.
	Audio klipo sukūrimas (trukmė iki 20 s; scenarijus, balso įrašymas, foninės muzikos ir originalių garso takelių pritaikymas)  
	Vnt.
	
	

	26.
	Renginio žiniasklaidai organizavimas (renginio idėja, temos ir pašnekovų parinkimas, scenarijaus parengimas, datos ir vietos suderinimas su pašnekovais, pagrindinių renginio komunikacijos žinučių, tezių parengimas, reikalingų patalpų ir kitų priemonių organizavimas. Kviečiant žiniasklaidą į renginį, turi būti užtikrintas ne mažiau kaip 5 žiniasklaidos priemonių dalyvavimas renginyje) 
	Vnt.
	
	

	27.
	Su integruotosios komunikacijos priemonėmis susijusių trečiųjų šalių paslaugų organizavimas (nestandartinių komunikacijos priemonių kūrimas,  su vaizdinės medžiagos gamyba susijusių paslaugų organizavimas, administravimas, valdymas ir kitos organizacinės veiklos)*** 
	Val.
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