[bookmark: _Toc124404956]Pirkimo sąlygų 7 priedas „Pasiūlymų vertinimo kriterijai ir sąlygos“ 

PASIŪLYMŲ VERTINIMO KRITERIJAI ir Sąlygos
1. Šiame priede pateikiami ekonomiškai naudingiausio pasiūlymo vertinimo kriterijai, jų parametrai, lyginamieji svoriai, formulės, pagal kurias bus skaičiuojamas pasiūlymų ekonominis naudingumas.
2. Perkančioji organizacija ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą išrenka pagal kainos ir kokybės santykį. Ekonomiškai naudingiausio pasiūlymo vertinimas bus atliekamas pagal 1 lentelėje nurodytus vertinimo kriterijus ir jų lyginamuosius svorius. 
3. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas – tai pasiūlymas, kurio balų suma, paskaičiuota pagal žemiau nustatytus pasiūlymo vertinimo kriterijus ir sąlygas, yra didžiausia. 
4. Vertinami ir palyginami tik tie Pasiūlymai, kurie atitinka Pirkimo sąlygose nurodytus reikalavimus.
5. Pasiūlymų vertinimui Tiekėjas turi atlikti pavyzdinę praktinę užduotį, kuri aprašyta Pirkimo sąlygų 2 priedo „Techninė specifikacija“ 5 punkte.
6. Paslaugų kokybė (pagal atliktą užduotį) -  bus vertinama ekspertiniu vertinimo būdu. Pasiūlymų vertinimą atliks Viešojo pirkimo komisijos nariai, kurie yra prilyginami ekspertams. Pasiūlymai bus vertinami atskirai (nelyginami vienas su kitu). Atlikę pasiūlymų vertinimą, ekspertai pateiks komisijai ekspertinio vertinimo pažymas. Komisija parengs ekspertinių vertinimų suvestinę, pagal kurią apskaičiuos pasiūlymų ekonominį naudingumą. 


1 lentelė „Vertinimo kriterijai, parametrai ir jų lyginamieji svoriai“ 
	Vertinimo kriterijai
	Kriterijaus funkcinio parametro lyginamasis svoris
	Lyginamasis svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	PIRMAS KRITERIJUS – Paslaugų kaina (C) (palyginamoji pasiūlymo kaina)
	
	X=60

	ANTRAS KRITERIJUS – Paslaugų kokybė (Pavyzdinės praktinės užduoties atlikimas) (T)
	
	Y=40

	1.
	Pirmas parametras (P1) – tikslinių auditorijų apžvalga, įtraukiant pagrindinius tikslinės auditorijos skaitmeninių kanalų vartojimo įpročius ir tendencijas.
	L1= 0,2
	

	2.
	Antras parametras (P2) – skaitmeninės reklamos kampanijos detalizacija, apimanti skaitmeninės reklamos kanalų parinkimą ir pagrindimą pagal kiekvieną auditorijos tipą, kampanijos tikslus ir geografiją. 
	L2= 0,3
	

	3.
	[bookmark: _Hlk216708826]Trečias parametras (P3) – skaitmeninės reklamos kampanijos planas-grafikas, kuriame nurodoma komunikacijos kanalų išdėstymas laike, preliminarūs reklamos kiekiai ir kainos, sprendimų atitikimas esamai rinkos situacijai ir kampanijos tikslams.
	L3= 0,3
	

	4.
	Ketvirtas parametras (P4) – skaitmeninės reklamos kampanijos pasiektų tikslų – rezultatų prognozė (bent 4 rodikliai) pagal pasirinktus komunikacijos kanalus.
	L4= 0,2
	




	5. Pasiūlymo ekonominio naudingumo balai (S) apskaičiuojami sudedant Pasiūlymo kainos (C) ir Paslaugų kokybės (T) balus:



6. Pasiūlymo kainos kriterijaus (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamame pasiūlyme nurodytos Pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos kriterijaus lyginamojo svorio (X):



[bookmark: _Hlk196897888]7. Kriterijaus () balai apskaičiuojami susumuojant vertinamų kriterijų parametrų įvertinimus



ir atitinkamo vertinamo kriterijaus reikšmės ir maksimalios kriterijaus reikšmės santykį padauginant iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio ():
                                                                 

[bookmark: _Hlk128762071]8. Kriterijaus parametrų įvertinimai (P1; P2; P3; P4) apskaičiuojami atitinkamo vertinamo parametro balo (R1; R2; R3; R4) ir geriausios  to paties parametro reikšmės (Rmax) santykį padauginant iš atitinkamo vertinamo kriterijaus parametro lyginamojo svorio (L1; L2; L3; L4;):






9. Užduoties atlikimo kriterijaus balų reikšmės (R1; R2; R3; R4 ) apskaičiuojamos sudedant ekspertų balus kiekvienam kriterijui, skirtus vertinant Dalyvių pateiktą informaciją, įvykdžius Pirkimo sąlygų priede pateiktą užduotį, ir gautą sumą padalinant iš vertinusių ekspertų skaičiaus, apvalinant gautą skaičių šimtųjų tikslumu. Apvalinama pagal aritmetinio apvalinimo taisyklę (antrasis skaičius po kablelio apvalinamas į didžiąją pusę, jei trečiasis skaičius po kablelio yra 5 ir didesnis; ir apvalinamas į mažąją pusę, jei trečiasis skaičius po kablelio yra mažesnis už 5).
10. Kiekvienas ekspertas kiekvienam iš vertinimo kriterijų parametrų balą skiria skalėje nuo 0 iki 5 balų pagal 2 lentelėje nurodytus kriterijus.
2 lentelė  Parametrų balų skyrimo kriterijai
	Balai
	Balų skyrimo kriterijai (aprašymas)

	 5

	Parametro atlikimas atitinka Perkančiosios organizacijos poreikius ir viršija lūkesčius. Visapusiškai įvykdyti visi Perkančiosios organizacijos keliami turinio, apimties, kokybės reikalavimai parametrui, parodant gilų nagrinėjamo klausimo ir srities išmanymą; pateikti sprendimai yra kūrybiški ir originalūs. 
Pateikta parametro dokumentacija pagrįsta aiškiais ir racionaliais argumentais bei įrodymais; visos parametre reikalaujamos dalys (pvz. tikslinių auditorijų apžvalgoje įtraukti pagrindiniai tikslinės auditorijos skaitmeninių kanalų vartojimo įpročiai ir tendencijos) yra nepriekaištingos loginiu, dalykiniu, ekonominiu ir/ar kt. aspektais ir visiškai atitinka Perkančiosios organizacijos suformuluotą užduotį. 
Pateikiama informacija ir duomenys yra pritaikomi praktikoje.

	4

	Parametro atlikimas atitinka Perkančiosios organizacijos poreikius. Įvykdyti  Perkančiosios organizacijos keliami turinio, apimties, kokybės reikalavimai parametrui, demonstruojant pakankamą nagrinėjamo klausimo ir srities suvokimą bei išmanymą; dalis pateiktų sprendimų yra kūrybiški, originalūs.
Pateikta parametro dokumentacija daugeliu atvejų yra pagrįsta racionaliais argumentais bei įrodymais, parametre reikalaujamos dalys yra tinkamos loginiu, dalykiniu, ekonominiu ir/ar kt. aspektais bei atitinka Perkančiosios organizacijos suformuluotą užduotį.
Tačiau pateiktoje užduoties dokumentacijoje yra tam tikrų loginių ir/ar techninių trūkumų bei netikslumų. 

	
3

	Parametro atlikimas iš dalies atitinka Perkančiosios organizacijos poreikius. Įvykdyta dalis Perkančiosios organizacijos keliamų turinio, apimties, kokybės reikalavimų parametrui, demonstruojant ribotą nagrinėjamo klausimo ir srities išmanymą.  
Pateikta ne pilna parametro dokumentacija ir pateiktos ne visos parametre reikalaujamos dalys; parametro nepakankamai pagrįstos racionaliais argumentais. Pateiktas sprendimas yra neišsamus arba/ir neorginalus sprendimas, pasiūlyme yra techninių ir/ar logikos klaidų bei kitų neatitikimų reikalavimams; informacija yra sunkiai pritaikoma praktikoje. 	

	
2

	Parametro atitikimas aprašytoms sąlygoms pagal vertinamą kriterijaus parametrą yra tik formalus, parodant siaurą nagrinėjamo klausimo ir srities išmanymą, įvykdyta mažiau nei pusė Perkančiosios organizacijos keliamų reikalavimų parametrui.
Pateikta informacija yra nenuosekli ir neišsami, aprašyta fragmentiškai, stokojama racionalių argumentų bei įrodymų, pateiktam pasiūlymui trūksta analizės, nuoseklumo, pagrįstumo, išbaigtumo; informacija yra sunkiai pritaikoma praktikoje.
Pasiūlyme yra loginių ir techninių klaidų bei kitų neatitikimų reikalavimams.

	1 

	Parametro atlikimas  neatitinka konkurso sąlygose nustatytų reikalavimų, parodant nagrinėjamo klausimo ir srities neišmanymą. Pasiūlymas neatitinka perkančiosios organizacijos suformuluotos užduoties.

	0
	Informacija pagal atitinkamą parametrą nepateikta. 




11. Pasiūlymų vertinime naudojamos sąvokos:
Originalùs [lot. originalis — pirminis, įgimtas, savitas] – tikras, autentiškas, nesuklastotas, ne sekimas kuo nors.
Kūrybiškumas – sugebėjimas kelti naujas idėjas, mąstyti savarankiškai, nestereotipiškai.
Kokybė – tai  paslaugos tinkamumas paskirčiai. Paslauga laikoma kokybiška, jei ji yra tinkama teikti pagal paskirtį, kuriai yra skirta.

12. Pasiūlymuose nurodytos kainos bus vertinamos eurais.
13. Jei tiekėjas neįskaičiuoja į savo pasiūlymo kainą PVM, nes pagal galiojančius teisės aktus prievolė apskaičiuoti ir apmokėti PVM tenka perkančiajai organizacijai. Komisija, siekdama užtikrinti viešųjų pirkimų principų laikymąsi, vien tik pasiūlymo palyginimo tikslais prie tiekėjo pasiūlytos bendros kainos be PVM prideda sumą, kurią sudarytų perkančiosios organizacijos išlaidos apmokant PVM, taikant toms prekėms LR pridėtinės vertės mokesčio įstatyme nustatytą PVM tarifą. Tokiu atveju su kitų tiekėjų pasiūlytomis bendromis kainomis yra lyginama ir vertinama komisijos apskaičiuota kaina.
14. Įvertinus dalyvių pašalinimo pagrindų nebuvimą, kvalifikaciją, pateiktus Pasiūlymus, Perkančioji organizacija patvirtins Dalyvių Pasiūlymų eilę ekonominio naudingumo kriterijaus (S) mažėjimo tvarka bei nustatys laimėjusį Pasiūlymą.
15. Laimėjusiu Pasiūlymu bus pripažintas Pasiūlymas, atitinkantis visus Pirkimo dokumentuose nustatytus reikalavimus ir kurio ekonominio naudingumo kriterijus bus didžiausias. Kai kelių Pasiūlymų ekonominio naudingumo kriterijus bus vienodas, sudarant Pasiūlymų eilę, pirmesniu į šią eilę įrašomas Dalyvis, anksčiausiai pateikęs Pasiūlymą.
16. Perkančioji organizacija, nustačius ekonomiškai naudingiausių pasiūlymų eilę ir priėmus sprendimą dėl laimėjusio pasiūlymo ar priėmusi sprendimą dėl Pirkimo procedūrų nutraukimo, informuoja apie tai dalyvius nedelsiant, tačiau bet kuriuo atveju ne vėliau kaip per 3 (tris) darbo dienas nuo tokio sprendimo priėmimo dienos.
17. Perkančioji organizacija gali nuspręsti nesudaryti Sutarties su ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą pateikusiu dalyviu, jeigu paaiškėja, kad pasiūlymas neatitinka VPĮ 17 straipsnio 2 dalies 2 punkte nurodytų aplinkos apsaugos, socialinės ir darbo teisės įpareigojimų.
	

 
