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INFORMACIJOS RENGIMO IR SKELBIMO NACIONALINĖJE IR REGIONINĖJE SPAUDOJE, INTERNETO ŽINIASKLAIDOJE IR SOCIALINIAME TINKLE PASLAUGŲ TECHNINĖ SPECIFIKACIJA


I. BENDROJI INFORMACIJA

[bookmark: _Toc74929980][bookmark: _Toc75156416][bookmark: _Toc76523549]Perkančioji organizacija:
	 Lietuvos Respublikos aplinkos ministerijos Aplinkos projektų valdymo agentūra (toliau – Perkančioji organizacija, Agentūra).

1. [bookmark: _Hlk149320410]Pirkimo objektas – Informacijos rengimo ir skelbimo nacionalinėje ir regioninėje spaudoje, interneto žiniasklaidoje ir socialiniame tinkle paslaugos (toliau – Paslaugos). 

Pirkimas vykdomas įgyvendinant projektą Nr. 01-005-P-0001 „Daugiabučių namų renovacijos skatinimas“, finansuojamą Sanglaudos fondo lėšomis.

Pirkimo poreikis:
Lietuvos ilgalaikės renovacijos strategijos (toliau - Strategija) tikslas – transformuoti esamą pastatų fondą, kad 2050 metais jis būtų efektyviai vartojantis energiją (su sąlygomis pertvarkymui į beveik nulinės energijos pastatus) ir nepriklausomas nuo iškastinio kuro bei atitinkantis universalaus dizaino principus. Įgyvendinant šį tikslą planuojama iki 2050 metų pasiekti šiuos rodiklius (lyginant su 2020 m.):
•	sumažinti metinį pastatų fondo pirminės energijos vartojimą iki 16,2 TWh (~60 proc.);
•	sumažinti metinį pastatų fondo pirminės energijos iš iškastinio kuro vartojimą iki 0 TWh (100 proc.);
•	sumažinti metinį pastatų fondo CO2 emisijų kiekį iki 0 mtCO2 (100 proc.).

[bookmark: _Hlk130888009]Tam, kad būtų pasiekti aukščiau aprašyti Strategijos rodikliai, renovacijoje per 30 metų periodą turi dalyvauti daugiau nei 75 proc. pastatų fondo pastatų, o senų daugiabučių pastatų segmentas laikytinas prioritetiniu. Lietuvoje daugiabučių namų nuosavybė yra mišri  (t. y. situacija kai pastato savininku yra daugiau nei vienas asmuo). Tam, kad pastato savininkas apsispręstų dalyvautų renovacijoje, jis turi tikėti renovacijos naudomis t. y. žinoti apie renovacijos naudas, tikėti, kad jos yra didesnės nei savininko investicija. Savininko investicija yra finansinė, tuo tarpu renovacijos teikiamos naudos yra daugialypės (ne tik energijos sutaupymas ir sumažėjusios išlaidos, bet ir būsto vertės padidėjimas, geresnė socialinė aplinka, pagerėjusi sveikata, pastato saugumas ir pan.). Taip pat jis turi suprasti, kad ilgalaikėje perspektyvoje, energetiškai neefektyviems, prastos techninės būklės pastatams nėra pasirinkimo dalyvauti ar nedalyvauti renovacijoje. Lietuvos renovacijos strategija yra ilgalaikis procesas, o komunikacija – vienas esminių renovacijos įgyvendinimo elementų. Daugiabučių namų savininkai tikėtina nepriims sprendimo renovuoti būstą, jei neturės informacijos apie renovacijos naudas ir egzistuojančias paramos priemones. Tam, kad pastatų savininkai, kaip naudos gavėjai, būtų informuoti, turi būti vykdoma aiški, sklandi, koordinuota ir savalaikė komunikacija apie renovacijos neišvengiamumą ir jos teikiamas naudas.
Pirkimo tikslas - didinti daugiabučių namų savininkų ir kitų suinteresuotųjų šalių informuotumą apie daugiabučių namų modernizavimo naudą, formuoti palankią visuomenės nuomonę apie renovaciją, užtikrinti, kad tikslinėms grupėms būtų efektyviai teikiama išsami informacija apie dalyvavimo renovacijoje sąlygas ir procedūras, gerosios patirties pavyzdžius, taip skatinant daugiabučių namų savininkus imtis veiksmų modernizuoti daugiabučius.

Pagrindinė tikslinė grupė – renovuotinų daugiabučių namų gyventojai.
Tikslinės grupės: plačioji visuomenė, renovacijos proceso dalyviai

2.  Reikalavimai, keliami visuomenės informavimo kampanijai: 
Tiekėjas pirkimui skirtame pasiūlyme turės pateikti:
2.1. visuomenės informavimo kampanijos apie daugiabučių namų atnaujinimą (modernizavimą) aprašymą, susidedantį iš siūlomos kampanijos koncepcijos ir jos įgyvendinimo /veiksmų plano aprašymo, siūlomų viešinimo priemonių, kūrybinių sprendimų, sklaidos kanalų tikslinės grupės pasiekimui; įgyvendinimo etapų (preliminaraus kalendorinio viešinimo plano). Viešinimo kampanija turės būti parengta vadovaujantis Lietuvos ilgalaike renovacijos strategija ir Visuomenės informavimo kampanijos apie daugiabučių renovacijos programą strategija ir taktinių veiksmų planu 2021-2027 m., renovuotinų daugiabučių namų gyventojų naujausių sociologinių tyrimų rezultatais, programos naujienomis ir aktualijomis, patalpintais Perkančiosios organizacijos svetainėje, Perkančiosios organizacijos vykdomos komunikacijos analize. 
2.2. [bookmark: _Hlk149320734] vieno videoturo formato integravimo į viešinimo kampaniją pavyzdį (tiekėjo siūlomos idėjos aprašymą, jos atitikimą daugiabučių namų renovacijos tematikai ir integravimą į renovacijos viešinimo kampaniją).
2.3. vienos multimedijos integravimo į viešinimo kampaniją pavyzdį (tiekėjo siūlomos idėjos aprašymą, jos atitikimą daugiabučių namų renovacijos tematikai ir integravimą į renovacijos viešinimo kampaniją).
2.4. [bookmark: _Hlk203727158]Paslaugų valdymo ir kokybės užtikrinimo aprašymą. Paslaugų tiekėjas turės pateikti paslaugų teikimo koncepciją, aprašyti teikiamas paslaugas, pateikti paslaugų teikimo organizavimo ir valdymo planą; siūlomų specialistų funkcijas ir atsakomybes, pagrindžiant reikiamus išteklius, susiejant su laiko sąnaudų paskirstymu. Paslaugų teikėjas turi įvertinti bei išsamiai aprašyti rizikas, susijusias su Plano įgyvendinimu, pateikti rizikų valdymo priemonių planą. 
2.5. Paslaugų tiekėjas turės paskirti komunikacijos specialistą, atsakingą už koordinuotą, sklandų ir savalaikį Priemonių plano įgyvendinimą. Preliminarus kalendorinis viešinimo planas, atsižvelgiant į naujausių sociologinių tyrimų rezultatus, kitas pagrįstas aplinkybes, gali būti koreguojamas, suderinus visus pakeitimus su Perkančiąja organizacija.
2.6. Sutarties vykdymo metu turės būti panaudotas tiekėjo, kuris laimės pirkimą, (toliau – Laimėtojas) pranašumas, už kurį jam buvo suteikti ekonominio naudingumo balai, t. y. turės būti užtikrinta, kad: 
2.6.1. Laimėtojas paslaugas suteiks, organizuos ir užtikrins jų kokybę, taip, kaip nurodė su pasiūlymu pateiktuose dokumentuose, skirtuose ekonominio naudingumo vertinimui. 
2.6.2. Suteikdamas paslaugas Laimėtojas vadovausis viešinimo kampanijos koncepcija, veiksmų planu, pateiktais su pasiūlymu, atsižvelgiant į atitinkamo mėnesio aktualijas, norimą paskelbti informaciją, kokiai tikslinei auditorijai ji skirta, atitinkamai parenkant konkrečias komunikacijos priemones bei formą, kad būtų užtikrintas efektyviausias žinutės perdavimas. Pagal suderintas su Perkančiaja organizacija temas, rengiami, derinami, tvirtinami straipsniai, jų maketai ir publikuojami numatytoje priemonėje.

3. Numatoma paslaugų apimtis:
3.1. Viešinimo kampanijų 4 (keturiose) media priemonėse sukūrimas ir koordinuotas įgyvendinimas: 
3.1.1. informacijos rengimo ir skelbimo nacionalinėje spaudoje paslaugos;
3.1.2. informacijos rengimo ir skelbimo regioninėje spaudoje paslaugos;
3.1.3. informacijos rengimo ir publikavimo interneto žiniasklaidos priemonėmis paslaugos;
3.1.4.  komunikacijos socialiniame tinkle Facebook paslaugos.
3.2. Įgyvendinant viešinimo kampaniją turi būti siekiama nuosekliai intensyvaus ir, kiek įmanoma, mažiau pertraukiamo informacinių kampanijų transliavimo / sklaidos.

4. Paslaugų teikimo terminas – nuo sutarties įsigaliojimo datos, bet ne anksčiau kaip nuo 2026 06 25 iki 2027 12 20 (maksimalus paslaugų teikimo laikotarpis 18 mėn.).


III. SPECIALIEJI REIKALAVIMAI PASLAUGŲ TEIKIMUI

Agentūros specialistai bendradarbiauja su paslaugų tiekėju – teikia reikalingą paslaugoms atlikti informaciją, duomenis, teikia pastabas ir pasiūlymus dėl parengtų koncepcijų / sprendinių, kontroliuoja sutarties įgyvendinimą, o tiekėjas pagal Perkančiosios organizacijos poreikį jai teikia informaciją apie sutarties vykdymo eigą, dalyvauja pasitarimuose, pristato sprendinių projektus, juos koreguoja pagal pateiktas pastabas.

5.1. Informacijos rengimo ir skelbimo nacionalinėje spaudoje reikalavimai 
	
Tiekėjas pasiūlyme turi nurodyti 2 (du) nacionalinius laikraščius, leidžiamus lietuvių kalba ne rečiau, kaip 1 kartą per savaitę, o turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama), 1 (vieną) nacionalinį verslo savaitraštį, leidžiamą lietuvių kalba, o turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama) ir 1 (vieną) žurnalą, leidžiamą lietuvių kalba ne rečiau kaip vieną kartą per savaitę, kurio turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama). Siekiant pasiekti kuo platesnį skaitytojų ratą, siekiama įsigyti viešinimo paslaugas savarankiškai leidžiamuose leidiniuose, t.y. teikdamas pasiūlymą tiekėjas negali siūlyti žurnalo, kuris yra leidžiamas kaip laikraščio priedas.

1. Nacionalinis laikraštis – laikraštis, platinamas teritorijoje, kurioje gyvena daugiau kaip 60 procentų Lietuvos Respublikos gyventojų (Visuomenės informavimo įstatymo aktuali redakcija).
1. Žurnalas – iliustruotas informacinis periodinis leidinys, skirtas įvairiai auditorijai, kuriame spausdinami įvairių sričių straipsniai (Visuomenės informavimo įstatymo aktuali redakcija).

Paslauga apima:
· Temų su pašnekovais parengimą, pateikimą jas Agentūrai derinti. Pagal suderintas su Agentūra temas, straipsnių (teksto su iliustracijoms) parengimą (informacijos suradimą, analizę ir apibendrinimą, pašnekovų pasiūlymą ir suradimą ir jų interviu, teksto sukūrimą ir parengimą, siekiant atskleisti temai keliamus tikslus bei uždavinius) ir skelbimą nacionalinėje spaudoje. Agentūra teikia pastabas ir pasiūlymus tiek kartų, kiek Agentūrai yra reikalinga. 
· Vienos publikacijos orientacinė apimtis nuo 500 cm2 iki 550 cm2. Viso numatoma parengti ir publikuoti 104 straipsnius: po 32 straipsnius kiekvienam nacionaliniam laikraščiui, 8 straipsnius verslo savaitraščiui ir 32 straipsnius žurnalui.
· Kiekviena publikacija turi būti unikali, niekur anksčiau neskelbta ir nepublikuota. Po kiekvienu straipsniu turi būti nurodyta straipsnio autoriaus vardas ir pavardė. Publikacijos pagal Agentūros poreikį gali būti iliustruojamos 1-2 nuotraukomis vienai publikacijai. Tiekėjas turi pasiūlyti unikalias iliustracijas. 
· Publikavimas tekstinės ir vaizdinės informacijos spaudos leidiniuose - tik gavus raštišką Agentūros leidimą elektroniniu paštu. Užsakymo tiekėjui patvirtinimo momentas – Agentūros raštiškas leidimas informaciją publikuoti spaudos leidinyje.
· Publikacijos talpinamos leidinio 1-8 tekstiniuose puslapiuose, spalvingumas CMYK.
· Straipsniuose neturi būti konkrečių asmenų, produktų, paslaugų ar įmonių reklamos.
· Publikacijose turi būti paminimas projektas, nurodomas finansavimo šaltinis, panaudojant Europos Sąjungos emblemą su teiginiu „Finansuoja Europos Sąjunga“ https://www.esinvesticijos.lt/igyvendinimas-1/viesinimas ir Aplinkos projektų valdymo agentūros logotipas (pagal galimybes, abu logotipai spalvoti).
· Publikuoti straipsniai turi būti patalpinti ir nacionalinio laikraščio / savaitraščio / žurnalo internetinėje svetainėje, jei tokią turi. 

Laikantis aplinkosaugos reikalavimų, atsiskaitymui tiekėjas turės pateikti laikraščio / savaitraščio / žurnalo pdf. versiją, kad būtų matoma publikacijos vieta, publikavimo data, dienos leidinio tiražas.

5.2. Informacijos rengimo ir skelbimo regioninėje spaudoje reikalavimai 

· Regioninis laikraštis - laikraštis, kurio ne mažiau kaip 90 procentų tiražo platinama vienos Lietuvos Respublikos apskrities teritorijoje (Visuomenės informavimo įstatymo aktuali redakcija).

Tiekėjas pasiūlyme turi nurodyti 11 (vienuolika) laikraščių:  
· [bookmark: _Hlk100932469]1 (vieną) Kauno regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 15.000 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) Panevėžio regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 9.000 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
·  1 (vieną) Šiaulių regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 2.500 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) Klaipėdos regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 6.000 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) Alytaus regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 3.400 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) Tauragės regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 4.000 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) Telšių regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 4.000 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) Utenos regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 3.000 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) Marijampolės regioninį laikraštį, leidžiamą lietuvių kalba, kurio 2025 m. I pusmečio vieno laikraščio numerio vidutinis tiražas – ne mažesnis kaip 2.500 egz., kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 k. per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) laikraštį, leidžiamą rusų kalba, kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 kartą per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).
· 1 (vieną) laikraštį, leidžiamą lenkų kalba, kuris leidžiamas ne rečiau kaip 1 kartą per savaitę ir jo turinio pagrindą sudaro informacija (ne reklama).

Galimi duomenų šaltiniai, kurie pagrįstų atitinkamą leidinio tiražą - viešai prieinama Viešosios informacijos rengėjų ir skleidėjų duomenų bazė arba laikraščio leidėjo pateikta informacija.

Planuojami kiekiai:
· 9 regioniniuose laikraščiuose, leidžiamuose lietuvių k., numatoma publikuoti po 32 straipsnius kiekviename, iš viso 288 straipsniai. 
· laikraščiuose, leidžiamuose rusų k. ir lenkų k., numatoma publikuoti po 32 straipsnius, iš viso 64 straipsniai. 
· Tiekėjas turės parengti nuo 32 iki 37 unikalių straipsnių ir išpublikuoti juos regioniuose laikraščiuose. Ne kiekvienas unikalus straipsnis turi būti išpublikuotas kiekviename regioninės spaudos leidinyje.  
· Dėl laikraščių, leidžiamų rusų ir lenkų k., turės būti padaromas unikalaus straipsnio vertimas. 
· Jei straipsnio tekste naudojama konkretaus regiono statistika, ji turi būti aktuali atitinkamam regionui (jei tokia yra). 
· Vienos publikacijos orientacinė apimtis nuo 500 cm2 iki 550 cm2. 

 	Paslauga apima:
· Temų su pašnekovais parengimą, pateikimą jas Agentūrai derinti. Pagal suderintas su Agentūra temas, straipsnių (teksto su iliustracijoms) parengimą (informacijos suradimą, analizę ir apibendrinimą, pašnekovų pasiūlymą ir suradimą ir jų interviu, teksto sukūrimą ir parengimą, siekiant atskleisti temai keliamus tikslus bei uždavinius) ir skelbimą/publikavimą regioniniame laikraštyje. Agentūra teikia pastabas ir pasiūlymus tiek kartų, kiek Agentūrai yra reikalinga. 
· Po kiekvienu straipsniu turi būti nurodyta straipsnio autoriaus vardas ir pavardė. Publikacijos pagal Agentūros poreikį gali būti iliustruojamos 1-2 nuotraukomis vienai publikacijai. Iliustracijas turi pasiūlyti tiekėjas. 
· Publikavimas tekstinės ir vaizdinės informacijos spaudos leidiniuose - tik gavus raštišką Agentūros leidimą elektroniniu paštu. Užsakymo Tiekėjui patvirtinimo momentas – Agentūros raštiškas leidimas informaciją publikuoti spaudos leidinyje.
· Publikacijos talpinamos leidinio 4-8 tekstiniuose puslapiuose, spalvingumas, jei yra tokia techninė  galimybė, CMYK.
· Straipsniuose neturi būti konkrečių asmenų, produktų, paslaugų ar įmonių reklamos.
· Publikacijose turi būti paminimas projektas, nurodomas finansavimo šaltinis, panaudojant Europos Sąjungos emblemą su teiginiu „Finansuoja Europos Sąjunga“ https://www.esinvesticijos.lt/igyvendinimas-1/viesinimas ir Aplinkos projektų valdymo agentūros logotipas (pagal galimybes, abu logotipai spalvoti).
· Publikuoti straipsniai turi būti patalpinti laikraščių internetinėse svetainėse, jei tokią turi. 

[bookmark: _Hlk101333166]Laikantis aplinkosaugos reikalavimų, atsiskaitymui Tiekėjas turės pateikti laikraščio pdf. versiją, kad būtų matoma publikacijos vieta, publikavimo data, dienos leidinio tiražas.


5.3. Informacijos parengimo ir publikavimo interneto žiniasklaidoje reikalavimai. 

        Paslaugų teikėjas turi pasiūlyti ne mažiau kaip 3 interneto naujienų portalus, kurių mėnesio realių vartotojų skaičiaus vidurkis per 2025 m. IV ketvirtį, remiantis „Gemius Audience“ duomenimis (https://e-public.gemius.com/login), ne mažesnis kaip 1 270 000). 

Perkančioji organizacija siekia įsigyti vieno turinio rinkodaros projekto (rubrikos) paslaugas didžiausią auditoriją turinčiame iš tiekėjo trijų pasiūlytų Lietuvos interneto naujienų portale. 
Turinio rinkodaros projektą, kurį sutarties įgyvendinimo metu pasiūlys tiekėjas, sudaro vieningą temą turinčių nuo 6 iki 14 informacinių straipsnių serija metams (iš viso du turinio rinkodaros projektai) ir jų skaitomumui didinti skirtas papildomų rinkodaros priemonių rinkinys. Tiekėjas turės pasiūlyti individualią koncepciją, atspindinčią straipsnių tematiką, formatą ir pan., taip pat sukurti atskirą pavadinimą, vizualinius apipavidalinimo sprendimus kiekvienam turinio rinkodaros projektui.
Papildomų rinkodaros priemonių rinkinys kiekvienam turinio rinkodaros projektui privalo apimti:
 - Projekto palaikymą aktyviais skydeliais naujienų portalo, kuriame įgyvendinamas projektas, aplinkoje. Tiekėjas turi sukurti vieningo dizaino skirtingų išmatavimų, pritaikytų skirtingoms reklaminėms pozicijoms portale, skydelių komplektą (1 originalus skydelis ir 1-2 adaptacijos skirtingoms pozicijoms) portalui. Bendras skydelių parodymų skaičius turi siekti ne mažiau kaip 3 mln. kartų (iš jų bent 25 proc. tituliniame puslapyje), skydelių dydis turi būti ne mažesnis nei 300 x 600 px (adaptuojant skirtingų portalų aplinkai skydelio išmatavimai gali būti keičiami, tačiau išlaikant apytikrį bendrą skydelio plotą);
- Nuolatinį rubrikos iškėlimą (informacinį bloką) naujienų portalo tituliniame puslapyje turinio projekto įgyvendinimo metu (informaciniame bloke portalo tituliniame puslapyje rodomi naujausi rubrikos straipsniai, atsispindi pačios rubrikos pavadinimas);
- Vidinį rubrikos puslapį, kuriame interneto naujienų portalo lankytojai galėtų rasti visus rubrikos tekstus;
-  Rubrikos vizualinį apipavidalinimą interneto naujienų portalo tituliniame puslapyje, taip pat vidiniame rubrikos puslapyje;
- Paslaugų tiekėjas taip pat gali pasiūlyti kitų rinkodaros priemonių, kurios padidintų turinio projekto patrauklumą portalų lankytojams, straipsnių skaitomumą.

Bendri informacijos kiekiai:
· Informacinių straipsnių kiekis – 108 publikacijų parengimas ir publikavimas 3 interneto svetainėse: 44 publikacijos toje internetinėje svetainėje, kurioje bus rengiamas turinio projektas ir po 32 publikacijas kitose dviejose internetinėse svetainėse.
· Informacinio bloko iškėlimo naujienų portalo tituliniame puslapyje trukmė ne mažiau kaip 30 kalendorinių dienų.
· Kiekvieną turinio projektą pristatančių žinučių naujienų portalo valdomoje paskyroje socialiniame tinkle „Facebook“ kiekis – 2 vnt, iš viso 4 vnt.
· 6 videoturai (trumpi 1-2 min. trukmės aiškinamojo pobūdžio informaciniai animuoti video, kuriuose grafiškai pristatomos su daugiabučių renovacija susijusios temos), skirti talpinimui internete, po du kiekvienai internetinei svetainei. 
· 6 multimedijos pasakojimai. Po du multimedijos pasakojimus kiekvienai svetainei. Multimedijos pasakojimai (skaitmeniniai projektai), skirti talpinimui internete. 
· Žinučių socialiniuose tinkluose pasiekiamumas – ne mažiau kaip 10 proc. turimo siekėjų skaičiaus.

Paslauga apima: 
· paslaugų teikėjas turi parengti informaciją (žinutes, straipsnius, vaizdo klipus, pasiūlyti ir surasti pašnekovus ir kt.) ir vizualizaciją (vizualų paieška, nuotraukų, dizaino darbai ir kt.) publikavimui interneto portaluose (įskaitant ir socialinius tinklus). 
· parengto teksto, kurio apimtis nuo 4000 iki 5000 sp. ženklų be tarpų (1 publikacija), talpinimą naujienų portalų verslo/ ekonomikos/ nekilnojamojo turto ir panašiose rubrikose. 
· publikacijos turi būti iliustruojamos 1-2 nuotraukomis vienai publikacijai. Iliustracijos privalo būti originalios. Iliustracijos, kurias parengs tiekėjas, turi būti autorinės arba sukurtos tiekėjo, turi atitikti aprašomą objektą, prie kiekvienos publikacijos turi būti nurodytas konkrečios publikacijos autorius.
· kiekviena publikacija turės būti unikali ir niekur anksčiau nepublikuota/neskelbta bei sukurta tik tai konkrečiai svetainei. Po kiekvienu straipsniu turi būti nurodyta straipsnio autoriaus vardas ir pavardė.
·  publikacijose neturi būti konkrečių asmenų, produktų, paslaugų ar įmonių reklamos.
· publikavimas tekstinės ir vaizdinės informacijos interneto naujienų svetainėje - tik gavus raštišką Agentūros leidimą elektroniniu paštu. Užsakymo Tiekėjui patvirtinimo momentas – Agentūros raštiškas leidimas informaciją publikuoti interneto naujienų svetainėje
· publikacijos/teksto pavadinimas portalo tituliniame puslapyje turi būti matomas ne mažiau 1 parą po paskelbimo. Publikacijos talpinamos susijusios temos rubrikoje. Paslaugų teikėjas portalo tituliniame puslapyje turi sukurti pavadinimą, kuriame sutarties vykdymo laikotarpiu pagal žymę būtų randami visi pagal sutartį parengti ir publikuoti straipsniai. Pavadinime turi būti matomi paskutiniai 2-3 publikuoti straipsniai pagal sutartį. Pavadinime turi būti statiškas baneris su aktyvia nuoroda į Perkančiosios organizacijos nurodytą interneto svetainę. 
· Publikacijose turi būti paminimas projektas, nurodomas finansavimo šaltinis, panaudojant Europos Sąjungos emblemą su teiginiu „Finansuoja Europos Sąjunga“ https://www.esinvesticijos.lt/igyvendinimas-1/viesinimas ir Aplinkos projektų valdymo agentūros logotipas (abu logotipai spalvoti).
· Laikantis aplinkosaugos reikalavimų, atsiskaitymui tiekėjas pateikia visų publikuotų straipsnių kopijas pdf formate, nuorodą į videoturą ir multimediją.   

5.4. Komunikacijos socialiniame tinkle  Facebook paslaugos  
Tiekėjas turės užtikrinti reguliarų „Facebook“ paskyros turinio rengimą sutarties tema. Tiekėjas turi pasiūlyti vieningą paskyros turinio koncepciją pagal Perkančiosios organizacijos komunikacijos tikslus, suderintą su APVA stiliaus knyga. Pagal šią koncepciją Tiekėjas kiekvieną mėnesį turės parengti siūlomą mėnesio turinio planą, kurį sudarys: tekstinės žinutės, maketai (apipavidalintos nuotraukos, iliustracijos, infografikai), vaizdo medžiagos kūrimas (Live transliacijos, filmavimas dronu), fotoreportažai, fotosesijos kitas Tiekėjo pasiūlytas turinys.
Iš viso kiekvieną mėnesį Tiekėjas turės parengti 8-10 originalių „Facebook“ paskyrai skirtų žinučių, kurių kiekvieną papildytų maketas (apipavidalinta nuotrauka, iliustracija, infografikas ar pan., vaizdo įrašas, fotoreportažas ar fotografija. 

Be to, per sutarties įgyvendinimo laikotarpį Tiekėjas turės:  
- Surengti 2 fotosesijas, kurių metu fotografuojami Perkančiosios organizacijos komunikacijai aktualūs objektai, pavyzdžiui, renovuoti daugiabučiai namai ir pan. (kiekvieną fotosesiją turi sudaryti nuo 20 iki 40 koreguotų fotografijų. Fotosesijos vyks pagal Perkančiosios organizacijos pageidavimus nurodytose vietose Lietuvos teritorijoje. Nuotraukos turi būti aukštos kokybės, atitinkančios kūrybinę koncepciją ir komunikacijos toną. Nuotraukose objektai turi būti pristatomi originaliai, vaizdai nuotraukose turi būti aiškūs, patrauklūs. Nuotraukų skiriamoji geba (angl. resoliution) – 300 taškai colyje (angl. dpi). Nuotraukos turi būti paruoštos naudojimui. Nuotraukos perkančiajai organizacijai pateikiamos .jpg formatu.  
- Esant poreikiui, surengti iki 3 (trijų) Live transliacijų „Facebook“ paskyroje iš Perkančiosios organizacijos renginių ar svarbių įvykių;

Tiekėjas taip pat bus atsakingas už „Facebook“ paskyros informacijos sklaidos palaikymą, pasitelkiant reklamą. Informacinės sklaidos palaikymas apima: reklamų kūrimą, užsakymą ir administravimą platformose „Facebook“ ir pagal poreikį „Google Ads“ pagal Tiekėjo pasiūlytą reklamos strategiją. Kas mėnesį bendras šių reklamų sklaidai skiriamas biudžetas turi būti ne mažesnis nei 350 Eur (atskaičius Tiekėjo administravimo mokesčius).

Pasibaigus kiekvienam paslaugų teikimo mėnesiui, Tiekėjas Perkančiajai organizacijai turės pateikti ataskaitą, kurioje būtų apžvelgiami šie paslaugų teikimo parametrai: įrašų pasiekiamumas (reach), „Facebook“ vartotojų įsitraukimas (engagement), bendras paspaudimų skaičius (link clicks), įžvalgos ir rekomendacijos dėl skelbiamo turinio patrauklumo vartotojams gerinimo, kita aktuali informacija.



6. Paslaugų vykdymo organizavimas:
6.1.  Paslaugų tiekėjas per 1 mėn. nuo sutarties įsigaliojimo dienos su Perkančiąja organizacija turi suderinti sutarties vykdymo planą (toliau – Sutarties vykdymo planas), kuriame pateikiama detali informacija apie sutarties vykdymo etapus, numatomą veiklos turinį ir veiklos grafiką. Sutarties vykdymo metu, esant pagrįstoms aplinkybėms, Sutarties vykdymo planas gali būti tikslinamas, suderinus visus pakeitimus su Perkančiąja organizacija.
6.2. Idėjos, įskaitant visus su kūrybinių įgyvendinimu susijusius sprendimus, sukūrimas, informacinių žinučių scenarijaus bei publikacijų rengimas; teikimas Perkančiajai organizacijai derinti ir jų pagrindimas; trūkumų taisymas, atsižvelgiant į Perkančiosios organizacijos pateiktas pastabas ir pasiūlymus. 
6.3. Sklaida / publikavimas vykdomas tik gavus Perkančiosios organizacijos pritarimą raštu el. paštu.
6.4.  Perkančiosios organizacijos specialistai sutarties įgyvendinimo metu bendradarbiauja su paslaugų tiekėju – teikia pastabas ir pasiūlymus dėl derinamo komunikacijos plano, kontroliuoja sutarties įgyvendinimą, o Tiekėjas pagal Perkančiosios organizacijos poreikį Agentūrai teikia informaciją apie sutarties vykdymo eigą, detalią informaciją apie įgyvendintas veiklas, dalyvauja pasitarimuose, pristato sprendinių projektus, juos koreguoja pagal pateiktas pastabas  
6.5. [bookmark: _Hlk101333745] Atsiskaitant už atliktas paslaugas Perkančiajai organizacijai turi būti pateikti paslaugos įvykdymą patvirtinanti medžiaga/dokumentai (elektroninė versija). Perdavimo–priėmimo aktu perduoti pagal sutartį atliktų visų paslaugų rezultatai ir su jais susijusios teisės, įgytos vykdant sutartį, įskaitant autorines turtines ir kitas intelektinės ar pramoninės nuosavybės teises, yra Perkančiosios organizacijos nuosavybė. Su paslaugų pagal sutartį atlikimu susijusią medžiagą tiekėjas gali naudoti kitiems tikslams tik gavęs Perkančiosios organizacijos raštišką sutikimą.
6.6.  Tiekėjas įsipareigoja vykdant paslaugas laikytis šių aplinkosaugos reikalavimų: mažinti popieriaus sunaudojimą, atsisakyti nebūtino dokumentų kopijavimo ir spausdinimo, pagal techninę specifikaciją privaloma parengti dokumentacija, ataskaitos, paslaugų perdavimo–priėmimo aktai Perkančiajai organizacijai turi būti pateikti tik elektroniniu formatu, o dokumentacijos galutinės versijos ir paslaugų perdavimo–priėmimo aktai turi būti pasirašomi elektroniniu parašu.
________________
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