


                                                                                                                      
REKLAMOS PASLAUGŲ PAKETO KKV TECHNINĖ SPECIFIKACIJA

	Eil. Nr.
	Paslaugos pavadinimas
	Mato vnt.

	1.
	REKLAMOS PASLAUGŲ PAKETO KKV TECHNINĖ SPECIFIKACIJA
	vnt.

	
	BVPŽ kodas – 79341000-6
	

	
	Reklamos paslaugų paketo tikslas – informuoti ir pritraukti Lietuvos Respublikos piliečius nuo 23 metų amžiaus prisijungti prie Karo komendantūrų valdybos bazinių komendantinių karių vienetų kurso.

1 rodiklis. Radijo reklama
Tiekėjas privalo parengti ir įgyvendinti radijo reklamos kampaniją, apimančią:
· radijo reklamos scenarijaus parengimą;
· garso klipo įgarsinimą ir montavimą;
· radijo reklamos transliavimą.

Reklama turi būti transliuojama radijo stotyse, kurių individualus dienos pasiekimas sudaro ne mažiau kaip 3 %, remiantis naujausiais KANTAR tyrimų duomenimis.
Garso įrašas turi būti kartotinis – transliuojamas kelis kartus per dieną, ne trumpiau kaip dvi (2) savaites.

2 rodiklis. Reklaminės juostos (angl. banner) reklama ir straipsnių sklaida interneto naujienų portaluose
Tiekėjas privalo suplanuoti, parengti ir įgyvendinti:
· Reklaminės juostos (angl. banner) reklamą;
· ne mažiau kaip penkių (5) straipsnių seriją Lietuvos interneto naujienų portaluose.

Reklama ir straipsniai turi būti skelbiami interneto naujienų portaluose, kurių vidutinis dienos realių vartotojų skaičius viršija 200 000, remiantis naujausiais GEMIUS tyrimų duomenimis.
Reklama turi būti užtikrintai skelbiama ne mažiau kaip dviejuose (2) šiuos kriterijus atitinkančiuose naujienų portaluose.
Tiekėjas yra atsakingas už:
· straipsnių ir Reklaminės juostos (angl. banner)  parengimą;
· jų publikavimą;
· efektyvios reklamos sklaidos užtikrinimą.



3 rodiklis. Reklama socialiniuose tinkluose
Tiekėjas privalo parengti ir įgyvendinti reklamos kampaniją socialiniuose tinkluose „Facebook“ ir „Instagram“, kuri apima:
· ne mažiau kaip 20 reklaminių įrašų (postų) parengimą;
· įrašų sklaidą, kviečiančią asmenis prisijungti prie Karo komendantūrų veiklos.

Kiekvieno įrašo reklamos sklaidai turi būti skirta ne mažiau kaip 100 (vienas šimtas) eurų „Meta“ reklamos biudžeto.

1. Teikiant pasiūlymus kiekvieno rodiklio kaina turi būti pateikiama atskirai:
· kaina, jei naudotume visus rodiklius po 1 kartą;
· kaina, jei naudotume visus rodiklius po 2 kartus;
· kaina, jei naudotume visus rodiklius po 3 kartus.

Tiekėjas pateikia lentelę su kainomis:
	Rodiklių kainos
	1 kartas
	2 kartai
	3 kartai

	Siūloma „Radijo reklamos“ kaina.
	
	
	

	Siūloma „Reklaminės juostos (angl. banner)  reklama ir straipsnių sklaida interneto naujienų portaluose“.
	
	
	

	Siūloma „Reklama socialiniuose tinkluose“.
	
	
	

	Bendra visų rodiklių kaina:
	
	
	



2. Paketo paslaugos turi būti įgyvendintos iki 2026 12 01.
3. Paketo paslaugos teikiamos 2026 m., tikslios datos derinamos su užsakovu.
4. Svarbu atkreipti dėmesį, kad visi vizualiniai sprendimai turės nukreipti į svetainėje www.karys.lt esantį turinį.
5. Reklamos paleidimas turės būti atliekamas per „Karys.lt“ puslapį „Facebook“ ir „Instagram“.
6. Padarytas turinys bus laikomas užsakovo nuosavybe ir galės būti naudojama  vėlesnėse kampanijose.
7. Reklama turi atitikti Lietuvos kariuomenės kariui keliamus standartus, nebūti įžeidžia ir nežeminti kario garbės ir orumo.

Užsakovas pasilieka teisę pasirinkti kiek kartų bus naudojamas kiekvienas rodiklis, pagal pasiūlytą rodiklių kainą. 
Vienos reklamos kampanijos metu gali būti naudojami užsakovo pasirinkti rodikliai, tačiau tiekėjo pasiūlymas bus vertinamas per visų rodiklių bendrą sumą.
Užsakovas, priimant sprendimą dėl konkurso laimėtojo, vertinant pirkimų kainą vertins vieną iš pasirinktų reklamos kartų, t. y. – jei užsakovas nuspręs reklamos kampanijas daryti 2 kartus, bus vertinama visų tiekėjų pasiūlyme nurodytų rodiklių suma rodant kampanija 2 kartus ir t. t.
Atkreiptinas dėmesys, kad nusprendus rodyti reklamą 2 kartus, užsakovas reklamos kompanijos turinio nekeis – t. y. tie patys vizualai, garso įrašai bus rodomi du kartus. 

Po reklaminės kampanijos tiekėjas turės pateikti visą statistiką apie kiekvieno rodiklio rezultatus (pasiekti radijo klausytojai, paspaudimai ant reklamų, pasiekti žmonės soc. tinkluose ir t. t.).
	



