Atsakymai į pateiktus klausimus
Dalyvis klausia:
„Prašome patikslinti kokį laikotarpį turi būti transliuojama reklama, nes pirkimo dokumente nurodyta, kad "Projekto veiklų įgyvendinimo trukmė nuo 2023 m. liepos 1 d. iki 2026 m. birželio 30 d.".
Kokia sklaidą turi užtikrinti tiekėjas? Kiek parodymų (CPM) tiekėjas turi garantuoti per viešinimo kampanijos įgyvendinimą?“

Perkančioji organizacija atsako:
Reklaminių skydelių viešinimo kampanijai numatyti 12 mėn. (techninės specifikacijos 32 p.).
Patikslintos specifikacijos 17 p. numatyta, kad viešinimo kampanijos metu kiekviename iš naujienų portalų turi būti užtikrinta po 300 tūkst. reklaminių skydelio parodymų, kiekviename iš darbo paieškos portalų – 150 000 reklaminių skydelio parodymų, 1 kt. portale – 80 000 reklaminių skydelio parodymų.

Dalyvis klausia:
Techninėje specifikacijoje 16 punkte yra tokia sąlyga: Skydeliai turi būt transliuojami didžiausiose (1,5-3 mln. unikalių vartotojų) 2 naujienų portalų svetainėse, 2 darbo paieškos ir 1 kt. portale.
 Jei remiamasi Gemius Audience duomenimis https://e.gemius.com/lt/rankings/9790 , nėra nei vieno naujienų portalo, kuris siektų tokius skaičius. Naujienų portalai siekia nuo 1 iki 1,4 mln realių vartotojų.
Rekomenduojame patikslinti sąlygas į šią redakciją:
 Skydeliai turi būti transliuojami pasirinktose didžiosiose (1-1,4 mln realių vartotojų) 2 naujienų portalų svetainėse <...>
Perkančioji organizacija atsako:
Į pastabą atsižvelgėme ir patikslinome šį techninės specifikacijos punktą. Šiuo metu numatoma, kad reklaminiai skydeliai turi būt transliuojami didžiausiose 2 naujienų portalų svetainėse (pagal didžiausią unikalių vartotojų skaičių, ne mažesnį nei 1 mln. vartotojų (remiantis Gemius Audience 2024 m. gruodžio mėn. duomenimis)), 2 darbo paieškos ir 1 kt. portale (1 kt. portalas laisvai pasirenkamas paslaugos teikėjo, tai gali būti naujienų, darbo paieškos, socialiniai, e-komercijos, švietimo ir kultūros, paslaugų užsakymo, specializuoti ir t.t. portalai). 1 kt. portalas turi būti parinktas atsižvelgiant į projekto tikslinės grupės pasiekiamumą.
Dalyvis klausia:
1. 16 Punktas Skydeliai turi būt transliuojami didžiausiose (1,5-3 mln. unikalių vartotojų) 
2. 2 naujienų portalų svetainėse, 2 darbo paieškos ir 1 kt. portale.Ar keliami reikalavimai parodymų? Ar gali būti transliuojami viename darbo paieškos ir viename naujienų portale? 2. Kokia numatoma kampanijos trukmė? 
3.  Vienas Baneris turi transliuojamas viename portale ne trumpiau 4 savaites? Ar galime transliuoti 2 banerius tame pačiame portale ?
Perkančioji organizacija atsako:
1. Techninės specifikacijos 16 p. patikslintas. Reklaminiai skydeliai turi būt transliuojami didžiausiose 2 naujienų portalų svetainėse (pagal didžiausią unikalių vartotojų skaičių, ne mažesnį nei 1 mln. vartotojų (remiantis Gemius Audience 2024 m. gruodžio mėn. duomenimis)), 2 darbo paieškos ir 1 kt. portale (1 kt. portalas laisvai pasirenkamas paslaugos teikėjo, tai gali būti naujienų, darbo paieškos, socialiniai, e-komercijos, švietimo ir kultūros, paslaugų užsakymo, specializuoti ir t.t. portalai). 1 kt. portalas turi būti parinktas atsižvelgiant į projekto tikslinės grupės pasiekiamumą.
Ne, reklaminiai skydeliai turės būti transliuojami 2 naujienų portaluose, 2 darbo paieškos 1 kt. laisvai pasirenkamame paslaugos teikėjo.
1. Kampanija numatyta 12 mėn. trukmės.
1. Ne, galima transliuoti tik 1, 2 ar net visus 3 banerius tame pačiame portale, tačiau ne vienu metu, o slenkančiu grafiku.
Dalyvis klausia:
Nėra nei vieno naujienos portalo kurio unikalių vartotojų skaičius būtų 1,5 --3 mln.Reikia koreguoti ne mažiau kaip 1 mln per mėnesė, remiantis (nurodan konkretų mėnesį) duomenimis. Būtina nurodyti banerių parodymų skaičių, nes nurodomas tikslas - informuoti plačiąją visuomenę, ypač Projekto tikslinę grupę, apie šiuo metu įgyvendinamą Projektą, jo galimybes ir naudą, sužadinti būsimos auditorijos susidomėjimą, skatinti dalyvauti veiklose. - nieko nepasako, ir nesuvienodina Tiekėjų pasiųlymo, nes vienas Tiekejas paskaičiuos 100 tūkts paropdymų ,kitas 1 mln parodymš ir jie abu pasieks tikslą- informuos visuoemnė, bet kainos ir pasiekiamumas radikaliai skirsis. Būtina nurodyti, kiek parodymų turi būti naujienų portaluose, kiek darbo portaluose ir ką reiškia _kiti portalai?? Ar tai gali būti Alytaus naujienos? Kai nenurodytos vienodos sąlygos, tai norędamas laimėti Tiekėjas sudės visus parodymus į pigiausią portąlą ir kelis parodymus į naujienų. Taigi TS turi būt:1. Pakeista unikalių vartotojų skaičius, nurodant duomenų periodą2. Nurodyt - kas yra kiti portalai3. Nurodyt parodymų kikeį 4.Nurodyt kiiek parodymū turi būt naujienų portaluose, kirk darbo ir kiek kituose. (Kalba netaisyta)
Perkančioji organizacija atsako:
1. Techninėje specifikacijoje patikslintas 16 p. ir nurodyta, kad reklaminiai skydeliai turės būti transliuojami 2 naujienų portaluose pagal didžiausią unikalių vartotojų skaičių, ir ne mažesnį nei 1 mln. unikalių vartotojų (GemiusAudience 2024 m. gruodžio mėn. duomenimis). (pridedama patikslinta specifikacija)
1. 1 kt. portalas laisvai pasirenkamas paslaugos teikėjo, tai gali būti naujienų, darbo paieškos, socialiniai, e-komercijos, švietimo ir kultūros, paslaugų užsakymo, specializuoti ir t.t. portalai).1 kt. portalas turi būti parinktas atsižvelgiant į projekto tikslinės grupės pasiekiamumą. (pridedama patikslinta techninė specifikacija)
Į 3 ir 4 klausimus atsakom bendrai: viešinimo kampanijos metu kiekviename iš naujienų portalų turi būti užtikrinta  po 300 tūkst. reklaminių skydelio parodymų, kiekviename iš darbo paieškos portalų – 150 000 reklaminių skydelio parodymų, 1 kt. portale – 80 000 reklaminių skydelio parodymų.

Dalyvis klausia
Prašau patikslinti, ar kiekvienas iš 3 sukurtų reklaminių skydelių turės būti rodomas po 4 savaites kiekviename iš portalų, ar visi 3 skirtingi skydeliai turės būti parodyti per 4 savaites kiekviename iš portalų?
Kadangi pasiūlymai bus vertinami pagal pasiūlytą kainą, prašau nurodyti numatytą skydelių parodymų skaičių kiekviename iš portalų, nes tai esminė pirkimo salyga (kaina skaičiuojama ne už skydelių rodymo trukmę, bet už parodymų skaičių portale). Priešingu atveju, Perkančioji organizacija gali nenusipirkti suplanuotos paslaugos, nes vienas tiekėjas gali pasiūlyti 10 vnt, parodymų, kitas - 1 mln. parodymų, ir abu tiekėjai atitiks pirkimo sąlygas, o kainos rėžis bus labai didelis 200-15.000 eurų.

Perkančioji organizacija atsako
Kiekviename iš portalų gali būti rodomi 1, 2 ar ir visi 3 reklaminiai skydeliai slenkančiu grafiku. Svarbiausia, kad bendra reklaminių skydelių rodymo trukmė viename portale nebūtų trumpesnė nei 4 sav.
Viešinimo kampanijos metu kiekviename iš naujienų portalų turi būti užtikrinta po 300 tūkst. reklaminių skydelio parodymų, kiekviename iš darbo paieškos portalų – 150 000 reklaminių skydelio parodymų, 1 kt. portale – 80 000 reklaminių skydelio parodymų (patikslintos techninės specifikacijos 17 p.).

Perkančioji organizacija atsižvelgdama į dalyvių klausimus ir pastebėjimus koreguoja techninės specifikacijos 16 ir 17 punktus:
Iš
16. Skydeliai turi būt transliuojami didžiausiose (1,5-3 mln. unikalių vartotojų) 2 naujienų portalų svetainėse, 2 darbo paieškos ir 1 kt. portale. 
17. Visi 3 (trys) reklaminiai skydeliai turi būti pritaikyti kiekvienai viešinimo plane numatytai reklaminei pozicijai portaluose. 
Į
16. [bookmark: _Hlk187061447][bookmark: _Hlk187061833][bookmark: _Hlk187061844]„Skydeliai turi būt transliuojami didžiausiose 2 naujienų portalų svetainėse (pagal didžiausią unikalių vartotojų skaičių, ne mažesnį nei 1 mln. vartotojų (remiantis Gemius Audience 2024 m. gruodžio mėn. duomenimis)), 2 darbo paieškos ir 1 kt. portale (1 kt. portalas laisvai pasirenkamas paslaugos teikėjo, tai gali būti naujienų, darbo paieškos, socialiniai, e-komercijos, švietimo ir kultūros, paslaugų užsakymo, specializuoti ir t.t. portalai). 1 kt. portalas turi būti parinktas atsižvelgiant į projekto tikslinės grupės pasiekiamumą. 
17. [bookmark: _Hlk187061345]Viešinimo kampanijos metu kiekviename iš naujienų portalų turi būti užtikrinta po 300 tūkst. reklaminių skydelio parodymų, kiekviename iš darbo paieškos portalų – po 150 000 reklaminių skydelio parodymų, 1 kt. portale – 80 000 reklaminių skydelio parodymų.

Vadovaujantis VPĮ 36 str. 6 p. „<>Kai tikslinama skelbime paskelbta informacija, perkančioji organizacija privalo atitinkamai patikslinti skelbimą ir prireikus pratęsti pasiūlymų pateikimo terminą protingumo kriterijų atitinkančiam laikotarpiui, per kurį tiekėjai, rengdami pasiūlymus, galėtų atsižvelgti į patikslinimus<>“ pratęsiam pasiūlymo pateikimo terminą 5 d.d. t.y. iki 2025-01-17 d. 12 val. 
