
Konkretaus pirkimo sąlygų 4 priedas„Pasiūlymų vertinimo kriterijai ir sąlygos“

PASIŪLYMŲ VERTINIMO KRITERIJAI IR SĄLYGOS
1. Perkančioji organizacija ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą išrenka pagal kainą ir su pirkimo objektu susijusius kriterijus, vadovaudamasi šiame priede nustatyta vertinimo tvarka.
2. Pasiūlymų eilė sudaroma ekonominio naudingumo mažėjimo tvarka. Tais atvejais, kai kelių tiekėjų pasiūlymų ekonominis naudingumas bus vienodas, sudarant pasiūlymų eilę, pirmesnis į šią eilę įrašomas tiekėjas, kurio pasiūlymas pateiktas anksčiau.
3. Pasiūlymų vertinimo kriterijai: 
1 lentelė
	VERTINIMO KRITERIJAI
	Funkciniam parametrui suteikiami balai
	Lyginamasis svoris ekonominio naudingumo įvertinime 

	3.1. Pirmas kriterijus – kaina (C)
Vertinama pasiūlymo kaina eurais už visą pirkimo objektą, įskaitant visus mokesčius (taip pat ir PVM, jei taikoma) ir visas tiekėjo išlaidas, susijusias su sutarties vykdymu

	
	X= 40balų

	3.2. Antras kriterijus – Kokybė (T)
Vertinama komandos patirtis, siūloma strategija, kampanijų optimizavimo metodika. 
	
	Y=60 balų

	3.2.1. Kriterijus (T1) –  Komandos patirtis.
Vertinama siūlomos projekto komandos patirtis vykdant skaitmeninės medijos planavimo, reklamos kampanijų administravimo ir analizės projektus, ypač tarptautiniuose arba švietimo sektoriaus projektuose.
Vertinimi aspektai:
· patirtis planuojant ir valdant skaitmeninės reklamos kampanijas (Google Ads, Meta Ads, programmatic, social media ir kt.);
· patirtis dirbant su tarptautinėmis kampanijomis;
· patirtis švietimo, viešojo sektoriaus ar socialinių projektų komunikacijoje;
· įgyvendintų kampanijų mastas ir kampanijų rezultatai;
· komandos narių kvalifikacija ir specializacija.
	0-20 balų
	

	3.2.2. Kriterijus (T2) – Siūloma strategija.
Vertinama tiekėjo pasiūlyta skaitmeninės medijos planavimo ir reklamos kampanijų įgyvendinimo strategija.
Vertinimi aspektai:
· tikslinių auditorijų identifikavimas ir segmentavimas;
· kanalų parinkimo logika (pvz., socialiniai tinklai, paieškos reklama, programmatic, video platformos ir kt.);
· komunikacijos etapų ir kampanijų struktūros pagrindimas;
· aiškiai apibrėžti KPI rodikliai ir jų ryšys su kampanijos tikslais;
· duomenimis grįstas planavimas ir testavimo logika;
· strategijos atitikimas pirkimo objekto tikslams.

	0-25 balai
	

	3.2.3. Kriterijus (T3) –  Kampanijų optimizavimo metodika
Vertinama tiekėjo pateikta metodika, kaip bus stebimas, analizuojamas ir optimizuojamas reklamos kampanijų efektyvumas.

Vertinami aspektai:

· kampanijų stebėsenos ir analizės procesas;
· naudojami analitiniai įrankiai (pvz., Google Analytics, reklamos platformų analitika, BI sprendimai ir pan.);
· optimizavimo veiksmai pagal kampanijų rezultatus;
· ataskaitų teikimo struktūra ir dažnumas;
· KPI stebėsena ir reagavimo į rezultatus mechanizmas.
	0-15 balai
	


Kriterijus T vertinamas ekspertinio vertinimo metodu, vertinimui sudarytos ekspertų grupės narių tiesiogiai skiriamais balais:

Kriterijus (T1) – Komandos patirtis (Max 20 balų)
2 lentelė
	Reikšmės įvertinimo aprašymas
	Balai*

	Sėkmingai įgyvendinti 2 tarptautiniai projektai per paskutinius 2 metus.
	0–8

	Sėkmingai įgyvendinti ne mažiau nei 3 tarptautiniai projektai per paskutinius 2 metus asmeninės projektų vadovo patirties.
	9–12

	Sėkmingai įgyvendinti bent 4 tarptautiniai projektai švietimo srityje per paskutinius 2 metus asmeninės projektų vadovo patirties.
	13–15

	Sėkmingai įgyvendinti bent 5 tarptautiniai projektai švietimo srityje Azijos bei Europos geografiniame regione per paskutinius 1 metus asmeninės projektų vadovo patirties.
	16–20


*Jeigu nepateiktos atitinkamos reikšmės arba aprašymas atliktas nekokybiškai – atitinkamai reikšmei suteikiama 0 balų.

Kriterijus (T2) – Siūloma strategija (Max 25 balai)
3 lentelė
	Reikšmės įvertinimo aprašymas
	Balai*

	Strategija bendrinė, mažai detalizuota, KPI neaiškūs arba nepagrįsti
	0–10

	Strategija pakankamai aiški, pateikti pagrindiniai kanalai ir auditorijos, KPI nurodyti, bet jų logika ribota
	11–18

	Detalizuota strategija su aiškia auditorijų segmentacija, kanalų pasirinkimo pagrindimu ir KPI sistema
	19–22

	Išsami, duomenimis grįsta strategija su aiškia KPI logika, testavimo scenarijais ir optimizavimo etapais
	23–25


*Jeigu nepateiktos atitinkamos reikšmės arba aprašymas atliktas nekokybiškai – atitinkamai reikšmei suteikiama 0 balų. 

Kriterijus (T3) – Kampanijų optimizavimo metodika (Max 15 balų)
4 lentelė
	Reikšmės įvertinimo aprašymas
	Balai*

	Metodika aprašyta paviršutiniškai, trūksta konkrečių veiksmų ir įrankių
	0–5

	Pateikta pagrindinė optimizavimo logika, tačiau trūksta detalaus veiksmų plano ar rodiklių
	6–10

	Aiški ir nuosekli metodika su aprašytais veiksmais, įrankiais ir pagrindiniais KPI
	11–13

	Išsami optimizavimo metodika su detaliu veiksmų planu, testavimo metodais, analitiniais įrankiais ir KPI stebėsenos sistema
	14–15


*Jeigu nepateiktos atitinkamos reikšmės arba aprašymas atliktas nekokybiškai – atitinkamai reikšmei suteikiama 0 balų.

4. Tiekėjas, kartu su pasiūlymu turi pateikti žemiau nurodytus dokumentus:
5 lentelė
	Eil. Nr.
	Pirkimo dokumentuose nustatyti paslaugų kokybės kriterijai 
	Tiekėjo siūlomų paslaugų rodiklių reikšmės

	1.
	Kokybė (T):

	1.1.
	 Komandos patirtis (T1)
	Laisvos formos dokumentas, kuriame pateikiamas siūlomos komandos aprašymas ir kiekvieno specialisto gyvenimo aprašymas (CV), pagrindžiantis jų patirtį ir kvalifikaciją.

	1.2.
	Siūloma strategija (T2)

	Laisvos formos dokumentas, kuriame pateiktas nurodyto kriterijaus aprašymas.


	1.3.
	Kampanijų optimizavimo strategija (T3)
	Laisvos formos dokumentas, kuriame pateiktas nurodyto kriterijaus aprašymas.




5. Ekonominis naudingumas (S) apskaičiuojamas sudedant tiekėjo pasiūlymo kainos (C ), kokybės (T) balus (gaunamos kriterijų ir (ar) subkriterijų reikšmės apvalinamos dviejų skaičių po kablelio tikslumu, t. y. surinkus pvz. 50,564 balų – apvalinama į 50,56, o surinkus 50,565 balų – apvalinama į 50,57):


6. 
6.1. 
5.1. Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios iš visų pasiūlymų pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamo pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos lyginamojo svorio (X):

5.2. Kriterijų (T) balai apskaičiuojami sudedant atskirų kriterijų (Ti) balus. Kriterijaus (Ti) balai apskaičiuojami Komisijai išvedant ekspertų suteiktų atskirto kriterijaus balų vidurkį:

T=T1+T2+T3


6.  Pasiūlymai bus vertinami eurais. Jeigu pasiūlymuose kaina nurodyta užsienio valiuta, ji bus perskaičiuojama eurais pagal Europos Centrinio Banko skelbiamą orientacinį euro ir užsienio valiutų santykį, o tais atvejais, kai orientacinio euro ir užsienio valiutų santykio Europos Centrinis Bankas neskelbia, – pagal Lietuvos banko nustatomą ir skelbiamą orientacinį euro ir užsienio valiutų santykį paskutinę pasiūlymų pateikimo termino dieną.
7. Atlikus balų apskaičiavimą ir nustačius pasiūlymų eilę, jei vienas iš tiekėjų atsiima pasiūlymą ar yra pašalinamas iš pirkimo procedūrų, perkančioji organizacija numato galimybę tokiais atvejais perskaičiuoti jau suteiktus balus.





