4 priedas
PASIŪLYMŲ EKONOMINIO NAUDINGUMO VERTINIMO METODIKA

PROJEKTAS 

1. Pasiūlymuose nurodytos kainos bus vertinamos eurais. Perkančiosios organizacijos neatmesti pasiūlymai vertinami pagal ekonomiškai naudingiausio pasiūlymo vertinimo kriterijų. Pirkimui pateiktus pasiūlymus nagrinėja, vertina ir palygina Viešojo pirkimo komisija arba jos paskirti ekspertai. Komisija ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą išrenka pagal kainos ir kokybės santykį.

2. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas bus išrenkamas pagal šiuos kiekybinius ir kokybinius vertinimo kriterijus:

	Vertinimo kriterijai
	Kriterijaus funkcinio parametro lyginamasis svoris
	Lyginamasis svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	Kaina (C)
	
	X = 50

	Kokybė: Užduoties atlikimas (T)
	
	Y = 50

	1.
	Visuomenės informavimo ir reklamos kampanijos koncepcijos aprašymo kokybė (P)
	L = 1
	



4. Tiekėjas kartu su Pasiūlymu privalo pateikti visus dokumentus, kuriais remiantis bus sprendžiamas balų paskirstymas pagal vertinimo kriterijus. Po pasiūlymo pateikimo termino pabaigos šių dokumentų pateikti nebus galima. Tiekėjas turi atidžiai surašyti visą informaciją, kad Perkančioji organizacija galėtų objektyviai suteikti balus pagal šio priedo reikalavimus. 
5. Jei tiekėjo užduoties atlikimo kriterijaus (T) reikšmė, apskaičiuota pagal šio priedo reikalavimus, yra ≤ 25 balų, tokio tiekėjo pasiūlymas atmetamas kaip neatitinkantis Pirkimo sąlygų ir toliau nenagrinėjamas.

6. Ekonominis naudingumas (S) apskaičiuojamas sudedant tiekėjo pasiūlymo kainos C ir užduoties atlikimo (T) balus:

S = C + T
    
7. Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamo pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginant iš kainos lyginamojo svorio (X):




8. 8. Kriterijaus T balai yra lygūs už kiekvieną parametrą (10.2.1–10.2.5 p.) eksperto suteiktų balų sumai (P). Maksimalus už šį kriterijų suteikiamas balų skaičius yra 50 balų.


10. Užduoties, nurodytos šios metodikos priede, atlikimo (T) vertinimo kriterijaus vertinimas:
10.1. Kriterijaus T vertinimui taikomas ekspertinis vertinimas. Ekspertai pasiūlymus vertina atskirai. Atlikę vertinimą ekspertai surašo ekspertinio vertinimo išvadas ir pateikia Viešųjų pirkimų komisijai. Viešųjų pirkimų komisija pagal ekspertinio vertinimo išvadas apskaičiuoja kiekvienam tiekėjui suteiktų balų aritmetinį vidurkį (gauta suma apvalinama šimtųjų tikslumu). Jei ekspertas skiria 5 balus ar mažiau, jis pateikia motyvuotą paaiškinimą, kokių konkrečių elementų trūko iki aukštesnio įvertinimo.
10.2. Ekspertai, vertindami visuomenės informavimo ir reklamos kampanijos koncepcijos aprašymo kokybę (P), balus skiria atsižvelgdami į žemiau nurodytus reikalavimus užduoties atlikimo kokybei:
10.2.1. pateikta kūrybinė idėja yra originali ir šiuolaikiška;
10.2.2. koncepcija aprašyta išsamiai, aiškiai, nuosekliai;
10.2.3. koncepcija atitinka kampanijos tikslą; 
10.2.4. kampanijos veiksmai yra pagrįsti ir argumentuoti;
10.2.5. kartu su koncepcija pateikta kampanijos veiksmų pavyzdžių, kurie yra originalūs ir šiuolaikiški; kartu su pavyzdžiais tiekėjas privalo pateikti bent du paruoštus 1080 x 1350 px dydžio socialinių tinklų įrašo vizualus (su tekstu) bei dvi 970 x 250 px dydžio internetines reklamjuostes (banerius). 
10.3. Visuomenės informavimo ir reklamos kampanijos koncepcijos aprašymo kokybės (P) balų skyrimo tvarka:

	Eil. Nr.
	Vertinimo kriterijus
	9–10 balų (Puikiai)
	6–8 balai (Gerai)
	3–5 balai (Vidutiniškai)
	0–2 balai (Silpnai / Nepateikta)

	1.
	10.2.1. Originalumas ir šiuolaikiškumas
	Idėja pasižymi unikaliu kūrybiniu kampu, vengiama tiesmukų asociacijų ir klišių; koncepcija akivaizdžiai išsiskiria rinkos sraute. 
	Idėja kokybiška, tačiau naudojami reklamoje dažnai pasitaikantys motyvai; sprendimai saugūs, bet atitinka šiuolaikines tendencijas.
	Naudojamos visiems žinomos klišės; idėja paviršutiniška, trūksta elementų, kurie priverstų auditoriją sustoti ir susidomėti.
	Idėja morališkai pasenusi, neprofesionali arba visiškai neatitinka originalumo apibrėžimo. 

	2.
	10.2.2. Išsamumas ir nuoseklumas
	Pateiktos visos užduotyje nurodytos dalys; tekstas dalykiškas, loginė seka nuo problemos iki rezultatų prognozės yra nepriekaištinga.
	Pateiktos visos dalys, tačiau kai kurios aprašytos bendrinėmis frazėmis; tekstas aiškus, bet trūksta detalumo įgyvendinimo taktikose.
	Trūksta privalomų dalių; aprašymas fragmentiškas, sunku suprasti bendrą kampanijos mechanizmą.
	Aprašymas padrikas, pateikta tik dalis informacijos; tekstas neatitinka dalykiško tono reikalavimų.

	3.
	10.2.3. Atitiktis kampanijos tikslui
	Koncepcija tiesiogiai sprendžia visas įvardintas problemas: žinių trūkumą, saugumo iliuziją ir sąnaudų baimę.
	Koncepcija orientuota į bendrą žinomumą, tačiau silpniau sprendžia specifines problemas (pvz., mitus apie brangumą).
	Koncepcija tik paviršutiniškai susijusi su patentavimo specifika; veiksmai labiau tinka bendrai įvaizdžio reklamai.
	Pasiūlymas neatitinka kampanijos tikslų arba siūlomos priemonės jiems prieštarauja.

	4.
	10.2.4. Pagrįstumas ir argumentacija
	Aiškiai pagrįsta, kodėl pasirinkti konkretūs kanalai; biudžetas ir 3 mėn. laikas išnaudoti optimaliai.
	Veiksmai pasirinkti tinkami, tačiau trūksta stipresnių argumentų, kodėl pasirinkti kanalai geriausiai pasieks tikslines grupes.
	Kanalai nesuderinti tarpusavyje; sąmata neproporcinga veiksmams; trūksta loginio ryšio pagrindimo. 
	Veiksmai atsitiktiniai, nepagrįsti strategine logika; panaudota mažiau nei 4 skirtingi komunikacijos kanalai.

	5.
	10.2.5. Vizualinis patrauklumas ir kokybė
	Vizualiniai sprendimai pasižymi stilistiniu vientisumu, inovatyvumu ir preciziška kokybe; tipografija ir grafiniai elementai suderinti nepriekaištingai; kuriamas progresyvios, modernios ir patikimos institucijos įvaizdis, kuris tiksliai sustiprina kampanijos strateginę žinutę.
	Vizualinis išpildymas techniškai kokybiškas, kompozicija tvarkinga ir aiški; tačiau trūksta kūrybinės drąsos ar estetinio išskirtinumo; sprendimai yra saugūs, pavyzdžiai atrodo standartiniai, atitinkantys bendrąsias reklamos tendencijas, bet be unikalaus stilistinio identiteto.
	Vizualai atrodo mėgėjiškai; prasta vizualinė hierarchija; estetinis vaizdas neturi vientisumo su koncepcija; pateikti sprendimai yra generiniai, stokojantys autorinio indėlio ir kūrybinio individualumo;
	Privalomi pavyzdžiai nepateikti arba jų kokybė yra neprofesionali ir kenkianti institucijos įvaizdžiui; pateiktas turinys yra itin žemo estetinio lygio, naudojami standartizuoti, šabloniniai vaizdai be jokios adaptacijos konkrečios užduoties specifikai.



10.4. Pasiūlymų vertinime vartojamos sąvokos:
10.4.1. Originalus [lot. originalis — pirminis, įgimtas, savitas] – tikras, autentiškas, nesuklastotas, ne sekimas kuo nors.
10.4.2. Patrauklus – kompoziciškai, vizualiai gerai atrodantis. 
10.4.3. Pritaikomas – lengvai pritaikomas, naudojant plakatuose, kitose vaizdinėse priemonėse, jungiant su kitais ženklais. 
10.4.4. Šiuolaikiškas – atitinkantis šiandienines dizaino ir komunikacijos  tendencijas. 




Ekonominio naudingumo vertinimo metodikos priedas

UŽDUOTIS TIEKĖJAMS

Tiekėjai, teikiantys pasiūlymus, turi atlikti užduotį, kaip nurodoma žemiau pateiktame aprašyme. Tiekėjų atlikta užduotis bus vertinama pagal nurodytus vertinimo kriterijus. Užduotis pateikiama tik tiekėjų pasiūlymų vertinimui. 


Užduotis
Visuomenės informavimo apie patentavimo naudą integruotos komunikacijos kampanija. 

Kampanijos tikslai
1. Didinti žinomumą: Supažindinti tikslines grupes su patentavimo procesu ir jo teikiama ekonomine verte.
2. Sklaidyti mitus: Mažinti baimę dėl proceso sudėtingumo, brangumo ir „biurokratijos“.
3. Skatinti aktyvumą: Padidinti užklausų skaičių Valstybiniame patentų biure (VPB) ir motyvuoti verslą bei kūrėjus teikti paraiškas.
4. Formuoti įvaizdį: Pozicionuoti patentavimą kaip modernaus, konkurencingo verslo higieną, o ne kaip prabangos prekę.

Problemos, kurias turi spręsti komunikacijos kampanija:
1. Žinių trūkumas: Tikslinė auditorija (ypač startuoliai ir smulkus verslas) nesuvokia, kad jų idėja ar produktas gali būti patentuojamas.
2. Saugumo iliuzija: Manoma, kad idėjos niekas nepavogs, arba, kad „Lietuvos rinka per maža“, todėl apsauga nereikalinga.
3. Sąnaudų baimė: Patentavimas suvokiamas kaip brangus procesas, neįvertinant intelektinės nuosavybės kaip turto, kurį galima parduoti ar licencijuoti.

Situacija ir kontekstas
Lietuvoje inovacijų kūrimas auga, tačiau patentavimo rodikliai, lyginant su Vakarų Europa, išlieka žemi. Valstybinis patentų biuras siekia tapti partneriu, kuris padeda verslui apsaugoti jų turtą.
Stebima tendencija, kad išradėjai kreipiasi per vėlai – kai produktas jau viešai pristatytas, todėl patentavimas tampa neįmanomas. Kampanija turi pabrėžti laiko faktorių ir intelektinės nuosavybės strategijos svarbą nuo pat verslo pradžios.

Komunikacijos tonas
Ekspertiškas, bet suprantamas. Venkite sausos teisinės kalbos. Tonas turi įkvėpti pasitikėjimo, būti dalykiškas, bet skatinantis veikti. 

Preliminari kampanijos trukmė: 3 mėnesiai (rugsėjis-lapkritis)

Kampanijos biudžetas: maksimali suma – iki 40 tūkst. eurų + PVM.

Galimi kampanijos kanalai: nuosavi Valstybinio patentų biuro komunikacijos kanalai (internetinis portalas, naujienlaiškis, socialiniai tinklai ir kt.), dalinimosi (partneriai, asociacijos ir pan.) bei užsitarnauti (žiniasklaida), taip pat perkami – žiniasklaidos ir kiti visuomenės informavimo ir reklamos sklaidos kanalai bei vietos. Tiekėjas privalo panaudoti ne mažiau kaip 4 skirtingus tinkamus komunikacijos kanalus, kurie jo vertinimu padėtų pasiekti kampanijos tikslus.

Užduoties reikalavimai

Paslaugų teikėjas turi pateikti integruotos komunikacijos kampanijos koncepcijos aprašymą su pavyzdžiais, kurį sudaro šios dalys: 
1. Situacijos analizė, strategija ir taktika, loginis ryšių pagrindimas (kampanijos mechanizmas).
2. Kampanijos veiksmų (formos, priemonės, turinio idėjos, kūrybinių tekstų pavyzdžiai, vizualizacijos eskizai, įskaitant ir 10.2.5. p. numatytus vizualus) numatymas ir jų pagrindimas. 
3. Kampanijos veiksmų ir priemonių sklaidos planas-grafikas (tinklelis).
4. Kampanijos sąmata.
5. Kampanijos pasiektų tikslų rezultatų prognozė. 

Kampanijos tikslinė grupė

Tiesioginės auditorijos:
1. Technologiniai startuoliai ir inovatyvios MVĮ: Kuriantys naujus produktus/technologijas.
2. Akademinė bendruomenė: Mokslininkai, tyrėjai, universitetų atžalinės įmonės.
3. Inžinieriai ir individualūs išradėjai.

Netiesioginės auditorijos: 
1. Verslo konsultantai ir teisininkai (kuriems reikia žinoti apie VPB paslaugas).
2. Fundamentinių ir taikomųjų mokslų studentai.
3. Verslo žiniasklaida.

Užduoties pateikimo apimtis: 10–20 skaidrių Power Point, PDF arba kitais visuotinai prieinamais duomenų failų formatais. Galimi priedai.
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