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Pirkimo salygy 2 priedas ,,Techninés specifikacija‘

SMURTO ARTIMOJE APLINKOJE
PREVENCLJOS IR LYGIU GALIMYBIU, LYCIU
LYGYBES KOMUNIKACINI KAMPANIJU SUKURIMO

IR JGYVENDINIMO PASLAUGOS

TECHNINE SPECIFIKACIJA

1. SAVOKOS IR SUTRUMPINIMAI

1.1. Perkancioji organizacija — VieSoji jstaiga Europos socialinio fondo agentira (toliau —
Pirk¢jas).

1.2. Paslaugos tiekéjas — fizinis asmuo, privatusis juridinis asmuo, vieSasis juridinis asmuo, kitos
organizacijos ir jy padaliniai ar tokiy asmeny grupé, su kuriuo Pirkéjas sudaro paslaugy pirkimo
sutartj (toliau — Tiekéjas).

2. PIRKIMO OBJEKTAS

2.1. Pirkimo objektas — smurto artimoje aplinkoje prevencijos ir lygiy galimybiy, ly¢iy lygybés
komunikaciniy kampanijy sukiirimo ir jgyvendinimo paslaugos.

2.2. Pirkimo objektas skaidomas j dvi dalis:

| DALIS: Smurto artimoje aplinkoje prevencijos komunikaciné kampanija.
Il DALIS: Lygiy galimybiy, ly¢iy lygybés komunikaciné kampanija.

2.3. Komunikaciniy kampanijy finansavimas:

2.3.1. Smurto artimoje aplinkoje prevencijos komunikacinés kampanijos sukiirimo ir
igyvendinimo paslaugos apmokamos projekto Nr. 07-014-P-0001 ,,Plétoti efektyvios prevencijos
ir pagalbos smurto artimoje aplinkoje sistemg‘ (toliau — Projektas 1) 1éSomis.

2.3.2. Lygiy galimybiy, ly¢iy lygybés komunikacinés kampanijos sukiirimas ir jgyvendinimo
paslaugos apmokamos projekto Nr. 07-015-P-0001 ,,Koordinatoriy modelio iSbandymas ir ly¢iy
lygybés politikos stiprinimas® (toliau — Projektas 2) 1éSomis.

3. TPIRKIMO DALIES APRASYMAS

3.1. Smurto artimoje aplinkoje prevencijos komunikacing kampanijg sudaro trys skirtingo turinio
komunikacinés kampanijos. Projekto 1 tikslas - kompetencijy ugdymas ir visuomenés
informuotumo didinimas smurto artimoje aplinkoje prevencijos srityje Lietuvoje. Projektas 1
finansuojamas 2021-2027 m. Europos Sajungos strukttirinés paramos ,,Europos socialinio fondo
+1r 2021-2027 m. Europos Sajungos struktiirinés paramos bendrojo finansavimo 1éSomis.



3.2. Perkamas objektas - trijy komunikaciniy kampanijy sukiarimas ir jgyvendinimas, kuris
apima:

1) vaizdo klipy paruo$ima (internetui ir televizijai) ir jy transliacija;

2) reklaminiy skydeliy (baneriy), pagal sukurtus vaizdo klipus, paruos$ima (internetui) ir jy
transliacija.

3.3. Projekto 1 problema, kurig stengiamasi spresti: Smurtas artimoje aplinkoje vis dar yra vienas
i§ labiausiai paplitusiy Zmogaus teisiy ir laisviy pazeidimy misy visuomenéje. Stiprinant
visuomenés nepakantumg smurtui artimoje aplinkoje yra svarbu uztikrinti tikslinés informacijos
sklaidg, atkreipiant démesj | naujag Apsaugos nuo smurto artimoje aplinkoje jstatymo redakcija,
atnaujintus pagalbos ir paslaugy teikimo bei kitus su smurto artimoje aplinkoje apsauga, pagalba,
paslaugomis ir prevencija susijusius aspektus. Todél yra numatomos komunikacinés kampanijos,
skirtos skleisti informacija tikslinéms grupéms apie pagalbos ir paslaugy prieinamuma, siekiant
didinti smurto artimoje aplinkoje atpazinimg ir mazinti tolerancijg jam bendrai bei skirtingoms jo
formoms. Vykdant kampanijas informacija bus pateikiama ir prieinamomis asmenims su negalia
formomis.

3.4. Projekto 1 trukmé: paslaugos turi bti suteiktos per 30 mén. nuo sutarties jsigaliojimo dienos.
Sis terminas gali bati pratestas iki 2 (dviejy) ménesiy ne dél Pirkéjo kaltés Paslaugy pirkimo-
pardavimo sutarties 4.2. punkte numatytomis salygomis. Komunikacinés kampanijos vykdomos
etapais — pirmoji - 2025 metais, antroji - 2026 metais, tre¢ioji — iSkart po antrosios.

3.5. Maksimali suma per Sutarties vykdymo laikotarpj negali virsyti 185 722 EUR (vieno $imto
aStuoniasdeSimt penkiy tikstanéiy septyniy Simty dvideSimt dviejy eury) be PVM ir 224 723,62
EUR (dviejy Simty dvidesimt keturiy tikstan¢iy septyniy Simty dvideSimt trijy eury ir 62 centy)
su PVM.

3.6. Komunikaciniy kampanijy aprasymai, reikalavimai, siekiai:

Nr. | Komunikaciné Specifikacija

kampanija
1. | I Komunikaciné Komunikaciné kampanija apie smurto artimoje aplinkoje prevencija
kampanija ir paslaugy prieinamumg smurto artimoje aplinkoje pavojy

keliantiems asmenims.

Sioje  komunikacinéje kampanijoje ypatingas démesys bus
Kreipiamas j smurtaujanciy asmeny motyvacijg keisti smurtinj elges;.

Tiksliné grupé: visuomene.




Komunikacinés kampanijos tikslas: pademonstruoti
smurtaujan¢iam asmeniui, kad smurtinis elgesys turés pasekmiy jam
padiam, kartu parodant motyvacija keisti savo elgesj. Siai
komunikacinei kampanijai kuriamame vaizdo klipe svarbu
akcentuoti, jog smurtaujantis asmuo gali lankyti smurtinio elgesio
keitimo programas ir taip keisti savo elgesi.

Vaizdo klipo turinys turi buti kuriamas konsultuojantis su Socialinés
apsaugos ir darbo ministerijos Lygiy galimybiy, motery ir vyry
lygybés grupés ekspertais bei su Pirkéju. Galutinis $iai komunikacinei
kampanijai sukurtas vaizdo klipas turi bati suderintas ir patvirtintas
Pirkéjo.

Komunikacinés kampanijos siekiai:

e Pademonstruoti, kaip smurtinis elgesys veikia patj
smurtautoja bei jo artimuosius;

e Atskleisti, kaip veikia smurtiniy santykiy artimoje aplinkoje
dinamika, akcentuojant smurtautojo veiksmus;

e  Skatinti smurtaujantj asmenj prisiimti atsakomybe¢ uz savo
veiksmus, didinti sgmoningumg apie smurto pasekmes;

e Pasitulyti alternatyvas smurtiniam elgesiui, kurie padéty
izvelgti galimybe keisti elges; ir siekti teigiamy pokyciy.

Kampanijos turinys turi paliesti kazkurias i§ nurodyty smurto
artimoje aplinkoje apraiSkos pasekmiy:

1. Nuo smurtaujancio asmens dél jo elgesio nusisuks artimieji,
draugai, Seima;

2. Smurtaujantis asmuo uz savo elgesj bus atitinkamai
nubaustas;

3. Smurtautojui yra suteikiama galimybe keisti savo elges].

Siiiloma j kampanijos turinj jtraukti:

e Parodyti smurtinio elgesio pasekmes pac¢iam smurtautojui;

e Pademonstruoti, jog smurtas artimoje aplinkoje yra
smurtautojo, o ne nukentéjusio asmens kalte;

e Parodyti, jog yra alternatyvy smurtiniam elgesiui bei
galimybé keistis.

Il Komunikaciné
kampanija

Komunikaciné kampanija apie smurto artimoje aplinkoje prevencija,
pagalbos ir apsaugos prieinamumag smurtg artimoje aplinkoje pavojy
patiriantiems ir smurtg patyrusiems asmenims.




Sioje  komunikacingje  kampanijoje = démesys  skiriamas
psichologiniam smurtui.

Tiksliné grupé: visuomené.

Komunikacinés kampanijos tikslas: parodyti, jog psichologinis
smurtas néra sveiky santykiy dalis, kuris turi jvairias formas, tad
svarbu Zinoti psichologinio smurto pasekmes ir nurodyti kur kreiptis

pagalbos.

Vaizdo klipo turinys turi buti kuriamas konsultuojantis su Socialinés
apsaugos ir darbo ministerijos Lygiy galimybiy, motery ir vyry
lygybés grupés ekspertais bei su Pirkéju. Galutinis $iai komunikacinei
kampanijai sukurtas vaizdo klipas turi bati suderintas ir patvirtintas
Pirkéjo.

Komunikacinés kampanijos siekiai:

e Atpazinti psichologinj smurtg ir jo formas;

e  Suprasti psichologinio smurto zalg ir jo pasekmes;

e Suteikti informacijos apie pagalba, nukentéjus nuo
psichologinio smurto;

e Pateikti geryjy pavyzdziy apie i$¢jimg i$ toksiniy santykiy.

Kampanijos turinys turi paliesti kazkurias i§ nurodyty psichologinio
smurto apraisky:

2. Siekis kontroliuoti: Zzinoti buvimo viets, slaptazodzius,
pazinoti visg jo/s aplinka;

3. Siekis pazeminti dél gyvenimo pasirinkimy, socialinés
situacijos, iSvaizdos ir pan.;

4. Siekis nuvertinti Zmogaus biseng, savijauta, emocijas,
jvertinant kaip nevertingas;

5. Siekis nuasmeninti Zmogy, sumenkinti jo pasitikéjimg savimi
tiesioginémis ar netiesioginémis paty¢iomis.

Siiiloma j kampanijos turinj jtraukti:

e Skirtingus psichologinio smurto pobiidzius ir aplinkas,
kuriose jis gali pasireiksti;

e Parodyti saugios aplinkos svarba, iSeinant i§ psichologiskai
smurtiniy santykiy;

e Pademonstruoti nukentéjusiyjy liudijimus, citatas;

e Pasidalinti gerosiomis praktikomis apie i$¢jimg i§ smurtiniy
santykiy.




11l Komunikaciné
kampanija

Komunikaciné kampanija apie smurto artimoje aplinkoje prevencija,
pagalbos ir apsaugos priecinamuma smurto artimoje aplinkoje pavojy
patiriantiems bei smurtg  patyrusiems asmenims ir paslaugy
prieinamuma smurto pavojy keliantiems asmenims.

Sioje komunikacinéje kampanijoje kreiptinas démesys j ekonominj
smurtg ir jo sprendimus.

Tiksliné grupé: visuomené.

Komunikacinés kampanijos tikslas: pademonstruoti, kodél
ekonominis smurtas yra problema, o ne normali santykiy dalis, kokios
jo pasekmés, kur galima kreiptis pagalbos. Siai komunikacinei
kampanijai kuriamame vaizdo klipe svarbu suteikti informacijg nuo
ekonominio smurto nukent¢jusiems zmonéms su pasiiilymais kur
kreiptis pagalbos, o smurtaujantiems asmenims — rekomenduoti
lankyti smurtinio elgesio keitimo programas.

Vaizdo klipo turinys turi baiti kuriamas konsultuojantis su Socialinés
apsaugos ir darbo ministerijos Lygiy galimybiy, motery ir vyry
lygybés grupés ekspertais bei su Pirkéju. Galutinis $iai komunikacinei
kampanijai sukurtas vaizdo klipas turi biiti suderintas ir patvirtintas
Pirkéjo.

Komunikacinés kampanijos siekiai:

e Atpazjstamas ekonominis smurtas artimoje aplinkoje, kaip
Jis pasireiskia;

e Atpazjstamas smurtg teisinantis diskursas;

e Nuromantizuojama ekonominé¢ priklausomybe, kyla
netolerancija ekonominiam smurtui;

e Zinoma, kokios pagalbos gali sulaukti aukos ir kur jos gali
Kreiptis;

e Auditorija supaZindinama su sékmingais pavyzdZiais
iStrunkant i§ ekonominio smurto ar sumazinant jo zalg.

Kampanijos turinys turi paliesti kazkurias i§ nurodyty ekonominio
smurto apraisky:

Draudimas dirbti;

Terorizuojantis iSlaidy kontroliavimas;

Alimenty nemokéjimas;

Priverstiné paskola;

Vienvaldiskas sprendimy priémimas dél Seimos finansy.
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Sitilloma j kampanijos turinj jtraukti:

e Skirtingus ekonominio smurto formy pavyzdzius ir jy
sgveika suaugusiyjy kontekste;

e Skirtingus ekonominio smurto formy pavyzdzius ir jy
saveika jaunimo-paaugliy kontekste;

e  Nukentéjusiyjy liudijimus-citatas;

e Pavyzdzius dazny smurtinj elgesj pateisinanciy ar
menkinanciy komentary (jskaitant paciy auky naudojamag
diskursg) - ekonominio smurto apraiSky pavyzdziai kartu su
paciy auky pa(si)teisinimais;

e Teigiamus pavyzdzius, kaip auka kreipiasi ir sulaukia
pagalbos, kuri padeda sumazinti ekonominio smurto Zala;

e Pademonstruojama, kaip ekonominé nepriklausomybe
salygoja i8¢jima i smurtiniy santykiy.

3.7. Pirkimas laikomas zaliuoju vadovaujantis Tvarkos apraso 4.4.3. papunk¢iu, nes pirkimo
objektas (komunikacinés kampanijos) yra nematerialaus pobtidzio, nesusijes Su materialaus
objekto sukiirimu, néra numatomas reik§mingas neigiamas poveikis aplinkai, nesukuriamas tarsos
Saltinis ir negeneruojamos atliekos.

3.7.1. Tiekéjas vykdant paslaugy sutartj jsipareigoja mazinti popieriaus sunaudojima, atsisakyti
nebitino dokumenty kopijavimo ir spausdinimo, t. y. visa su paslaugy teikimu susijusi
dokumentacija turi buti pateikta (siun¢iama) ir esant poreikiui derinama elektroniniu formatu ir
elektroninémis priemonémis, pasiraSoma elektroniniu biidu kvalifikuotais elektroniniais paraSais
(esant poreikiui). [Simtiniais atvejais SuU paslaugy sutarties vykdymu susije dokumentai, turi (gali)
biiti pateikiami popieriniu formatu, jeigu toks formatas privalomas pagal teises aktus arba Pirkéjas
nurodo tokj biitinumg — tokiu atveju spausdinimui turi bati atitikti minimalius aplinkos apsaugos
kriterijus, nurodytus Tvarkos apraso 2 priedo I skyriaus ,,Popierius ir jo gaminiai“ punkte
,,Rasymo, spausdinimo ir kopijavimo priemonés* 1.1 ir 1.2 papunkciuose.

3.8. Kiti komunikaciniy kampanijy reikalavimai:

Nr. [ Reikalavimas Specifikacija
1. | Kiekvieno e Kiekvieno vaizdo klipo idéja yra originali ir sukurta biitent
komunikacinei Siai pirkimo daliai. Uz galimg autoriniy teisiy pazeidima
kampanijai skirto atsakomybe prisiima paslaugos teikéjas.
vaizdo klipo Vaizdo klipo sukiirimo ir gamybos paslauga sudaro:
biitinosios + teksty ir scenarijaus sukiirimas;
savybés: * rezisiira;
+ filmavimo grupés sudarymas ir filmavimo viety parinkimas;
* scenarijaus iSpildymas;




* papildomos vaizdinés medziagos jsigijimas, jeigu reikia;

» aktoriy atranka;

* Dbalso uz kadro teksty rasymas;

* vaizdy montavimas;

* jgarsinimas taisyklinga lietuviy kalba (taisyklingas

kir¢iavimas);

* muzikos sukiirimas ir (arba) garso takelio parinkimas ir

pritaikymas;

» garso efekty sukiirimas (jeigu bus reikalinga);

 vaizdo klipo subtitry ir vertimo j gesty kalbg parengimas;

* ir kitos reikalingos priemonés bei paslaugos, kurios uztikrins

salygas kokybiSkam vaizdo klipui sukurti, pagaminti ir priduoti

numatytais formatais.

Scenarijus ir jo iSpildymas:

o Tickéjas pateikia detalizuotg vaizdo klipo scenarijy Pirkéjui
pagal 3.6. punkte pateiktas vaizdo klipo specifikacijas
suderinimui su Pirkéju per 20 kalendoriniy dieny nuo sutarties
pasiraSymo dienos.

o Tiekéjas turi pateikti Siuos vaizdo klipo scenarijaus elementus:
scenarijus, pateiktas kadruotémis, vizija kastingui, vizija
lokacijai, vizija dailei, vizija kameros darbui, spalvoms,
Sviesai, vizija muzikai.

o Pirkéjas pastabas scenarijui pateikia el. pastu ne véliau kaip per
3 d. d. nuo scenarijaus gavimo.

e Tiek¢jas turi atsizvelgti 1 Pirkéjo pastabas ir scenarijy pataisyti
per 3d.d.

e Pataisytas scenarijus ar jo iSpildymo vizija, Pirkéjui turi biti
pateikti per 3 d. d. nuo pastaby pateikimo dienos.

e Galutinis scenarijus gali biiti derinamas su Pirkéju tiek karty,
kiek yra reikalinga.

o Tickéjas vaizdo klipo kiirimg turi pradéti tuomet, kai gauna
Pirkéjo patvirtinimg apie scenarijy tinkamumg. Pirkéjas
neatsako uz Tiekéjo patirtus nuostolius dél nesuderinto
scenarijaus naudojimo pasekmiy.

e Vaizdo klipui turi biiti atrinkti aktoriai, kuriy kandidattirg turi
patvirtinti Pirkéjas.

o Tiekeéjas pateikia pirminj vaizdo klipo variantg suderinimui su
Pirkéju per 30 kalendoriniy dieny nuo scenarijaus suderinimo.




Vaizdo klipas turi biiti koreguojamas pagal Pirkéjo pateiktas
pastabas ir sitilymus.

Vaizdo klipo galutinj variantg privaloma suderinti su Pirkéju,
kuris turi teise koreguoti, keisti pasiiilyto vaizdo klipo
sprendinius.

Paaiskéjus, kad uzkadriniame balse yra kir¢iavimo ar dikcijos
klaidy, Tiekéjas turi paSalinti kiriavimo klaidas. Pirkéjas
neatsako uz Tiekéjo patirtus nuostolius dél netaisyklingo
zodziy kir¢iavimo ar netaisyklingos, neatitinkancios bendrinés
lietuviy kalbos dikcijos pasekmiy.

Reikalavimai vaizdo klipo gamybos technikai:

Vaizdo klipas turi biiti sukurtas naudojant profesionalig
filmavimo, montavimo, jgarsinimo, grafinés informacijos
rengimo technikg.

Paslaugy kokybeé privalo atitikti nusistoveéjusius tokiy paslaugy
teikimo reikalavimus. Vaizdo jrasams atlikti turi biti
naudojama skaitmenin¢ filmavimo jranga.

Reklaminis vaizdo klipas turi atitikti jprastai keliamus
reikalavimus ir buti pritaikytas transliuoti visais nacionaliniais
(lietuviskais) televizijos kanalais, techniniai parametrai turi
atitikti ir analoginiam vaizdo signalui keliamus reikalavimus.
Pirkéjui pateikiama galutiné produkcija, t. y. reklamos vaizdo
klipas turt buti aukStos kokybés: montavimas atliktas
profesionalia programine jranga, uZtikrinta auksta vaizdo klipo
iraSymo kokybé, tinkama transliuoti nacionalinés (lietuviy)
aprepties televizijoje.

Pirkéjui vaizdo klipas turi biti perduotas skaitmeniniu formatu,
leidzian¢iu redaguoti atskirus vaizdo ir garso takeliy (jei
taikoma) segmentus.

Reikalavimai animuoty ir statiniy reklaminiy skydeliu
(baneriy) sukrimui:

Turi buti sukurtas ir pagamintas vienas statinis ir vienas
animuotas baneris (judantis reklaminis skydelis) bei jy
adaptacijos, skirtos talpinimui interneto  portaluose,
socialiniuose  tinkluose, led ekranuose ir  Kkituose
skaitmeniniuose kanaluose. Baneriai turi bati sukurti ir
pagaminti pagal sukurto vaizdo klipo medziagg.

Animuoti (judantys reklaminiai skydeliai) ir statiniai turi
atitikti Siuos reikalavimus:




e Tiek¢jas turi uztikrinti, kad kiirybos ir gamybos rezultatas biity
iSpildytas profesionaliai.

e Vizualiné medziaga turi biiti suderinta su Pirkéu per 10
kalendoriniy dieny nuo galutinio vaizdo klipo sukiirimo bei
pazyméta visais nurodytais zenklais ir logotipais.

e Pirkéjas pastabas pateikia el. pastu ne véliau kaip per 3 d. d.
nuo baneriy gavimo.

o Tiekéjas turi atsizvelgti j Pirkéjo pastabas ir pataisyti banerius
per 3 d. d.

e Baneriy skai¢ius be adaptacijy — 2 vnt. (pagrindiniai 880x250,
1 animuotas, 1 statinis).

Bendri reikalavimai vaizdo klipams:

e Turi buiti uztikrinta komunikacijos medziagoje vaizduojamy
asmeny jvairoveé, uZztikrinant persikertanciy nelygybiy
matomuma.

e Vaizdo klipo pabaigos uzsklandoje ir kitoje vizualingje
medziagoje turi biiti 2021-2027 mety ES emblema su teiginiu
»Bendrai finansuoja Europos Sajunga“
(https://www.cpva.lt/es-fondu-investicijos-2021-2027-
m./viesinimas/902), ESFA  logotipas bei  projekto
pavadinimas, $iuo atveju ,,Plétoti efektyvios prevencijos ir
pagalbos smurto artimoje aplinkoje sistema*, kurj jgyvendina
ESFA.

e Garso takelis néra biitinas. Jeigu bus nuspresta naudoti garso
takelj, jis neturés uzgozti pacio vaizdo klipo turinio.
Vizualiné ir garsineé Zinutés turés biti vienodo svorio.
Vaizdiné medziaga turi biiti parengta lietuviy kalba, privalo
buti pritaikyta negalig turintiems zmonéms, vaizdo klipuose
turi biiti vertimas ] gesty kalbg ir subtitrai (jei taikoma).
Naudojant subtitrus, reikéty parinkti tinkama jy Sriftg ir dydj,
subtitrai turés nesikeisti per greitai, kad Zitirovas spéty juos
perskaityti. Tiekéjas atsako uz subtitry kokybe, t. y. subtitrai
turi buti paruosti vadovaujantis kalbos gramatikos bei
skyrybos taisyklémis, be gramatiniy ir skyrybos klaidy.

e Vaizdo klipas turi buti suderintas su kalbininkais. Jeigu bus
netaisyklingai jgarsinta — Paslaugy teikéjas jsipareigoja klipa
pergarsinti.




Vaizdo klipo zinuté turi biiti aiSki ir nekelti dviprasmisky
minciy.

Vaizdo Klipas turi buti suderintas su klipg transliuosiancia
televizija.

Reikalavimai dél apsaugos nuo neigiamo poveikio:

Tiekéjas turi uztikrinti, kad rengiant visg vizualing ir garsing
(jei taikoma) medziaga, bus laikomasi Lietuvos Respublikos
nepilnameciy apsaugos nuo neigiamo viesosios informacijos
poveikio jstatymo, Lietuvos Respublikos visuomenés
informavimo jstatymo, Lietuvos Zurnalisty ir leidéjy etikos
kodekso ir kity teisés akty, susijusiy su visuomenés
informavimu ir  vieSosios  informacijos  skleidimu,
reikalavimy.

Tiekéjas, teikdamas paslaugas, turi uztikrinti, kad nebuty
pazeistos treCiyjy asmeny autoriaus teisés. Tieké¢jas
Isipareigoja atlyginti visus nuostolius savo léSomis,
atsiradusius dél treciyjy asmeny autoriy teisiy pazeidimo.
Visi rezultatai ir su jais susijusios teisés, igytos kuriant vaizdo
klipa, banerius, jskaitant autorines turtines ir kitas intelektinés
ar pramoninés nuosavybés teises, yra Pirkéjo nuosavybé,
kurig jis gali naudoti, publikuoti, perleisti ar perduoti kaip
mano esant tinkama neribotoje teritorijoje ir neribota laika.
Tiekéjas turi turéti visy vizualinéje medziagoje parodyty
asmeny rastiSkus sutikimus.

Draudziami visi elementai, kurie prieStarauty LR teisés
aktams.

Kiekvieno vaizdo
Klipo trukmé:

20 sekundziy (x3).

Kiekvieno vaizdo
klipo formatas:

1920x1080 Full HD 16:9.

25 fps.

Transliacijai  socialin¢je medijoje reikalingi formatai:
1080x1080 pixels (1:1), 1080 x 1920 pixels (9:16).

Turi buti pateikiama ilga ir trumpa vaizdo klipo versija,
atitinkamai 20 sek. ir apie 10 sek.

Kiekvienos
kampanijos

2 mén.




trukmé

kiekviename

kanale:

Kiekvienos e Televizijos kanalai (2 nacionalinés aprépties televizijos
kampanijos kanalai):

transliavimo o Bent vieno nacionalinio televizijos kanalo vidutinis

kanalai ir dazniai:

dienos auditorijos pasiekimas procentais
(konsoliduoto ziiiréjimo duomenys, jskaitant 7 dieny
atidéta ziuréjima) turi siekti ne maziau kaip 25 proc.
pagal 2024 m. lapkri¢io ménesio vieSai skelbiamus
https://www.kantar.lt/lt/news/tv-auditorijos-tyrimo-
rezultatai-2024-m-lapkritis/. Siame televizijos kanale
turi biiti transliuojama ne maziau kaip 60 proc.
reklamos.

o Ne maziau 15 karty per savaite prime time laiku (darbo
dienomis nuo 18.00 val. iki 23.00 val. ir savaitgaliais
nuo 18.00 iki 23.00 val.) ir ne maziau 5 kartai per
savaite kitu laiku

o Turés buti 135 Klipo transliacijos prime time laiku ir
45 transliacijos kitu laiku.

o Transliavimo tinkleliai kiekviename i§ TV kanaly
turés buti sudaryti taip, kad ne maZiau nei 50 proc.
reklamos biity su 20 sekundziy trukmés vaizdo klipu,
likusi dalis - su 10 sekundziy vaizdo klipu.

o Pasiulyme Tiekéjas turi nurodyti abieju siilomy
TV kanaly pavadinimus.

o Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d.  privalo buti
pateikiama ataskaita (el. pastu), jrodanti reikalavimy
jvykdyma (ataskaitoje turi bati aiskiai nurodyta kada,
kokiu laiku ir kiek karty buvo transliuotas vaizdo
Klipas televizijoje, kokia pasiekta auditorija ir
transliavimo patvirtinimg 1§ transliuotojo, kuriame

matytysi transliavimo datos ir laikai.) Pirkéjas taip pat
galés paprasyti pateikti kitag/papildomg su reikalavimy
1vykdymu susijusig informacija.

e Socialiniai tinklai (,,Facebook®, ,,Youtube*):
o Preliminariai 2 mén., 2 kartai vienam vartotojui per
diena.




o Viso per reklamos transliacijos laikotarpj turés buti
pasiekta ne maziau 200 000 perzitry kiekviename
tinkle.

o Transliavimo tinkleliai kiekviename socialiniame
tinkle turés buti sudaryti taip, kad ne maziau nei 50
proc. reklamos biity su 20 sekundziy trukmés vaizdo
Klipu, likusi dalis - su 10 sekundziy vaizdo klipu.

o Reklamos veda i nuoroda
(https://socmin.Irv.1t/It/veiklos-sritys/seima-ir-
vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-
prevencija/).

Reklamos tikslas — Reach;
Reklama bus leidziama 1§ esamy ESFA paskyry
.Facebook* ir ,,Youtube.

o Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d.  privalo buti
pateikiama ataskaita (el. pastu), jrodanti reikalavimy
jvykdyma (ataskaitoje turi biiti aiSkiai nurodyta kada,
kokiu laiku, kokios trukmés ir kiek karty buvo
transliuotas vaizdo klipas socialiniame tinkle, kokia
pasiekta auditorija). Pirkéjas taip pat galés papraSyti
pateikti kita/papildomag su reikalavimy jvykdymu
susijusig informacija.

e Reklaminiai skydeliai (baneriai):
o Skydeliai transliuojami bent dvejuose nacionaliniuose
naujieny portaluose, kuriy kiekvieno realiy vartotojy
skaiCius per meénesj yra ne mazesnis nei 1 000 000
(vienas milijonas), remiantis 2024 m. lapkricio
meénesio Lietuvos interneto tyrimy ir konsultacijy

bendroves ,.Gemius* vieSai prieinamais duomenimis.
N¢ vienas 18 §iy portaly neturi biiti jtrauktas § VSD ar
etikos priezilirg atliekanciy institucijy

nerekomenduotiny  portaly sarasus. Pasiiilyme
Tiekéjas turi nurodyti ne maZziau kaip dvieju
siilomy naujieny portaly pavadinimus.

o Preliminariai 2 mén., 3 kartus per dieng skaitytojui.
Turi bati 2 000 000 parodymy (50 proc, Desktop ir 50
proc. Mobile aplinkoje), kurie biity tolygiai iSdéstyti
kampanijos numatytame laiko tarpe ir abiejuose
naujieny portaluose.



https://socmin.lrv.lt/lt/veiklos-sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-prevencija/
https://socmin.lrv.lt/lt/veiklos-sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-prevencija/
https://socmin.lrv.lt/lt/veiklos-sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-prevencija/
https://www.facebook.com/ESFagentura/
https://www.youtube.com/user/ESFAgentura/videos
https://e-public.gemius.com/lt/rankings/9791
https://e-public.gemius.com/lt/rankings/9791

o Kiekviename naujieny portale (Desktop ir Mobile
aplinkose) ne maziau nei po 50 proc. transliuojamy
baneriy turi buti transliuojami portaly tituliniame
puslapyje.

o 50 proc. transliuojamy baneriy turi sudaryti statiniai
baneriai, 50 proc. — animuoti.

o Skydeliai veda i nuoroda
(https://socmin.Irv.1t/It/veiklos-sritys/seima-ir-
vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-
prevencija/).

o Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d. privalo bati
pateikiama ataskaita (el.pastu), jrodanti reikalavimy
ivykdyma (baneriy transliavimo patvirtinimg i
transliuotojo,  kuriame  matytysi  transliavimo
platformos, datos, laikai, banerio tipas ir kt.) Pirkéjas
taip pat galés papraSyti pateikti kita/papildoma su
reikalavimy jvykdymu susijusig informacija.

4. 11 PIRKIMO DALIES APRASYMAS

4.1. Lygiy galimybiy, ly¢iy lygybés komunikacing kampanija sudaro dvi skirtingo turinio
komunikacinés kampanijos, skirtos lyciy stereotipams mazinti. Projekto 2 tikslas - kompetencijy
ugdymas ir visuomeneés informuotumo didinimas lygiy galimybiy, lyCiy lygybés srityje Lietuvoje.
Projektas 2 finansuojamas 2021-2027 m. Europos Sgjungos struktiirinés paramos ,,Europos
socialinio fondo +“ ir 2021-2027 m. Europos Sajungos struktiirinés paramos bendrojo
finansavimo 1éSomis.

4.2. Perkamas objektas - dviejy komunikaciniy kampanijy sukiirimas ir jgyvendinimas, kuris
apima:

1) vaizdo klipy paruosima (internetui ir televizijai) ir jy transliacija;

2) reklaminiy skydeliy (baneriy) paruoSimg (internetui) ir jy transliacija;

3) led lauko ekrany ir vie$ojo transporto ekrany vaizdo klipy ir reklaminiy skydeliy (baneriy)
paruo$ima ir jy transliacija.

4.3. Projekto 2 problema, kurig stengiamasi spresti: Lietuvoje vis dar placiai paplitusi visy tipy
diskriminacija (lyties, socialinés padéties, amziaus, negalios, kalbos, kilmés, rasés, tautybés,
pilietybeés, jsitikinimy ar paziiiry, lytinés orientacijos, etninés priklausomybés, tikejimo, sveikatos
buklés ar kitu pagrindu), dél to Siuo projektu bus siekiama mazinti visy tipy diskriminacijg ir
skatinti/didinti ly¢iy lygybe Lietuvoje bei ugdyti kompetencijas ir didinti informuotumag
visuomeng¢je apie lygias galimybes, lyCiy lygybés sritis Lietuvoje.


https://socmin.lrv.lt/lt/veiklos-sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-prevencija/
https://socmin.lrv.lt/lt/veiklos-sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-prevencija/
https://socmin.lrv.lt/lt/veiklos-sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-aplinkoje-prevencija/

4.4. Projekto 2 trukmé: paslaugos turi bati suteiktos per 9 mén. nuo sutarties jsigaliojimo dienos.
Sis terminas gali bati pratestas iki 3 (trijy) ménesiy ne dél Pirkéjo kaltés Paslaugy pirkimo-
pardavimo sutarties 4.2. punkte numatytomis saglygomis.

4.5. Maksimali suma per Sutarties vykdymo laikotarpj negali virsyti 221 114 EUR (dviejy Simty

dvidesimt vieno tikstan¢io vieno $imto keturiolikos eury) be PVM ir 267 547,94 EUR (dviejy
Simty SeSiasdesimt septyniy tikstanciy penkiy Simty keturiasde$imt septyniy eury 94 ct) su PVM.

4.6. Komunikaciniy kampanijy aprasymai, reikalavimai, siekiai:

Nr. | Komunikaciné Specifikacija

kampanija
1. | I Komunikaciné Sioje komunikacinéje kampanijoje bus kreiptinas démesys j ly¢iy
kampanija stereotipus Lietuvoje ir jy mazinimo temas, kurios bus nukreiptos j

visuomeng.

Kampanija skirta skleisti informacijg tikslinéms grupéms apie ly¢iy
stereotipus ir skatinti motery ir vyry lygybe.

Komunikacinés kampanijos tikslai:

1) akcentuoti motery visapusiska ir veiksmingg dalyvavimg ir
lygias galimybes lyderystei visais sprendimy priémimo
lygiais politiniame, ekonominiame ir visuomeniniame
gyvenime (pvz.: studijuojant tiksliuosius mokslus, uzsiimant
programavimu,
akcentuoti vyry

2) visapusiska ir veiksmingg dalyvavimg istoriskai moteriskose
sferose (pvz.: vaiky priezitroje, namy ruoSoje, dirbant
mokyklose, priesmokykliniame ugdyme, uzsiimant socialiniu
darbu, senyvo amziaus Seimos nariy slauga);

3) nekurti priestaros tarp vyry ir motery, kampanijoje islaikyti
pavyzdzius ir vyry, veikianciy stereotipisSkai vyriskose
sferose, ir motery, veikianciy stereotipiSkai moteriSkose
sferose. Demonstruoti vyry dominuojamos profesijos grupe,
kaip atvirg motery jtrauk¢iai ir atvirkS€iai, motery
dominuojamos profesijos grupe, kaip atvirg vyry jtraukciai.
Dalintis zinute, kad tikslas ne pakeisti moterims vyrus ar




vyrams moteris, bet leisti laisvai rinktis profesija, interesus,
gyvenimo biidg, saviraiska, iSvaizda ir priimti kitus gyvenimo
sprendimus nepaisant lyties.

Vaizdo klipo turinys turi buti kuriamas konsultuojantis su Socialinés
apsaugos ir darbo ministerijos Lygiy galimybiy, motery ir vyry
lygybés grupés ekspertais bei su Pirkéju. Galutinis $iai komunikacinei
kampanijai sukurtas vaizdo klipas turi bati suderintas ir patvirtintas
Pirkéjo.

Vykdant kampanija informacija turi buti pateikiama asmenims su
negalia prieinamomis formomis.

Il Komunikaciné
kampanija

Sioje komunikacinéje kampanijoje bus kreiptinas démesys j
diskriminaciniy nuostaty mazinima, o kampanija nukreipta |
visuomeng.

Komunikacinés kampanijos tikslas: ugdyti asmeny, patirianciy
diskriminacija, kompetencijas atpazinti diskriminacijg, kreiptis ir
gauti reikiamg pagalba.

Komunikacinés kampanijos siekiai:

1) Demonstruoti skirtingus diskriminacijos atvejus. Jtraukti
diskriminacijos atvejus bent keliais diskriminacijos
pagrindais, kurie yra numatyti Lygiy galimybiy jstatyme

2) Akcentuoti netiesioginés diskriminacijos* atvejus.

3) Akcentuoti, kad diskriminacija yra draudziama ir informuoti,
apie galimybe teikti skunda patyrus diskriminacija.

Vaizdo klipo turinys turi bati kuriamas konsultuojantis su Socialinés
apsaugos ir darbo ministerijos Lygiy galimybiy, motery ir vyry
lygybés grupés ekspertais bei su Pirkéju. Galutinis Siai komunikacinei
kampanijai sukurtas vaizdo klipas turi biiti suderintas ir patvirtintas
Pirkéjo.

Vykdant kampanija informacija turi buti pateikiama asmenims su
negalia prieinamomis formomis.

*Netiesioginé diskriminacija — veikimas ar neveikimas, teisés
norma ar vertinimo kriterijus, akivaizdziai neutrali sglyga ar praktika,
kurie formaliai yra vienodi, bet juos jgyvendinant ar pritaikant




atsiranda ar gali atsirasti faktinis naudojimosi teisémis apribojimas
arba privilegijy, pirmenybés ar pranaSumo teikimas lyties, rasés,
tautybés, pilietybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo,
isitikinimy ar pazitry, amziaus, lytinés orientacijos, negalios, etninés
priklausomybés, religijos pagrindu, nebent §j veikimg ar neveikima,
teisés norma ar vertinimo kriterijy, salyga ar praktikg pateisina
teisétas tikslas, o S$io tikslo siekiama tinkamomis ir biitinomis
priemonémis.

4.7. Pirkimas laikomas zaliuoju vadovaujantis Tvarkos apraso 4.4.3. papunk¢iu, nes pirkimo
objektas (komunikacinés kampanijos) yra nematerialaus pobiidzio, nesusijes Su materialaus
objekto sukairimu, néra numatomas reikSmingas neigiamas poveikis aplinkai, nesukuriamas tarsos
Saltinis ir negeneruojamos atliekos.

4.7.1. Tiekéjas vykdant paslaugy sutartj jsipareigoja mazinti popieriaus sunaudojima, atsisakyti
nebltino dokumenty kopijavimo ir spausdinimo, t. y. visa su paslaugy teikimu susijusi
dokumentacija turi buti pateikta (siun¢iama) ir esant poreikiui derinama elektroniniu formatu ir
elektroninémis priemonémis, pasiraSoma elektroniniu biidu kvalifikuotais elektroniniais parasais
(esant poreikiui). [Simtiniais atvejais su paslaugy sutarties vykdymu susij¢ dokumentai, turi (gali)
buti pateikiami popieriniu formatu, jeigu toks formatas privalomas pagal teisés aktus arba Pirkéjas
nurodo tokj biitinumg — tokiu atveju spausdinimui turi bati atitikti minimalius aplinkos apsaugos
kriterijus, nurodytus Tvarkos apraso 2 priedo I skyriaus ,,Popierius ir jo gaminiai“ punkte
,,RaSymo, spausdinimo ir kopijavimo priemonés* 1.1 ir 1.2 papunkciuose.

4.8. Kiti komunikaciniy kampanijy reikalavimai:

Nr. [ Reikalavimas Specifikacija

1. | Kiekvieno e Kiekvieno vaizdo klipo idéja yra originali ir sukurta bitent Siai
komunikacinei pirkimo daliai. Uz galimg autoriniy teisiy pazeidimag
kampanijai atsakomybe prisiima paslaugos teikéjas.
skirto vaizdo Vaizdo klipo sukiirimo ir gamybos paslauga sudaro:
klipo bitinosios » teksty ir scenarijaus sukiirimas;
savybés: * rezislra;

+ filmavimo grupés sudarymas ir filmavimo viety parinkimas;

+ scenarijaus iSpildymas;

* papildomos vaizdinés medZiagos jsigijimas, jeigu reikia;

« aktoriy atranka;

* balso uz kadro teksty rasSymas;

* vaizdy montavimas;

* jgarsinimas taisyklinga lietuviy kalba  (taisyklingas
kir¢iavimas);




muzikos sukiirimas ir (arba) garso takelio parinkimas ir

pritaikymas;

garso efekty sukiirimas (jeigu bus reikalinga);
vaizdo klipo subtitry ir vertimo j gesty kalba parengimas;
ir kitos reikalingos priemonés bei paslaugos, kurios uztikrins

salygas kokybiskam vaizdo klipui sukurti, pagaminti ir priduoti
numatytais formatais.
Scenarijus ir jo iSpildymas:

Tiekéjas pateikia detalizuota vaizdo klipo scenarijy Pirkéjui
pagal 4.6. punkte pateiktas vaizdo Kklipo specifikacijas
suderinimui su Pirkéju per 20 kalendoriniy dieny nuo sutarties
pasiraS§ymo dienos.

Tiekéjas turi pateikti Siuos vaizdo klipo scenarijaus elementus:
scenarijus, pateiktas kadruotémis, vizija kastingui, vizija
lokacijai, vizija dailei, vizija kameros darbui, spalvoms, Sviesai,
vizija muzikai.

Pirkéjas pastabas scenarijui pateikia el. pastu ne véliau kaip per
3 d. d. nuo scenarijaus gavimo.

Tiekéjas turi atsizvelgti | Pirkéjo pastabas ir scenarijy pataisyti
per 3 d.d.

Pataisytas scenarijus ar jo iSpildymo vizija, Pirkéjui turi buti
pateikti per 3 d. d. nuo pastaby pateikimo dienos.

Galutinis scenarijus gali biiti derinamas su Pirkéju tiek karty,
kiek yra reikalinga.

Tiekéjas vaizdo klipo kiirimg turi pradéti tuomet, kai gauna
Pirk¢jo patvirtinimg apie scenarijy tinkamuma. Pirkéjas
neatsako uz Tiek¢jo patirtus nuostolius dél nesuderinto
scenarijaus naudojimo pasekmiy.

Vaizdo klipui turi buti atrinkti aktoriai, kuriy kandidattrg turi
patvirtinti Pirkéjas.

Tiekeéjas pateikia pirmin; vaizdo klipo variantg suderinimui su
Pirkéju per 30 kalendoriniy dieny nuo scenarijaus suderinimo.
Vaizdo klipas turi buti koreguojamas pagal Pirkéjo pateiktas
pastabas ir sililymus.

Vaizdo klipo galutinj variantg privaloma suderinti su Pirkéju,
kuris turi teis¢ koreguoti, keisti pasitlyto vaizdo klipo
sprendinius.

PaaiSkéjus, kad uzkadriniame balse yra kir¢iavimo ar dikcijos
klaidy, Tiekéjas turi paSalinti kir¢iavimo klaidas. Pirkéjas




neatsako uz Tiekéjo patirtus nuostolius dél netaisyklingo
zodziy kir¢iavimo ar netaisyklingos, neatitinkancios bendrinés
lietuviy kalbos dikcijos pasekmiy.

Reikalavimai vaizdo klipo gamybos technikai:

e Vaizdo klipas turi biiti sukurtas naudojant profesionalig
filmavimo, montavimo, jgarsinimo, grafinés informacijos
rengimo technika.

o Paslaugy kokybé privalo atitikti nusistovéjusius tokiy paslaugy
teikimo reikalavimus. Vaizdo jraSams atlikti turi biti
naudojama skaitmeniné filmavimo jranga.

e Reklaminis vaizdo klipas turi atitikti jprastai keliamus
reikalavimus ir biiti pritaikytas transliuoti visais nacionaliniais
(lietuviskais) televizijos kanalais, techniniai parametrai turi
atitikti ir analoginiam vaizdo signalui keliamus reikalavimus.

e Pirkéjui pateikiama galutiné produkcija, t. y. reklamos vaizdo
klipas turi biiti aukStos kokybés: montavimas atliktas
profesionalia programine jranga, uztikrinta auksta vaizdo klipo
jraSymo kokyb¢, tinkama transliuoti nacionalinés (lietuviy)
aprépties televizijoje.

e Pirkéjui vaizdo klipas turi biiti perduotas skaitmeniniu formatu,
leidzianc¢iu redaguoti atskirus vaizdo ir garso takeliy (jei
taikoma) segmentus.

Reikalavimai animuoty ir statiniy reklaminiy skydeliy
(baneriy) sukiirimui:

e Turi biiti sukurtas ir pagamintas vienas statinis ir vienas
animuotas baneris (judantis reklaminis skydelis) bei jy
adaptacijos, skirtos talpinimui interneto  portaluose,
socialiniuose  tinkluose, led ekranuose ir  kituose
skaitmeniniuose kanaluose. Baneriai turi biiti sukurti ir
pagaminti pagal sukurto vaizdo klipo medziaga.

e Animuoti (judantys reklaminiai skydeliai) ir statiniai turi
atitikti Siuos reikalavimus:

o Tiekeéjas turi uztikrinti, kad kiirybos ir gamybos rezultatas biity
iSpildytas profesionaliai.

e Vizualiné medziaga turi buti suderinta su Pirkéju per 10
kalendoriniy dieny nuo galutinio vaizdo klipo sukiirimo bei
pazymeéta visais nurodytais Zenklais ir logotipais.

e Pirk¢jas pastabas pateikia el. pastu ne véliau kaip per 3 d. d.
nuo baneriy gavimo.




o Tiekéjas turi atsizvelgti j Pirkéjo pastabas ir pataisyti banerius

per 3d.d.

e Baneriy skai¢ius be adaptacijy — 2 vnt. (pagrindiniai 880x250,

1 animuotas, 1 statinis).

Bendri reikalavimai vaizdo klipams:

Turi buti uztikrinta komunikacijos medziagoje vaizduojamy
asmeny jvairove, uztikrinant persikertan¢iy nelygybiy
matomuma3.

Vaizdo klipo pabaigos uzsklandoje ir kitoje vizualingje
medziagoje turi buti 2021-2027 mety ES emblema su teiginiu
,,Bendrai finansuoja Europos Sajunga“ (https://www.cpva.lt/es-
fondu-investicijos-2021-2027-m./viesinimas/902), ESFA
logotipas bei projekto pavadinimas, Siuo atveju ,, Koordinatoriy
modelio iSbandymas ir ly¢iy lygybés politikos stiprinimas®,
kurj jgyvendina ESFA.

Garso takelis néra butinas. Jeigu bus nuspresta naudoti garso
takelj, jis neturés uzgozti pacio vaizdo klipo turinio.

Vizualiné ir garsin¢ zinutés turés biti vienodo svorio.
Vaizdiné medziaga turi buti parengta lietuviy kalba, privalo

buti pritaikyta negalig turintiems Zzmonéms, vaizdo klipuose
turi bati vertimas j gesty kalbg ir subtitrai (jei taikoma)
Naudojant subtitrus, reikéty parinkti tinkamg jy Srifta ir dydj,
subtitrai turé nesikeisti per greitai, kad zilirovas spéty juos
perskaityti. Tiekéjas atsako uz subtitry kokybe, t. y. subtitrai
turi buti paruosti vadovaujantis kalbos gramatikos bei skyrybos
taisyklémis, be gramatiniy ir skyrybos klaidy.

Vaizdo klipas turi biiti suderintas su kalbininkais. Jeigu bus
netaisyklingai jgarsinta — Paslaugy teikéjas jsipareigoja klipa
pergarsinti.

Vaizdo klipo zinuté turi buti aiski ir nekelti dviprasmisky
minciy.

Vaizdo klipas turi biiti suderintas su klipa transliuosiancia
televizija.

Reikalavimai dél apsaugos nuo neigiamo poveikio:

Tiekejas turi uZtikrinti, kad rengiant visg vizualing ir garsing
(jei taikoma) medziagg, bus laikomasi Lietuvos Respublikos
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nepilnameciy apsaugos nuo neigiamo viesosios informacijos
poveikio jstatymo, Lietuvos Respublikos visuomenés
informavimo jstatymo, Lietuvos Zzurnalisty ir leidéjy etikos
kodekso ir kity teisés akty, susijusiy su visuomeneés
informavimu ir vieSosios informacijos skleidimu, reikalavimy.

o Tiekéjas, teikdamas paslaugas, turi uztikrinti, kad nebuty
pazeistos treciyjy asmeny autoriaus teisés. Tiekéjas jsipareigoja
atlyginti visus nuostolius savo léSomis, atsiradusius dél treCiyjy
asmeny autoriy teisiy pazeidimo.

e Visi rezultatai ir su jais susijusios teisés, jgytos kuriant vaizdo
klipa, banerius, jskaitant autorines turtines ir kitas intelektinés
ar pramoninés nuosavybés teises, yra Pirkéjo nuosavybé, kurig
jis gali naudoti, publikuoti, perleisti ar perduoti kaip mano esant
tinkama neribotoje teritorijoje ir neribotg laika.

e Tick¢jas turi turéti visy vizualingje medziagoje parodyty
asmeny rastiSkus sutikimus.

e Draudziami visi elementai, kurie prieStarauty Lietuvos teisés
aktams.

Kiekvieno

vaizdo klipo

20 sekundziy (x2).

trukme:
Kiekvieno 1920x1080 Full HD 16:9.
vaizdo klipo 25 fps.
formatas: Transliacijai  socialinéje medijoje reikalingi formatai:
1080x1080 pixels (1:1), 1080 x 1920 pixels (9:16).
e Turi biiti pateikiama ilga ir trumpa filmuko versija, atitinkamai
20 sek. ir apie 10 sek.
Kiekvienos 2 meén.
kampanijos
trukmeé
kiekviename
kanale:
Kiekvienos Televizijos kanalai (2 nacionalinés aprepties televizijos kanalai):
kampanijos e Bent vieno nacionalinio televizijos kanalo vidutinis dienos
transliavimo auditorijos pasiekimas procentais (konsoliduoto ziGréjimo
kanalai ir duomenys, jskaitant 7 dieny atidétg zitréjimg) turi siekti ne
dazniai: maziau kaip 25 proc. pagal 2024 m. lapkri¢io ménesio vieSai




skelbiamus https://www.kantar.It/It/news/tv-auditorijos-tyrimo-
rezultatai-2024-m-lapkritis/. Siame televizijos kanale turi biti
transliuojama ne maziau kaip 60 proc. reklamos.

Ne maziau 15 karty per savait¢ prime time laiku (darbo
dienomis nuo 18.00 val. iki 23.00 val. ir savaitgaliais nuo 18.00
iki 23.00 val.) ir ne maziau 5 kartai per savaite¢ kitu laiku.

Turs buti 135 klipo transliacijos prime time laiku ir 45
transliacijos Kitu laiku.

Transliavimo tinkleliai kiekviename i§ TV kanaly turés biiti
sudaryti taip, kad ne maziau nei 50 proc. reklamos bity su 20
sekundziy trukmés vaizdo klipu, likusi dalis - su 10 sekundziy
vaizdo klipu.

Pasialyme Tiekéjas turi nurodyti abiejuy sinilomy TV kanaly

avadinimus.

Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d. privalo biti pateikiama

ataskaita (el. pasStu), jrodanti reikalavimy jvykdyma
(ataskaitoje turi biiti aiskiai nurodyta kada, kokiu laiku ir kiek
karty buvo transliuotas vaizdo klipas televizijoje, kokia
pasiekta auditorija ir transliavimo patvirtinimg i§ transliuotojo,
kuriame matytysi transliavimo datos ir laikai.) Pirkéjas taip pat
galés papraSyti pateikti kita/papildomag su reikalavimy
ivykdymu susijusig informacija.

Socialiniai tinklai (,,Facebook®, ,,Y outube®):

Preliminariai 2 meén., 2 kartai vienam vartotojui per dieng.
Viso per reklamos transliacijos laikotarpj turés biti pasiekta ne
maziau 200 000 perziiiry kiekviename tinkle.

Transliavimo tinkleliai kiekviename socialiniame tinkle turés
biti sudaryti taip, kad ne mazZiau nei 50 proc. reklamos biity su
20 sekundziy trukmés vaizdo klipu, likusi dalis - su 10
sekundZiy vaizdo klipu.

Reklamos veda ] nuorodag (https://socmin.lrv.1t/It/veiklos-
sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-
aplinkoje-prevencija/).

Reklamos tikslas — Reach;

Reklama bus leidZiama i§ esamy ESFA paskyry ,,Facebook® ir
,, Youtube®.

Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d. privalo biiti pateikiama
ataskaita (el. paStu), jrodanti reikalavimy jvykdymga
(ataskaitoje turi biiti aiSkiai nurodyta kada, kokiu laiku, kokios




O

trukmés ir kiek karty buvo transliuotas vaizdo klipas
socialiniame tinkle, kokia pasiekta auditorija). Pirkéjas taip pat
galés paprasyti pateikti kitg/papildomg su reikalavimy
ivykdymu susijusig informacija.

Reklaminiai skydeliai (baneriai):

Skydeliai transliuojami bent dvejuose nacionaliniuose naujieny
portaluose, kuriy kiekvieno realiy vartotojy skaiCius per
ménes] yra ne mazesnis nei 1 000 000 (vienas milijonas),
remiantis 2024 m. lapkri¢io ménesio Lictuvos interneto tyrimy

ir _konsultacijy bendrovés ,.Gemius®“ vieSai prieinamais

duomenimis. N¢é vienas i§ §iy portaly neturi bati jtrauktas |
VSD ar etikos prieziirg atlieckan¢iy  institucijy
nerekomenduotiny portaly sarasus. Pasitilyme Tiekéjas turi
nurodyti ne maziau kaip dviejy siilomy naujieny portaly
pavadinimus.

Preliminariai 2 mén., 3 kartus per dieng skaitytojui. Turi biiti 2
000 000 parodymy (50 proc, Desktop ir 50 proc. Mobile
aplinkoje), kurie bity tolygiai iSdéstyti kampanijos
numatytame laiko tarpe ir abiejuose naujieny portaluose.
Kiekviename naujieny portale (Desktop ir Mobile aplinkose)
ne maziau nei po 50 proc. transliuojamy baneriy turi biiti
transliuojami portaly tituliniame puslapyje.

50 proc. transliuojamy baneriy turi sudaryti statiniai baneriai,
50 proc. — animuoti.

Skydeliai veda ] nuoroda (https://socmin.lrv.1t/lt/veiklos-
sritys/seima-ir-vaikai/seimos-politika/smurto-artimoje-
aplinkoje-prevencija/).

Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d. privalo biiti pateikiama
ataskaita (el.paStu), jrodanti reikalavimy jvykdyma (baneriy
transliavimo patvirtinimg 1§ transliuotojo, kuriame matytysi
transliavimo platformos, datos, laikai, banerio tipas ir kt.)
Pirk¢jas taip pat galés papraSyti pateikti kita/papildoma su
reikalavimy jvykdymu susijusig informacija.

Lauko reklama — Lietuvos miestuose 4 savaites 20 Led lauko
ekrany (ekrano plotas ne maziau 15 kv.m.):

O

Lauko ekrany vietos ir skaiciaus i$sidéstymas: Vilnius — 7
ekranai; Kaunas — 4 ekranai; Siauliai, Panevézys ir Alytus — po
2 ekranus; Marijampolé— Utena, Tauragé — po 1 ekrang.
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Pasiiilyme Tiekéjas turi nurodyti ne maziau kaip po vieng
lauko reklamos paslaugy (Led ekrany) teikéjo pavadinima
nurodytuose miestuose.

Lauko reklamos ekranai / turés biiti apSviesti visg para.

Ne maziau kaip 180 parodymy per parg viename ekrane
(transliacijos laikas 6-23 val.).

Lauko reklamos ekrane transliuojamos atitinkamai vaizdo
klipy trumposios versijos (ne maziau 50 proc.) ir reklaminiai
skydeliai.

Lauko reklamoje turi biti pasitelktos Siuolaikinés
technologijos, jgalinanCios asmenis su regos negalia
informacijg gauti garso pagalba arba brailio rastu.

Pries$ prasidedant kampanijai lauko ekrany vietos, transliavimo
forma (vaizdo klipy trumposios versijos ir reklaminiai
skydeliai) ir transliacijy tinklelis kiekviename ekrane privalo
biiti suderintos su Pirkéju.

Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d. privalo buti pateikiama
ataskaita (el. pastu), jrodanti reikalavimy jvykdyma
(ataskaitoje turi buti nurodyta ekrano vietos adresas, parodymy
daznumas, reklamos tipas (trumpoji vaizdo klipo versija ar
baneris)). Pirk¢jas taip pat galés papraSyti pateikti
kita/papildoma su reikalavimy jvykdymu susijusig informacija.

VieSojo transporto reklama — Lietuvos miestuose 4 savaites:

O

Miestai: Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai, Panevézys,
Alytus (jeigu numatytame mieste vieSajame transporte néra
galimybés transliuoti reklama, tuomet pakeisti kitu miestu
(galimi miesty pasirinkimai: Marijampolé, Telsiai, Utena,
Tauragé) arba atitinkamai padidinti reklamos apimtj i§ pirminio
nurodyty miesty saraso).

Pasitilyme Tiekéjas turi nurodyti ne maziau kaip po vieng
vieSojo  transporto reklamos teikéjo pavadinima
nurodytuose miestuose.

VieSojo transporto ekrany skai¢ius miestuose turi sudaryti ne
maziau nei 70 proc. visy konkrec¢iame mieste esanciy ekrany
skaic¢iaus.

Ne maziau kaip 80 parodymy per parg viename vie$ojo
transporto ekrane (transliacijos laikas 6-23 val.).

Reklama turi buti transliuojama tik Zemagrindéje vieSojo
transporto priemongje (jeigu numatytame mieste néra




zemagrindziy vieSojo transporto priemoniy, tuomet Sis
reikalavimas netaikomas).

VieSojo transporto ekranuose ne maziau 50 proc.
transliuojamos vaizdo klipy trumposios versijos, likusi dalis -
reklaminiai skydeliai (turi bati i§ anksto suderinta su Pirkéju).
Transliuojama reklama turi atitikti universalaus dizaino
principus ir turi biiti prieinama kuo daugiau asmeny su negalia.
VieSojo transporto monitoriuose rodyti skirti vaizdo Klipai turi
biti be garso takelio — tik su subtitrais (jei taikoma)
Kampanijai pasibaigus, per 10 d. d. privalo buti pateikiama
ataskaita (el. pastu), jrodanti reikalavimy jvykdyma
(ataskaitoje turi biiti nurodyta miesto autobuso marSruto
numeris, kuriame buvo transliuota reklama, transliavimo
daznumas, reklamos tipas (trumpoji vaizdo klipo versija ar
baneris)). Pirkéjas taip pat galés paprasyti pateikti
kita/papildoma su reikalavimy jvykdymu susijusiag informacija.




