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Suinteresuotiems tiekėjams	                                                                                            2026-07-08
(siunčiama CVP IS priemonėmis)


AB „Miesto gijos“ (toliau – Pirkimo vykdytojas) vykdo tarptautinį Renginių organizavimo ir įgyvendinimo paslaugų pirkimą atviro konkurso būdu, Centrinėje viešųjų pirkimų informacinėje sistemoje (toliau – CVP IS) pirkimo ID 8479155 (toliau – Pirkimas). 
Atsakydamas į suinteresuotų tiekėjų 2026 m. birželio 30 d. pateiktus klausimus, Pirkimo vykdytojas teikia šiuos atsakymus:

	Eil. Nr.
	Klausimas
	Atsakymas

	1.
	Rengdami pasiūlymą pagal šio viešojo pirkimo I užduoties reikalavimus „Pasaulinės turizmo dienos paminėjimo Vilniuje (A tipo renginys) organizavimas“, prašome atsakyti ar šios koncepcijos sąmatoje reikia įtraukti ir auksinių ženkliukų su prabavimo paslauga gamybos išlaidas, kadangi tokie ženklai yra įteikiami kiekvienais metais nusipelniusiems turizmo srities atstovams?
	Informuojame, kad I užduoties aprašyme auksinių ženkliukų su prabavimo paslauga gamyba nėra įvardyta kaip privalomas renginio atributas.
Tuo atveju, jei Tiekėjas, rengdamas pasiūlymą, numato tokių ženkliukų gamybą kaip renginio koncepcijos ar scenarijaus dalį ir pagrindžia jų būtinumą bei sąsają su siūlomu renginio turiniu ir tikslais, atitinkamos išlaidos turi būti įtrauktos į pateikiamą renginio sąmatą, neviršijant nustatyto bendro biudžeto.

	2.
	Rengdami pasiūlymą pagal šio viešojo pirkimo II užduoties reikalavimus dėl VšĮ „Go Vilnius“ integracijos į renginius „Investor Camp“ ir „Startup Fair“, prašome patikslinti žemiau pateiktus klausimus, kad būtų aiškiau kokio lygio integracija į šį renginį turėtų būti atliekama:
1. Ar renginių metu prie Perkančiosios organizacijos įrengto stendo bus numatytas jos atstovas, galintis pristatyti stende pateikiamą turinį, atsakyti į renginių dalyvių klausimus ir, esant poreikiui, pakomentuoti pateikiamą informaciją?
2. Ar nurodytuose renginiuose bus numatyti ir kitų partnerių / organizacijų stendai, ar Perkančiosios organizacijos stendas būtų vienintelė tokio tipo fizinė integracija šiuose renginiuose?
3. Prašome patikslinti, koks preliminarus plotas būtų numatomas/galėtų būti skirtas Perkančiosios organizacijos stendui, instaliacijai kiekviename iš renginių – „Investor Camp“ ir „Startup Fair“?
	1. Atkreipiame dėmesį, kad Pirkimo Specialiųjų sąlygų 9 priedo „Konkurso užduotys“ numatyta „Užduotis: pateikti VšĮ „Go Vilnius“ integracijos į renginius „Investor Camp“ ir „Startup Fair“ organizavimo pasiūlymą, apimantį koncepciją, scenarijų, vizualinius ir techninius sprendimus, komandą, tiekėjus bei detalų biudžetą pagal nurodytus užduoties reikalavimus.“ 4 punkte nurodyta „Renginių vizualiniai sprendimai. Stendo, instaliacijų, erdvių ar kitų kūrybinių sprendimų apipavidalinimo idėjos. Turi būti pateikiama po 2 vizualinių sprendimų pavyzdžius kiekvienam renginiui. Kartu turi būti pateikiamas aprašymas, kaip vizualiniai sprendimai padeda įgyvendinti koncepciją.“, t.y. stendas yra tik viena iš galimybių.
Paaiškiname, kad tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pasiūlyti kūrybinius sprendinius. Jei tiekėjas kaip sprendinį pasiūlys stendus, tai renginių metu prie Perkančiosios organizacijos stendo bus jos atstovas, kuris pristatys stende pateikiamą informaciją, atsakys į renginių dalyvių klausimus ir, esant poreikiui, suteiks papildomų paaiškinimų.
Vis dėlto, jeigu Pasiūlymo teikėjas Perkančiosios organizacijos stende numatytų interaktyvias instaliacijas ar kitas dalyvių dėmesį pritraukiančias priemones (pavyzdžiui, gėrimus, užkandžius ar panašias aktyvacijas), jis turi užtikrinti papildomą personalą šių veiklų aptarnavimui ir koordinavimui.
2. Paaiškiname, kad tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pasiūlyti kūrybinius sprendinius. Šiame renginyje tiekėjo pasiūlytas sprendinys bus eksponuojamas šalia kitų organizacijų stendų ir/ar kitų sprendinių.
„Startup Fair“ renginyje Perkančiajai organizacijai bus skirta 4 x 4 m erdvė, integruota į bendrą erdvę kartu su kitų organizacijų ekspozicijomis.
3. Startup Fair“ renginyje Perkančiajai organizacijai bus skirta 4 x 4 m ploto erdvė.
„Investor Camp“ Perkančioji organizacija atskiros erdvės neturės lygiai taip pat kaip ir kitos organizacijos.

	3.
	Šio viešojo pirkimo II užduoties reikalavimuose yra nurodyta, kad integracijos į nurodytų dviejų renginių organizavimą tikslas yra pristatyti Vilnių kaip patrauklią investicijų kryptį ir inovacijų miestą. 
Ar pats pristatymo procesas gali būti vykdomas tik per įvairius vaizdo ar dizaino sprendimus, nepasitelkiant pristatymo procesui žmogiškojo resurso?
	Paaiškiname, kad tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pasiūlyti kūrybinius sprendinius.
Perkančioji organizacija nesieja integracijos įgyvendinimo vien tik su žmogiškuoju resursu ir neprivalo būti užtikrinamas nuolatinis pristatymas gyvai. Tačiau iš Paslaugos teikėjo tikimasi pasiūlyti tokius vizualinius, patyriminius ir interaktyvius sprendimus, kurie efektyviai padėtų pasiekti pagrindinį tikslą – pristatyti Vilnių kaip patrauklią investicijų kryptį, inovacijų miestą ir verslo plėtros centrą.

	4.
	Šio viešojo pirkimo II užduoties reikalavimuose yra nurodyta, kad Perkančiosios organizacijos integracija turi sudaryti šias žemiau išvardintas sąlygas. Prašome patikslinti ar teisingai suprantame kokių tikslų turi būti siekiama integracijų procesu:
1) užsienio investuotojams patraukliai dalyvauti renginiuose – Ar šios integracijos metu turėtų būti siekiama, kad renginio dalyviai (užsienio investuotojai) susidomėtų kitais Vilniuje organizuojamais renginiais ir taip būtų padidintas šios auditorijos dalyvių susidomėjimas dalyvauti kituose renginiuose?
2) Vilniaus startuoliams prisistatyti Lietuvos ir užsienio investuotojams - Ar šį prisistatymą Vilniaus startuoliai planuotų daryti fiziškai renginio vietoje ar jų prisistatymas yra numatytas labiau kaip informacijos apie juos perteikiant per vaizdo, garso, dizaino sprendinius?
3) užtikrinti pastebimą ir reikšmingą „Go Vilnius“ įsitraukimą abiejuose renginiuose – Ar tam tikrų stendų, interaktyvių žaidybinių ar vizualinių sprendimų įrengimas renginio vietoje būtų laikomas pastebimu ir reikšmingu „Go Vilnius“ įsitraukimu šiuos dviejuose planuojamuose renginiuose?
Būsime dėkingi už šių reikalavimų paaiškinimą, kad visi pasiūlymus rengiantys tiekėjai galėtų vienodai suprasti ir interpretuoti reikalavimus ir parengti kuo labiau išbaigtus pasiūlymus.
	1) Pagrindinis šios integracijos tikslas nėra skatinti užsienio investuotojų dalyvavimą kituose Vilniuje organizuojamuose renginiuose. Integracija pirmiausia turi prisidėti prie Vilniaus, kaip patrauklios investicijų, inovacijų, talentų ir verslo plėtros krypties, pristatymo bei stiprinti miesto konkurencinį įvaizdį tarptautinei auditorijai.
Pagrindinis dėmesys turėtų būti skiriamas Vilniaus ir jo verslo ekosistemos vertės pasiūlymui potencialiems investuotojams.
2) Paaiškiname, kad tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pasiūlyti kūrybinius sprendinius. Vilniaus startuolių prisistatymo forma nėra iš anksto griežtai apibrėžta, todėl Paslaugos teikėjas gali siūlyti įvairius sprendimus, kaip efektyviausiai pristatyti Vilniaus startuolių ekosistemą Lietuvos ir užsienio investuotojams.
3) Paaiškiname, kad tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pasiūlyti kūrybinius sprendinius. Tam tikrų stendų, interaktyvių, žaidybinių, patirtinių ar vizualinių sprendimų įrengimas renginio vietoje gali būti laikomas pastebimu ir reikšmingu „Go Vilnius“ įsitraukimu, jeigu šie sprendimai efektyviai prisideda prie pirkimo dokumentų 9 priede „Konkurso užduotys“ numatytų tikslų įgyvendinimo.

	5.
	II užduotis. Ar yra numatyta kokį plotą galime turėti integracijoms renginiuose?
	 Startup Fair“ renginyje Perkančiajai organizacijai bus skirta 4 x 4 m ploto erdvė.
„Investor Camp“ Perkančioji organizacija atskiros erdvės neturės lygiai taip pat kaip ir kitos organizacijos.

	6.
	I užduotis. Ar į pasiūlymą ir sąmatą reikia įsitraukti fotografą, videografą, maitinimą, gėrimus, dalyvių tranportavimą į / iš renginio?
Užduotyje tai nenumatyta (nereikalaujama), bet pagal renginio konceptą, manome, tai yra tikrai reikalinga.
	Paaiškiname, kad tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pasiūlyti kūrybinius sprendinius. 
Informuojame, kad užduotyje fotografavimo, filmavimo, maitinimo, gėrimų ar dalyvių transportavimo paslaugos nėra įvardytos kaip privalomi reikalavimai.
Tačiau tiekėjas rengdamas pasiūlymą, turi numatyti visas paslaugas ir priemones, kurios, jo vertinimu, yra reikalingos siūlomai renginio koncepcijai ir scenarijui įgyvendinti. Jei minėtos paslaugos yra įtraukiamos kaip sudėtinė pasiūlytos koncepcijos dalis ir yra pagrįstos, jų kaštai turi būti įtraukti į renginio sąmatą, neviršijant nustatyto biudžeto.

	7.
	I ir II užduoties prezentacijas geriau pateikti viename faile ar dviejuose atskiruose failuose?

	Pasiūlymų forma dėl I ir II užduočių pateikimo (viename ar atskiruose failuose) nėra griežtai reglamentuota, todėl Tiekėjas gali pasirinkti jam patogų pateikimo būdą. Abu pateikimo būdai yra priimtini.
Tačiau atkreipiame dėmesį, kad bus vertinamas bendras abiejų užduočių (3 (trijų) renginių) pateiktos medžiagos turinys, todėl iš pateiktos medžiagos turi būti aišku ir suprantama, kuriai užduočiai yra skirta konkreti prezentacija. 
Taip pat pabrėžiame, kad svarbu, jog 2 (dviejų) Užduočių (3 (trijų) renginių) bendra pateikiamų dokumentų apimtis (įskaitant sąmatas) turi atitikti nustatytą iki 50 (penkiasdešimt) imtinai A4 formato lapų ribą. Už kiekvieną papildomą lapą balų suma bus perskaičiuojama ir papildomai už kiekvieną lapą bus atimama po 1 balą.

	8.
	Ar sąmatas galima pateikti kaip atskirus PDF failus, neįtraukiant į atliktos užduoties prezentaciją?
	Sąmatos gali būti pateikiamos kaip atskiri PDF failai arba integruotos į užduoties aprašymą (prezentaciją) – konkretus pateikimo būdas nėra ribojamas. Tačiau pabrėžiame, kad 2 (dviejų) Užduočių (3 (trijų) renginių) bendra pateikiamų dokumentų apimtis  (įskaitant sąmatas) turi atitikti nustatytą iki 50 (penkiasdešimt) imtinai A4 formato lapų ribą. Už kiekvieną papildomą lapą balų suma bus perskaičiuojama ir papildomai už kiekvieną lapą bus atimama po 1 balą.
Svarbu, kad sąmatose pateikta informacija būtų aiški, detali, nuosekli ir leistų ekspertams įvertinti pasiūlymo ekonominį pagrįstumą bei sąsają su siūlomais organizaciniais ir kūrybiniais sprendimais, kaip numatyta Pirkimo specialiųjų sąlygų priedo Nr. 8 „Pasiūlymų ekonominio naudingumo vertinimo metodika“ 2 lentelėje „Balų skyrimo kriterijai“.

	9.
	Kaip bus matuojama Go Vilnius integracijos renginiuose sėkmė?
	Perkančioji organizacija Pirkimo sutarties vykdymo metu integracijos renginiuose sėkmę vertins pagal tai, kiek efektyviai renginių metu pavyks pasiekti tikslinę auditoriją ir sukurti realias verslo bei investicijų plėtros galimybes Vilniui. Kadangi renginiai orientuoti į investuotojus, startuolius ir inovacijų ekosistemos dalyvius, svarbu ne tik matomumas renginyje, bet ir sukurtų kontaktų bei tolimesnio bendradarbiavimo potencialas.
Pirkimo sutarties vykdymo metu, vertinant integracijos rezultatus, gali būti atsižvelgiama į tokius rodiklius kaip:
· prie „Go Vilnius“ stendo ar integracijos erdvės apsilankiusių tikslinės auditorijos atstovų skaičius;
· užmegztų kontaktų (angl. leads) ir surinktų kontaktinių duomenų skaičius;
· investuotojų, verslo atstovų ar kitų suinteresuotų šalių pateiktų užklausų skaičius;
· suplanuotų arba įvykusių susitikimų su investuotojais bei kitais ekosistemos dalyviais skaičius;
· dalyvių įsitraukimas į siūlomas interaktyvias veiklas;
· sukurtų kontaktų ir iniciatyvų potencialas generuoti tolesnius veiksmus po renginio.
Analogiškų tarptautinių investicinių ir inovacijų renginių praktika rodo, kad sėkmė dažniausiai vertinama ne vien pagal auditorijos pasiekiamumą ar matomumą, bet ir pagal sukurtų verslo kontaktų, investuotojų susidomėjimo bei potencialių bendradarbiavimo galimybių kiekį ir kokybę.

	10.
	I užduotis. Ar turistines naujienas turi pateikti agentūra, ar agentūrai šios naujienos bus pateiktos?
	Atkreipiame dėmesį, kad Pirkimo Specialiųjų sąlygų priede Nr. 9 „Konkurso užduotys“ yra nurodyta „Žemiau nurodyti renginiai yra pateikti ne tik Tiekėjų pateiktiems pasiūlymams įvertinti ir laimėtojui nustatyti, bet ir esant Perkančiosios organizacijos poreikiui, turės būti įgyvendinti.“
Jeigu tiekėjui laimėjus Pirkimą, sutarties vykdymo metu atsiras Perkančiajai organizacijai poreikis įgyvendinti I užduoties renginį, turistinių naujienų turinį (faktinę informaciją) pateiks Užsakovas.
 Paaiškiname, kad pasiūlymo teikimo metu, tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pasiūlyti ir aprašyti kūrybinius, vizualinius ir techninius sprendimus, kaip šios naujienos bus patraukliai, aiškiai ir inovatyviai pristatytos renginio metu, užtikrinant atitikimą renginio koncepcijai, miesto įvaizdžio atributams (Artistic, Comfy, Next, Bold), numatytai auditorijai pagal pateiktą užduotį (Pirkimo Specialiųjų sąlygų priedas Nr. 9) ir užduoties vertinimo kriterijus (Pirkimo Specialiųjų sąlygų priedas Nr.8).


	11.
	 I užduotis. Renginio metu užsakovas nori „pasidalyti metų pasiekimais“. Ar galime sužinoti kokie tai pasiekimai? Ar agentūra turi pateikti idėjas, kaip juos pristatyti? Ar bus apdovanojami kažkokie žmonės?
	Atkreipiame dėmesį, kad Pirkimo Specialiųjų sąlygų priede Nr. 9 „Konkurso užduotys“ yra nurodyta „Žemiau nurodyti renginiai yra pateikti ne tik Tiekėjų pateiktiems pasiūlymams įvertinti ir laimėtojui nustatyti, bet ir esant Perkančiosios organizacijos poreikiui, turės būti įgyvendinti.“
Konkretūs metų pasiekimai pasiūlymų vertinimo etape nėra apibrėžti, nes jie priklausys nuo tuo metu aktualių ir įgyvendintų projektų, veiklų bei rezultatų. Jeigu tiekėjui laimėjus Pirkimą, sutarties vykdymo metu atsiras Perkančiajai organizacijai poreikis įgyvendinti I užduoties renginį, teikdamas užsakymą, Užsakovas pagal tuo metu susiklosčiusią situaciją nuspręs, kokiais pasiekimais bus dalijamasi renginio metu, ir pateiks reikalingą turinį.
Paaiškiname, kad pasiūlymo teikimo metu, tiekėjai kaip savo srities profesionalai, turi pateikti idėjas, koncepcinius ir kūrybinius sprendimus, kaip metų pasiekimai galėtų būti pristatomi renginio dalyviams, užtikrinant jų patrauklų, įtraukiantį ir renginio tikslus atitinkantį pateikimą pagal pateiktą užduotį (Pirkimo Specialiųjų sąlygų priedas Nr. 9) ir užduoties vertinimo kriterijus (Pirkimo Specialiųjų sąlygų priedas Nr.8).
Apdovanojimų ceremonija nėra privalomas užduoties reikalavimas ir Pirkimo Specialiųjų sąlygų 9 priede „Konkurso užduotys“ nėra numatyta. Tačiau tiekėjas gali savo iniciatyva pasiūlyti apdovanojimų elementą kaip renginio koncepcijos dalį, jei mano, kad tai sustiprina siūlomą idėją ir padeda įgyvendinti renginio tikslus. Tokiu atveju apdovanojimų sprendimai būtų vertinami kaip tiekėjo siūlomos koncepcijos dalis.

	12.
	Ar komunikacija su dalyviais tiek pirmoje tiek antroje užduotyje turi būti lietuvių ar anglų kalba?
	Atkreipiame dėmesį, kad Pirkimo Specialiųjų sąlygų priede Nr. 9 „Konkurso užduotys“ yra nurodyta „Žemiau nurodyti renginiai yra pateikti ne tik Tiekėjų pateiktiems pasiūlymams įvertinti ir laimėtojui nustatyti, bet ir esant Perkančiosios organizacijos poreikiui, turės būti įgyvendinti.“
Jeigu tiekėjui laimėjus Pirkimą, sutarties vykdymo metu atsiras Perkančiajai organizacijai poreikis įgyvendinti užduoties renginius, tai
· I užduotis (Renginys Nr. 1 – Pasaulinės turizmo dienos paminėjimas):
Pagrindinė komunikacijos kalba – lietuvių. Esant poreikiui, gali būti numatyti dvikalbiai sprendimai (LT/EN), tačiau tai nėra privaloma.

· II užduotis (Renginiai Nr. 2–3 – „Investor Camp“ ir „Startup Fair“):
Pagrindinė komunikacijos kalba – anglų, atsižvelgiant į tarptautinę auditoriją.
Papildoma informacija ar atskiri elementai gali būti pateikiami lietuvių kalba, jei tai tikslinga vietinei auditorijai.

Paaiškiname, kad pasiūlymo teikimo metu, užduotys turi būti atliktos lietuvių kalba.


Vadovaujantis Pirkimo Bendrųjų sąlygų 4.6. punktu, bet kuris paaiškinimas/patikslinimas yra laikomas neatskiriama pirkimo dokumentų dalimi, ir jo nuostatos turi viršenybę prieš ankstesniuose pirkimo dokumentuose išdėstytas nuostatas.


Taip pat informuojame, kad atsižvelgiant į tai, jog dėl techninės klaidos CVP IS nustatytas pasiūlymų teikimo terminas 2026-07-26 14:00 val. yra nedarbo diena, atitinkamai pasiūlymų pateikimo terminas nukeliamas į 2026-07-27 14:00 val.
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