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„Pasiūlymų ekonominio naudingumo vertinimo metodika“


1. BENDROSIOS NUOSTATOS
1.1. Perkančiosios organizacijos neatmesti pasiūlymai vertinami pagal ekonomiškai naudingiausio pasiūlymo kriterijus šiame priede nurodyta tvarka. 
1.2. Ekonomiškai naudingiausias pasiūlymas – tai pasiūlymas, kurio balų suma, apskaičiuota pagal toliau nustatytus pasiūlymų̨ vertinimo kriterijus ir sąlygas, yra didžiausia.
1.3. Jei tiekėjo užduoties atlikimo kriterijaus (T1) reikšmė, apskaičiuota pagal šio priedo reikalavimus, yra ≤ 17 balų, tokio tiekėjo pasiūlymas atmetamas.
1.4. Esant situacijai, kai jau apskaičiuoti galutiniai tiekėjų pasiūlymams skiriami balai ir iš sudarytos pasiūlymų eilės yra pašalinamas (atmetamas pasiūlymas) kuris nors tiekėjas, galutiniai tiekėjams skirti balai nėra perskaičiuojami.
1.5. Specialistai, kurių darbo patirtis bus vertinama nustatant ekonomiškai naudingiausią pasiūlymą, bus atsakingi už pirkimo sutarties vykdymą (tiesiogiai dalyvaus vykdant pirkimo sutartį). Sutarties vykdymo metu tokius specialistus galima keisti tik ne žemesnės kvalifikacijos ir ne prastesnės patirties specialistais.
1.6. Tiekėjas, kartu su pasiūlymu teikdamas Specialistų patirtį (T2) pagrindžiančius dokumentus, privalo pateikti paslaugų užsakovo pasirašytus dokumentus (paslaugų priėmimo-perdavimo aktus; atsiliepimus apie suteiktas paslaugas; ir pan.), pagal kuriuos galima būtų patikimai įsitikinti siūlomo specialisto patirtimi (t.y. dokumentuose turi būti aiškiai ir detaliai aprašytos pagal šio dokumento (T2) nurodytos suteiktos paslaugos).
1.7. Tiekėjas, kartu su pasiūlymu turi pateikti pagal šio dokumento 1 priede nustatytus reikalavimus parengtą Komunikacijos planą, kuris bus vertinamas ir kuriam bus skiriami T1 kriterijaus balai.
1.8. Pagal šiame priede nustatytus vertinimo kriterijus bus vertinami techniniai dokumentai, kuriuos tiekėjai pateiks kartu su pasiūlymais iki pasiūlymų pateikimo termino pabaigos. Tiekėjas kartu su Pasiūlymu „Vokas 1“ privalo pateikti visus dokumentus, kuriais remiantis bus sprendžiamas balų paskirstymas pagal T vertinimo kriterijus. Po pasiūlymo pateikimo termino pabaigos šių dokumentų pateikti nebus galima. Tiekėjas turi atidžiai pateikti visą informaciją ir dokumentus, kad Perkančioji organizacija galėtų objektyviai suteikti balus pagal šio priedo reikalavimus.

2. PASIŪLYMŲ VERTINIMO KRITERIJAI
	
Eil. Nr.
	
Vertinimo kriterijai
	Suteikiamas balų skaičius
	Lyginamasis
svoris ekonominio naudingumo įvertinime

	Pirmas kriterijus – KAINA (C)
	
	X = 40

	Paslaugų kokybę (T) sudaro šie kriterijai: 
	
	Y = 60

	1.
	Antras kriterijus –   Ekspertinės komunikacijos ir socialinių tinklų komunikacijos strategijos, kokybė  (T1)
	0-6
	Y1 = 50

	2.
	Trečias kriterijus – Projektų vadovo patirtis (T2)
	0-3
	Y2 = 10



3. BALŲ APSKAIČIAVIMAS
3.1. Kiekvieno tiekėjo pasiūlymo kriterijaus T1 balas apskaičiuojamas pasiūlymui už šį kriterijų suteiktą balą (T1p) palyginus su geriausia tarp visų tiekėjų suteikta šio balo reikšme (T1max) ir padauginus iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio (Y1). Balo apskaičiavimui taikoma formulė T1=(T1p/T1max)*Y1.
	3.1.1. Pasiūlymui suteikiamas T1p balas apskaičiuojamas pagal kriterijaus aprašyme nurodytus reikalavimus. Įvertinimui naudojama 0-6 balų skalė.
	 
	3.2. Kiekvieno tiekėjo pasiūlymo kriterijaus T2 balas apskaičiuojamas už šį kriterijų suteiktą balą (T2p) palyginus su geriausia tarp visų tiekėjų suteikta šio balo reikšme (T2max) ir padauginus iš vertinamo kriterijaus lyginamojo svorio (Y2). Balo apskaičiavimui taikoma formulė T2=(T2p/T2max)*Y2.
	3.2.1. Pasiūlymui suteikiamas T2p balas apskaičiuojamas pagal kriterijaus aprašyme nurodytus reikalavimus. Įvertinimui naudojama 0-3 balų skalė. 
	
3.3. Pasiūlymo kainos (C) balai apskaičiuojami mažiausios pasiūlytos kainos (Cmin) ir vertinamo pasiūlymo kainos (Cp) santykį padauginus iš kainos lyginamojo svorio (X). Kainos balo apskaičiavimui taikoma formulė C=(Cmin/Cp)*X.
	3.4. Tiekėjo pasiūlymo ekonominio naudingumo balas (S) apskaičiuojamas sudėjus tiekėjui skirtus balus už visus vertinimo kriterijus taikant formulę S=C+T1+T2
		
		3.5. Toliau pateikiamas kokybinių vertinimų aprašymas:

Vertinant Kampanijos plano ir turinio pavyzdžio (atliktos užduoties) kokybę (T1), balai skiriami atsižvelgiant į žemiau nurodytus reikalavimus užduoties atlikimo kokybei: 
		1.	Tiekėjas nurodė ne mažiau kaip 4 konkrečias priemones, 3 iš 4 priemonių yra pateiktos šiomis temomis: (i) žurnalistų vizitų Lietuvoje programos sudarymas ir įgyvendinimas; (ii) Lietuvoje augančių verslo sektorių pristatymas vienoje ar keliose tikslinėse rinkose užsienyje; (iii) tarptautinė ekspertų komunikacija, kuriomis bus pasiekiamas iškeltas tikslas, orientuotas į bent vieną iš pateiktame sąraše nurodytų valstybių tikslines auditorijas.
		2.	Tiekėjas nurodė ne mažiau kaip 5 komunikacijos priemones, 4 iš 5 priemonių yra: (i) ekspertinių komentarų įgyvendinimas; (ii) „Startup Lithuania“ paslaugų startuoliams pristatymas socialiniuose tinkluose; (iii) ryšių su žiniasklaida formos; (iv) socialinių tinklų kryptys ir ekspertų pozicionavimas pagal tikslines auditorijas. 
		3.	Tiekėjas pateikė pavyzdines ekspertų temas ir socialinių tinklų mėnesio įgyvendinimo tinklelį, kaip turinio įgyvendinimas išsidėsto laike, siekiant palaikyti organinio turinio kokybę bei auditorijų pasiekiamumą. Plano veiklų išdėstymas laike turi būti logiškai pagrįstas, atsižvelgiant į komunikacijos paslaugų rinkoje įprastą panašių kampanijų įgyvendinimo priemonių išdėstymą laike.  
		4.	Užduoties biudžetas 30 000 EUR be PVM yra išskaidytas pagal tai, kiek skiriama ekspertinei komunikacijai ir kiek socialinių tinkų strategijai, parinktos komunikacijos priemonės neviršija numatytos sumos. Biudžeto išskaidymas yra logiškai pagrįstas atsižvelgiant į rinkoje įprastas komunikacijos paslaugų kainas. 
		5.	Tiekėjo išskirtos reikalingos trečiųjų šalių paslaugos komunikacijos priemonėms įgyvendinti bei pateiktas biudžetas, kiek planuojama skirti kiekvienai trečiųjų šalių paslaugai. Biudžeto paskirstymas turi būti logiškas ir pagrįstas, atsižvelgiant į komunikacijos rinkoje įprastus įkainius analogiškoms paslaugoms.
		6.	Užduoties turinys atitinka VšĮ „Inovacijų agentūra“ ir „Startup Lithuania“ pagrindines žinutes/tikslus: pozicionuoti Lietuvą kaip inovacijų centrą ir turinčią stiprią bei bendradarbiaujančią startuolių ekosistemą; pozicionuoti Inovacijų agentūros prekinį ženklą „Startup Lithuania“ kaip startuolių akceleravimą skatinančią organizaciją, stiprinti ekspertų, kaip nuomonės lyderių, startuolių politikos formavimo ir proveržio srityse įvaizdį Lietuvoje ir užsienyje. 

Balų skyrimo tvarka ir kriterijaus (T1) balų reikšmės:
	Eil. Nr.
	Parametro balas
	Vertinimo aprašymas

	1.
	0
	Tiekėjas nepateikė ekspertinės komunikacijos ir socialinių tinklų komunikacijos strategijos, aprašymo (toliau – Aprašymas) arba pateiktas Aprašymas neišpildo nė vieno (T1) užduoties atlikimo kokybei nustatyto reikalavimo.

	2.
	1
	Aprašymas išpildo 1 (vieną) iš 6 (šešių) numatytų reikalavimų.

	3.
	2
	Aprašymas išpildo 2 (du) iš 6 (šešių) numatytų reikalavimų.

	4.
	3
	Aprašymas išpildo 3 (tris) iš 6 (šešių) numatytų reikalavimų.

	5.
	4
	Aprašymas išpildo 4 (keturis) iš 6 (šešių) numatytų reikalavimų.

	6.
	5
	Aprašymas išpildo 5 (penkis) iš 6 (šešių) numatytų reikalavimų.

	7.
	6
	Aprašymas išpildo visus 6 (šešis) numatytus reikalavimus.




Kriterijaus (T2) balų reikšmės:
	Eil. Nr.
	Parametro balas
	Vertinimo aprašymas

	1.
	0
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus nėra vadovavęs nei vieno viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projekto, kurio vertė ne mažesnė kaip 100 000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.  

	2.
	1
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 1 (vieno) viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projekto, kurio vertė ne mažesnė kaip 100 000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.  

	3.
	2
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 2 (dviejų) viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų, kurių kiekvieno vertė ne mažesnė kaip 100 000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.  

	4.
	3
	Projektų vadovas per paskutinius 3 (trejus) metus yra vadovavęs 3 (trijų) ar daugiau viešųjų ryšių / rinkodaros / komunikacijos projektų, kurių kiekvieno vertė ne mažesnė kaip 100 000,00 Eur be PVM, įgyvendinimui.  


* naudojamas simbolis „/“ atitinka reikšmę „arba“.

**Dokumente nurodyti paskutiniai/pastarieji metai skaičiuojame nuo pasiūlymų pateikimo termino pabaigos. Projektas gali būti pradėtas vykdyti anksčiau nei prieš 3 (trejus) metus, tačiau projekto vykdymo pabaiga turi patekti į 3 (trejų) metų laikotarpį, skaičiuojant laikotarpį iki paskutinės pasiūlymų pateikimo termino dienos.























1 priedas

UŽDUOTIS TIEKĖJAMS (pagal kriterijų (T1))


Tiekėjai, teikiantys pasiūlymus, turi atlikti užduotį, kaip nurodoma žemiau pateiktame aprašyme. Tiekėjų atlikta užduotis bus vertinama pagal nurodytus vertinimo kriterijus. Užduotis pateikiama tik tiekėjų pasiūlymų vertinimui. 

Užduotis 

a) Inovacijų agentūros prekinio ženklo „Startup Lithuania“ žinomumo didinimas per ekspertinę komunikaciją.
b) Inovacijų agentūros prekinio ženklo „Startup Lithuania“ socialinių tinklų strategijos sukūrimas. 
Užduoties tikslai
1. Didinti „Startup Lithuania“ ekspertiškumą tarp ekosistemos dalyvių ir Lietuvos bei užsienio žiniasklaidos.
2. Atnaujinti prekinio ženklo „Startup Lithuania“ socialinių tinklų komunikacijos strategiją.

Problemos, kurias turi spręsti komunikacijos kampanija:
· Daliai tikslinės auditorijos nėra aiškios „Startup Lithuania“ teikiamos paslaugos, jų vertė. 
· Žiniasklaidai „Startup Lithuania“ nėra pirmas pasirinkimas ieškant ekspertiškumo ir kalbant valstybės mastu apie startuolių ekosistemą.
· Socialinių tinklų komunikacijoje trūksta turinio formatų įvairovės, prekinio ženklo bei jo atributų inovatyvesnio pritaikymo, aiškių žinučių ir vientisos komunikacijos. 

Situacija ir kontekstas

Siekiant stiprinti Lietuvos startuolių sektorių tiek lokaliu, tiek globaliu mastu, Inovacijų agentūra vysto „Startup Lithuania“ prekinį ženklą ir teikia startuoliams tiek finansavimo, tiek mokymų paslaugas, bendradarbiauja su tarptautiniais akceleratoriais, institucijomis ir organizacijomis, siekiant skatinti ekosistemos partnerystę, atstovauti startuolių interesus nacionaliniu ir tarptautiniu mastu. 
Daugiau apie „Startup Lithuania“ paslaugas čia: https://www.startuplithuania.com/  
Daugiau apie Inovacijų agentūrą čia: https://inovacijuagentura.lt/ 

Biudžetas: maksimali suma – iki 30 tūkst. eurų be PVM (įskaitant trečiųjų šalių išlaidas)

Galimi informavimo kanalai: nuosavi Inovacijų agentūros ir „Startup Lithuania“ komunikacijos kanalai (internetinis portalas, naujienlaiškis, socialiniai tinklai ir kt.), dalinimosi (tarptautiniai partneriai, asociacijos, komercijos atašė ir pan.) bei užsitarnauti (žiniasklaida, klientai ir pan.), taip pat perkami kiti visuomenės informavimo ir reklamos sklaidos kanalai bei vietos. 

Užduoties reikalavimai:

Paslaugų teikėjas turi pateikti Inovacijų agentūros prekinio ženklo „Startup Lithuania“ ekspertinės komunikacijos kryptis, kurios apimtų:
· situacijos analizė, taktika, loginis sprendimų pagrindimas;
· ryšių su žiniasklaida formatai ir kanalai (tarptautinė specializuota ir plačioji Lietuvos žiniasklaida);
· ekspertų preliminarias temas ir jų pozicionavimą;
· biudžetą turinio kūrimui, gamybai ir informacijos sklaidai.

Ekspertiniai kalbėtojai:
· Inovacijų agentūros vadovė Romualda Stragienė
· Pažangos departamento vadovė Patricija Reut
· „Startup Lithuania“ vadovė Karolina Urbonaitė

Paslaugų teikėjas turi pateikti Inovacijų agentūros prekinio ženklo „Startup Lithuania“ socialinių tinklų strategiją, kuri apimtų:
· situacijos analizė, strategija ir taktika, loginis ryšių pagrindimas;
· socialinių tinklų įrašų formos (turinio idėjos ir vizualinės idėjos bei eskizai) numatymas ir jų pavyzdžiai;
· mėnesio socialinių tinklų sklaidos planas-grafikas (tinklelis);
· biudžetą turinio kūrimui, gamybai ir reklamai.

Tiesioginės auditorijos:
· pradedantys startuoliai, ieškantys augimo galimybių bei besidomintys „Startup Lithuania“ paslaugomis;
· susiformavusi startuolių ekosistema ir pagrindiniai jos dalyviai, suinteresuotos šalys. 
Netiesioginės auditorijos: 
· startuolių bendradarbystės erdvės;
· investuotojai;
· inovacijų centrai.

Užduoties pateikimo apimtis: iki 10 skaidrių Power Point, PDF arba kitais visuotinai prieinamais duomenų failų formatais. Galimi priedai. 


__________________
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